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RESUMO

Este estudo se propde a analisar a emergéncia de um estilo de vida jovem rebelde
no Brasil dos anos 1960, que, associado aestreia do programa Jovem Guarda (1965-1968),
liderado por Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa, convergia com o esforco da
industria cultural nacional em criar idolos pop, com inspiragdo no modelo briténico difundido
pelo pop/rock internacional norteado pelos Beatles. Com o propésito de se compreender a
formacao do mercado consumidor adolescente, associado ao inicio do prét-a-porter no Brasil
a partir dessa época, foi necessario, portanto, rever certos acontecimentos de uma sociedade
que j& havia passado por transformagBes materiais acentuadas, decorrentes da politica
naciona desenvolvimentista de Juscelino Kubitschek, desde 1950. Nesse contexto, com 0
intuito de estudar o0 nascimento de uma cultura juvenil ligada a simbolos de rebeldia na
sociedade brasileira, foram examinados dois aspectos, o comportamental e 0 mercadol gico,
em matérias jornalisticas das revistas O Cruzeiro, Realidade, Manchete, Intervalo, Contigo e
Claudia, observando-se os anuncios publicitarios que continham referéncias diretas ou
indiretas a Jovem Guarda no Brasil.

Paavras-chave: Jovem Guarda, moda, anos 1960, juventude.



ABSTRACT

This study looks into the new rebellious young life style that came about in Brazil
in the 1960’ s and that, along with anew TV program entitled Jovem Guarda (1965-1968) —a
group led by singers Roberto Carlos, Erasmo Carlos and Wanderléa — helped converge the
efforts of the national cultura industry to the creation of pop idols, inspired by the British
model made popular by international pop/rock led by The Beatles. In order to fully
understand the beginning of the adolescent consuming market, together with the start of the
prét-a-porter in Brazil, it was necessary to review certain events that took place in a society
that had aready undergone major material changes brought about by Juscelino Kubitschek’s
national development policy (since 1950). Within this context, and in order to study the birth
of a young culture linked to rebellion symbols in the Brazilian society, two aspects were
analyzed: the behavioral and market aspects, through articles found in magazines such as O
Cruzeiro, Realidade, Manchete, Intervalo, Contigo and Claudia, and the observation of ads
that had direct or indirect references to the Jovem Guarda in Brazil.

Keywords: Jovem Guarda, fashion, the 60's, youth.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1: A “antimoda’, ainda sem alcance de massa, trazida pelas
Teddy Girls, em Londres, ha metade dos anos 1950.
Fonte: http://www.spaceandculture.org/2006/03/02/teddy-girlSl.........ceiivrierienienieeene e 42

Figura 2: Trajados de forma convencional, os jovens lembravam seus pais.
Fonte: MENDES, Valerie; HAYE, Amy de la. A moda do século XX. S0 Paulo: Martins
Fontes, 2003, p.

Figura 3: Muito associadas aorock' n’roll, as saias godés, anunciadas no

catalogo de vendas pelo correio da Sears, Roebuck, eram a Ultima moda para as adol escentes.

Fonte: CALLAN, Georgina O'Hara. Enciclopédia da moda. Sao Paulo,

Companhia das Letras, 2007, P. 277 .....ccecceiceeieeseesteeiteseeseesteestesseestesseessesseesssseessesseessesseessessesssessennes 44

Figuras4 e5: O Figurino— o jeans, a camiseta e ajaqueta de couro—

dos personagens interpretados por Marlon Brando e James Dean

acabou se transformando em icones da cultura jovem tanto quarnto os proprios atores.

Fonte: NEt:/AMWWW.IMAD.COML......ouiiiiie et s nenr e nnea 47

Figura 6: Asrevistas norte-americanas traziam uma variedade de roupas

prontas para consumir, ofertadas em diversas cores e tamanhos.

A industrializaco trouxe praticidade, revolucionando a maneira de consumir roupa,

tanto para homens quanto para mulheres.

Fonte: HEIMANN, Jim. All-American ads 50's. Alemanha: Tashen, 2002, p. 559, 562, 580.......... 56

Figura 7: A elegancia e a sofisticagcdo do New Look, 1947, ofuscam a locagéo e a modelo.
Fonte: CALLAN, Georgina O'Hara. Enciclopédia da moda. Séo Paulo,
Companhia das Letras, 2007, P. 110......ccuoieereereieeeeeeseeseeseeeseeesseesseesireesseessesssressesssessseesseessesnseans 57

Figura 8: Jean Shrimpton, em Nova Y ork, fotografada por David Bailey, em 1962:
aruacomo cendrio paraa moda.
Fonte: http://WVOQUE.LISIOrY.COM......ccueiiiieciectie et ste ettt e ae et sbeebeesteesraesnseenbeesseesneesaenans 57

Figura 9: Capa da Revista Time: a reportagem da revista americana
ndo inventou a Swinging London.
Fonte: http://www.hipforums.com/newforums/showthread.php?=151383..........c.cccceveveveereerieenene 60

Figuras 10 e 11: Lord John e Lady Jane: butiques de John

Stephen na Carnaby Street,

em Londres, foram um marco fundamental para a disseminagéo da moda

jovem entre os adol escentes.

Fonte: MENDES, Valerie; HAYE, Amy de la

A moda do século XX. S&o Paulo: Martins Fontes, 2003, P. 191.......cccoiirerenieiinimieesiee e 61

Figura 12: Osdois pares de irmas gémeas contratadas pela LojaBiba, em 1966.

Osjovens, buscando diferenciacdo, acabavam por parecer iguais.

Fonte: OLIVEIRA, Ana Claudiade. Do reino do luxo a republica do gosto:

0 gosto dasinteragBes socias. Dobras Sao Paulo, Vol. 1, n° 1, out. 2007, p. 35.....ccccevvverereeienneenes 62

Figura 13: “ Sera apenas outra moda passageira?’ As colecdes de Mary Quant
traziam novas formas, cores e tecidos.
Fonte: http://www.nostal giacentral.com/pop/quant.ntm..........cccoveverereiinen e e 64



Figuras 14 e 15: Twiggy e Jean Shrimpton, icones de beleza dos anos 1960:

revistas consagradas de moda também aderiram ao novo ideal feminino, associado ajuventude.

Fontes: http://www.retrotogo.com/2006/11/index.html
http://www.ideobook.net/183/asme-best-magazine-CoVEr/..........ccovviiriiesceeiie e 65

Figuras 16: (Bill Halley) e 17: (Buddy Holly). A ousadiatrazida com o ritmo dorock’n'roll

contrastava com avisualidade formal (traje de gala) utilizada pel os cantores nas apresentacdes

ao vivo e em shows.

Fontes http://www.pco.org.br/conoticias/ler_materia.php?mat=880
http://lwww.buddyholly.ca/DavesBuddyPicks.html...........ccccoieiieii e 67

Figura 18: A rebeldiade Elvis Presley, em cena de Jailhouse rock,
1957, eradifundiatambém pelo cinema.
Fonte: http://WWW.IMOD.COML......cuiiiiiiiiee e et e r e ene e n e nenre s 68

Figura 19: Os Beatles transformaram a maneira de interpretar orock classico.
Fonte: http://www.jesuitcp.org/campuslife/beatlesclub.htm...........cccocvviiiiiiiii i 69

Figura 20: Os Beatles quebraram a rudeza dos ternos cléssicos,
apresentando-se ao vivo com model os inspirados no estilista Pierre Cardin.
Fonte: http://www.tvrock.com.br/new/imagens/img_4567_106BeatleS1962.iPpg......ccovevvereeveererieerenns 71

Figura 21: George Harrisson, 1964. O corte de cabel o dos Beatles representou
umamudanga para o padréo masculino do periodo.
Fonte: HILL, Tim. The image of The Beatles. U.K.: Parragon, 2008, P. 39.......ccccovurirerurirenenererereneeeseereenenees 72

Figura 22: A rebeldia era uma marca registrada do grupo. Tornou-se inspiragéo
para uma geracdo de adol escentes que a utilizariam como simbolo de contestac&o.
Fonte: http://anothergirl 1983.tripod.com/id20.html...........ccooiiiieiieiee e e 73

Figura 23: Cartaz do filme A hard day’ s night (Osreisdo i&-ié-ié):
evidéncia nos cabel os compridos, chocantes para o padréo da época.
Fonte: http://artfiles.art.com/images/-/A-Hard-Days-Night-Poster-C10126152.jpeg.........ccovervrrvereerenn 73

Figuras 24, 25 e 26: The Who e The Kinks encontro da misica com a moda,

e capadarevistaLife: crescente preocupacdo dos homens com a aparéncia

podia ser vista hos grupos mods.

Fontes: http://curiosidademusical.com/blog/2008/01/07/fatos-curiosos-the-who/
http://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-504710/Bands-reunited
-Now-original-Kinks-line-set-reform-reunion-tour.html
http://chasseauxtresors.bl ogspot.com/2007/04/mod-boys.html ..........ccoceeieiiciiciiies 76

Figuras 27 e 28: A ousadia e adisplicénciatrazidas por Twiggy

€m suas poses e roupas atestavam que o chique na moda dos anos 1960 era,

justamente, ndo ser elegante.

Fonte: Fonte: http://WVOQUE.LISIONY.COM........oiieiieiiceiesieeeeee sttt stee e te et e e sneeseeeseesseessansnneenseens 7

Figura 29: (General Electric Range, 1956): Andncios publicitarios de revistas

norte-americanas: a énfase na praticidade e na comodidade dos bens de consumo

para o trabalho doméstico da dona-de-casa.

Fonte: HEIMANN, Jim. All-American ads 50's. Alemanha: Taschen, 2002, p. 404-405................... 81



Figuras 30 (Anancio publicitario aleméo, 1950)
e 31 (Anuncio publicitario: Refrigerador Brastemp, revista O Cruzeiro, 1960):
Multiplicagéo do ideal da esposa dona-de-casa difundido pelasrevistas.
Fontes: MUSEUM, Wien. Die sinalco Epoche: essen, trinken, konsumieren nach 1945. Alemanha: Czernin
Verlag, 2005, p. 173.
O Cruzeiro, 11/06/60, P. 75. .ioieeeeeiieeiie ettt este e ee st e s ae e essaeebe e saaeaae sabeessteasnseesntesanseesares 8l

Figura 32: (Anuncio publicitério americano dalojaHart Schaffner & Marx, 1950)
e 33 (Anuncio publicitario: Liquidificador Walita, revista O Cruzeiro, 1960):
No ideal masculino representado pelas revistas, 0 homem distinto
eraaquele que trajavaterno e gravata. O terno passaa ser um simbolo
anunciando o préprio produto (esg.) ou como parte de um estilo de vida.
Fontes: Fonte: HEIMANN, Jim. All-American ads 50's. Alemanha: Tashen, 2002, p. 588-589.
O Cruzeir0, 03/12/60, P. 43....cceeeeeeieeeeete e st eee st sae e e e e e s e sree s e e steasesasesseasseenseensesseenseensens 85

Figuras 34: Roberto Carlos, o “Elvisbrasileiro”, com suabanda Os Terriveis.

35 e 36: Erasmo e Roberto Carlos, no final dos anos 1950,

inspiravam-se no rock’ n’roll norte-americano.

Fontes: MONTEIRO, Denilson. Dez! Nota dez!: eu sou Carlos Imperial. Sdo Paulo: Matrix, 2008, p. 73.
Almanaque da Jovem Guarda, Caras Edi¢do Especial, Outubro, 1996, Val. 1, p. 19

PUGLIALLI, Ricardo. Almanague da Jovem Guarda. S80 Paulo: Ediouro, 2006, p. 58.........ccccvvveenne. 89

Figura 37: Roberto Carlos, final de 1958. O cantor no inicio dacarreira

incursionou pela Bossa Nova.

Fonte: PUGLIALLI, Ricardo. Almanaqgue da Jovem Guarda. S&o Paulo:

o 000 00 G T o T SR 98

Figuras 38 e 39: Celly Campello e Sérgio Murilo, no inicio dos anos 1960:
os pioneiros do rock nacional tinham a postura de “bons-mocos”.
FONLE: ACEIVO PESSO@I ... et e ittt ettt et e e e ra et e e et e e an et e e et e e 100

Imagem 40: Vinicius de Moraes tocando em reunido dos bossa-novistas:

a elegancia era uma constante nas apresentacdes do grupo.

Fonte: MOTTA, Nelson. Noites tropicais: solos, improvisos e memérias musicais. Rio de Janeiro: Objetiva,
200 R T USSP 101

Figura4l: A partir de 1964, teriainicio a parceria entre Roberto Carlos e a publicidade.
O cantor associou seu home a produtos comerciais direcionados ao publico adolescente.
FONEE: QCEIVO PESSO@L.....c.ueeieeieitieieee s e e s e e e e st e te e e st e e e e saeste e tessaestesseeneessesseens 2asesneenseenseensenrannsenns 104

Figuras 42 e 43: Gradualmente, a aparéncia de Roberto Carlos
comegaria a apresentar indicativos de uma modernizagdo visual queviria
a se concretizar com a estreia do programaJovem Guarda.
Fonte: Intervalg 28/02 a 6/03 de 1965, p. 15
Intervalo, 01 @ 7/08/1965, CAPAL.......c.ueereerererrese st sttt sr et ere e enes 108

Figuras 44 e 45 (o gesto que ficou famoso em que o cantor se curvava,

apontava o dedo para a coxia e anunciava os convidados do programa,

como, por exemplo: “O meu amigo Erasmo Carlos”):

Roberto Carlos ao vivo no Jovem Guarda: cendrios e gestos projetados

com competéncia para despertar o interesse do publico adolescente.

Fontes: PUGLIALLI, Ricardo. Almanaque da Jovem Guarda. S8o Paulo: Ediouro, 2006, p. 223.
Realidade, Maio, 1966, P. 77.....ccceireerrrereresieseseseeseseeeseessesessesessesessesessesessessssessesessensssenessenseses 117



Figuras 46: Reportagem “Como ser um Beatle sem fazer forga’, Intervalo, outubro de 1965
e47: “Look yéyé", Claudia, maio de 1966.
O edtilo ié-ié-ié ultrapassou o universo musical virando tendéncia de moda.
Fontes: Intervalo, 10 a 16/10/1965, p. 6.
Claudia, Maio, 1966, P. 38.......ccceireeririnrirere et et e s re e 119

Figuras 48, 49 e 50: Roberto e Erasmo Carlos passeando com o novo Impala de Roberto. Wanderléa e Eduardo
Aralljo posando cada qual com o seu Mustang. O “carrdo” virou um dos maiores simbolos do Jovem Guarda,
associado aliberdade juvenil.
Fontes: I ntervalo, 20 a 26/08/1967

Intervalg 15 a21/01/1967, p. 14.

PUGLIALLI, Ricardo. Almanaque da Jovem Guarda.
S80 Paulo: EJiouro, 2006, P. 166..........ccveeereeeerieeeeseeeesieeaesieeeesseessesseessesssessesseesseessesssesssessesssesseeans 121

Figura51: Roberto Carlos o primeiro idolo pop nacional.
Em 1966, foi coroado “Rei” pelo apresentador Chacrinha em programa de televisdo.
Fonte: Intervalo, 30/10 @5/11/1966, P. 17....cciiiireeiieeeieeeie ettt nr s 123

Figura52: Intervalo, dezembro de 1966. O sucesso do Jovem Guarda
coincidiu com a expansdo dos meios de comuni cagdo de massano Brasil.
Fonte: Intervalo, 27/11 @3/12/1966, CAPAL.........cccueiieriieeieetieseeseeseesteesseesseesessesseesseeseesseenseereesseesnes 124

Figura 53: Realidade, maio de 1966: Roberto Carlos: o porta-voz darebelido dajuventude.
Fonte: Realidade, Maio, 1966, CAPA..........ccuveiriereeereeirieeseseseseesestesessesesseseesesteessesessesaesessenessensssessnsessnnens 125

Figura 54: Roberto Carlos foi acusado por influenciar
negativamente a juventude com sua maneira de trajar-se no programa Quem Tem Medo da Verdade.
Fonte: http://www.youtube.com/WatChV=HNRXIVIZIM8Q..........cccrerreiririiereseeeeesese e e 126

Figura 55: O publico eclético do Jovem Guarda: criangas, jovens e adultos.
Fonte: Intervalo, 26/11 a02/12/1967, P. O7.......cueueueeeieieeetiiseseseses st ss s sss s st s s s s s besasennas 131

Figura 56: Cenado curta-metragem Documentario (Sganzerla, 1966):
A sonoridade e o visual podem ser mais relevantes que as letras para os jovens.
Fonte: SGANZERLA, Rogério. O bandido da luz vermelha. 2007 Versatil Home DVD Video............. 137

Imagens 57(acima, esqg.): O grupo britanico The Zombies, 58 (acima, dir):

O grupo brasileiro The Bells, 59 (abaixo, esqg.): O grupo brasileiro The Jet Black’ s e 60 (abaixo, dir.): O grupo
brasileiro Os Incriveis.

Musical e esteticamente, os conjuntos brasileirosinspiravam-se no pop/rock britanico.

Fontes: POLHEMUS, Ted. Street style: from sidewalk to catwalk. New Y ork: Thames and Hudson, 1994, p.
51, PUGLIALLI, Ricardo. Almanaque da Jovem Guarda. S&o Paulo: Ediouro, 2006, p. 169 e FROES,
Marcelo. Jovem Guarda emritmo de aventura. S8o Paulo: Editora 34, 2004, p. 24€56.........ccccccvveunees 141

Figura 61: Roberto Carlos passou a apresentar-se com o terno de quatro botdes inspirado nos Beatles.
Fonte: Intervalg 02 a6/01/1966, CAPAL........c.ecvurruereereesieesieeseeess sereseesseesseesseeseasesmeesseesessessssssesssessess 142

Figura 62: A exceg&o de Roberto Carlos e das dancarinas, até conquistar aceitacdo social,
imperavaaformalidade nos figurinos de apresentacéo.
Fonte: Almanague da Jovem Guarda, Caras Edigao Especial, outubro, 1996, Vol. 2, p. 12................ 142



Figuras 63: Carnaby Street (Londres), final dos anos 60, 64 e 65:

Erasmo e Roberto Carlos capa da Intervalo no mesmo periodo.

A mescla de estilos da Swinging London influenciaria o estilo da Jovem Guarda. A camisa amarela de
babados aparece nas trés imagens, a de Roberto Carlos e a da imagem londrina parecem ser feitas do mesmo
tecido, cetim.

Fontes: POLHEMUS, Ted. Street style: from sidewalk to catwalk. New York: Thames and Hudson, 1994, p.
61, Intervalg 31/07 a 6/08/1966, capa e Intervalg 30/10 a5/11/1966, Capa..........ccvevvernirnirennnne. 143

Figuras 66: Erasmo Carlos, 67: Eduardo Araljo e 68: Roberto Carlos: farddo militar, botinha

de salto e anéis: novas cores, formas e acessorios no vestuario masculino.

Fontes: FROES, Marcelo. Jovem Guarda em ritmo de aventura. S8o Paulo:

Editora 34, 2004, p. 10, Contigg junho, 1967, pOster e I ntervalo 24 a 30/09/1967,

(o0 gL =Tor= o L= PRSP PRSPPI 144

Figuras 69 e 70: Em um curto periodo de dois anos (1965-1967),
o visual de Wanderléa sofreria uma grande transformagéo.
Fonte: Intervalo21 a27/11/1965, p 13 e Banco deimagens Dedoc ADril.........ccccceveiciviiiniiiincencnnens 144

Figuras71: Vanusa, 72: Martinhae 73: Rosemary:

Em pouco tempo, as minissaias seriam adotadas pelas cantoras da Jovem Guarda.

Fonte: Banco de imagens Dedoc Abril.
PUGLIALLI, Ricardo. Alimanaque da Jovem Guarda. Sao Paulo: Ediouro, 2006, p. 189.
INtervalo, 19 @25/11/1967, P. 24.....ccee e ceeeteeeer et ettt te e e saeseesae e s te e seenraesneesnneennean 145

Figura 74: Erasmo, Roberto Carlos e Wanderléa: No final dos anos 1960,

0 trio de apresentadores comegou a

utilizar figurinos psicodélicos e exuberantes em suas apresentacoes.

Fonte: Banco deimagens DedoC ADIil...........ov o e 145

Figuras 75 (acima) Eduardo Aradjo, Wanderley Cardoso,

Roberto e Erasmo Carlos, Martinha e Wanderléa, e 76 (Idem):

A mesclade visuais que compunha o estilo jovem rebelde da Jovem Guarda.
Fontes: PUGLIALLI, Ricardo. Almanaque da Jovem Guarda. S&o Paulo: Ediouro, 2006, p. 3.
Almanaque da Jovem Guarda, Car as Edicdo Especial, outubro, 1996, capa.........c.ccvevververeeriensnnnns 146

Figuras77,78e79: O cantor Ary Sanches modernizou asuaaparéncia

parando parecer antiquado em meio aos outros artistas do Jovem Guarda.

Fontes: Intervalo, 18 a 24/09/1966, p. 18, 19

FROES, Marcelo. Jovem Guarda em ritmo de aventura. S&o Paulo: Editora 34, 2004, p. 97............... 153

Figuras 80: Deny e Dino e 81: George Freedman:
A crescente preocupagdo dos homens com a aparéncia comegava a ser noticiada nas revistas.
Fontes: Documento Musical Jovem Guarda, Contigo Edi¢do Especial, Sdo Paulo: Abril, Edigdo 01, 2004, p.

26 e Intervalg 13 a19/08/1967, P. 30-3L......cciiiiecieceeiteeee st eree st e e s e e e et e be st e be e e e e areeteesreesreenraesraens 154
Figura 82: “Brasa recebeu Biblia da Abril”. A rebeldia de Roberto Carlos atenuava-se perante o seu bom
comportamento.

Fonte: Intervalg 23 229/10/1966, P. 15......cccuieiieeeeeieieseesteeeseseeseesreesteeeeseesneesreensesseeneesaesseensens 156

83: Estilo cowboy, 1966 e 84: “0 novo Tremendao”, 1967:
O cantor mudou seu estilo de acordo com o0 novo direcionamento de sua carreira.
Fontes: Intervalo, 25/09 a 01/10/1977, p. 15.
IntervalQ 26/02 a04/03/1967, CAPAL......ecrerueeeererrieresie ettt srs seese e seesrenresneas 158

Figuras85e86: O Tremendéo eraretratado também como um filho carinhoso.
Fontes: Documento Musical Jovem Guarda, Contigo Edicdo Especial, S8o Paulo: Abril, Edi¢do 01, 2004, p.
45 e Intervalg 18 @ 24/06/1967, P. Buuicueciuieeeeieieeee st etesteeae st e st et e se e ste e e ste e e te s ra e e e nte e areenreenraesraenanas 159



Figuras87 e88: Wanderley Cardoso: O bom rapaz aparecia
constantemente em matérias ligadas atemas religiosos ou familiares.
Fontes: Intervalo, 14 a20/05/1967, p. 7 e Intervalo 03 a09/10 de 1967, P. 6-7....cvvvveerrerececreerereecierreneenes 161

Figuras 89 e 90: Ronnie Von, o Pequeno Principe, em meados dos anos 1960,
exibia o perfil andrégino de beleza.
Fontes: Almanaque da Jovem Guarda, Caras Edicéo Especial, outubro, 1996, Voal. 2, p. 19.
Intervalo, 02 @ 08/07/1967, P. 7...eeceieese e seeees et ete saesteste e e saeste e ereesestes e saesaeentesressaerenreenns 163

Figura 91: Jean Shrimpton: a“juvenilizaggdo” da modainternacional chegava ao Brasil.
Fonte: Manchete. 10/07/65, P. 86-87........ccueiieieeeiee et see e e ste e s te e teeneeenseeeeeneeemneeenneas 164

Figura 92: Claudia, julho de 1967. Manchete anunciava sobre
amodelo Twiggy: “Puxavida, ela parece um molegue magrela’.
Fonte: Claudig, julho, 1967, P. 52-53.......c.cooiiiiiiiiinnceese e e s 165

Figuras 93 e 94: Wanderléarepresentava o ideal da garota ousada
ao mesmo tempo em que trazia elementos de meninaingénua.
Fontes: |ntervalg 29/05 a 4/06/1966, p. 6.
INtervalo, 17 @ 23/09/1967, P. 7.cueeeece e eete st esee e e st et e s e ste e e ste e nae e beestaesnaesnneenneans 167

Figuras 95, 96 e 97: “Wandeca no fino damoda’: A cantora Wanderléa difundia

amodajovem em matérias e reportagens

como esta paraarevistalntervalo.

Fonte: Intervalg 12 @ 18/03/1967, P. B-7..ccueeuiiiieeeeie et eee sttt ettt ste et e e sae e tesre e e saeeneeneens 169

Figura 98: O apelido Queijinho de Minasda cantora Martinha

relacionava-se com a sua docilidade, além de sua origem mineira.

Em suas apresentagdes, seus figurinos traduziam o baby style.

Fonte: FROES, Marcelo. Jovem Guarda em ritmo de aventura.

S80 Paulo: Editora 34, 2004, P. 138......coceeieiieeieeieseesteseete et este et e e sr e e re e e ste s saeesreenbeeteeaeanreenrean 170

Figura99: Mary, Noely, Suely e Cely: As garotas do conjunto

The Beatles Girls com Wanderley Cardoso no dia da apresentacéo no Jovem Guarda,

em janeiro de 1966.

Fonte: Intervalo13 @19 02/1966, P. 4-5....ccueeeeeiieeieeiesieesieeeseeseesee e eseeesee e e ssesenaestesseensesaeeneensennees 171

Figuras 100 e 101: “ Martinha, Wandeco e Moda”:

ConfecgBes comecam afazer parcerias com os cantores da Jovem Guarda

paraanunciar seu departamento de moda jovem.

Fonte: Intervalg 03 a09/12/1967, P. 30-33.....cviceeieceeie et eete e e e re e testeesae e sre e saeesteesraesnneenns 178

Figura 102: “Martinha: Botas prajambrar” :

Foi nos anos 1960 que comegou a se desenvolver um mercado

consumidor adolescente no Brasil.

Fonte: Intervalg 13 a19/08/1967, P. 22-23........oooieeeieieeiesieseesteseesaeseesae e ssaeses e sseessesneessessseessesnees 179

Figura 103: Anuncio damarca Tremend&o encontrado narevista TPM
(ndo hdmencao de onde origina mente foi ve culada esta campanha publicitéria).
Fonte: Revista TPM, outubro, 2008. VErsao ONlINE...........ccuiiiiieniienieese e 185

Figura 104: Revista Realidade, novembro de 1966.
AnUncio da Colegéo Jovem Guarda (Confecgtes Camel0).
Fonte: Realidade, NOVEMDIO 1966, P. B0........ccoccuiuiireeiireere sttt ae s 186



Figuras 105 e 106 (acima): Lancheira e bonecos plasticos dos Beatles, lancados por volta de 1964,
nalnglaterrae na Espanha, respectivamente.

107 (abaixo, esq.): o kit completo de Erasmo Carlos: o bonequinho “idolo da Juventude’, langado
pelaEstrela, andl, chaveiro, corrente, 6culos e casaco de general e 108 (abaixo, dir.) os bonequinhos
inspirados no cantor Ronnie Von.

Inspirados pel o sucesso internacional da beatlemania, os socios da MM& P langariam uma série de
produtos da Jovem Guardavisando atingir o publico infanto-juvenil do programa.

Fontes: BUTTAVAVA, Umberto; GENTILE, Enzo.

Here comes the Beatles: stories of ageneration. Skira: Italia, 2008, p. 68 e 94.
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INTRODUCAO

1 Apresentacao

A ideia de trabalhar com a formacéo de um estilo de vida jovem e rebelde no
Brasil dos anos 1960 surgiu depois de concluida a monografia Transformacéo social pela
cozinha: consumo das mulheres no Brasil do desenvolvimentismo. A referida pesquisa
abordou os discursos produzidos acerca da modernidade do segundo pds-guerra, 0s quais
alcancaram o Brasil no governo de Juscelino Kubitschek (1956-1961), com o intuito de
compreender como as mudancas sociais relacionadas a revolucdo no @nsumo foram
representadas nos meios de comunicacdo (sobretudo narevista O Cruzeiro), impactando a
vida das camadas médias da populacéo brasileira, principalmente a das mulheres, na
esferaprivada.

Analisando-se os discursos produzidos pela revista, foi pssivel constatar
gue o discurso que trazia aspectos de novidades, associados a bens de consumo recém:
chegados a0 pais, também tentava validar antigos estilos de vida. Cada vez mais,
perceberam-se 0s anos 1960 como uma década de transicdo, momento de didogo entre
o tradicional e a modernizagéo. Aquele representado pelo conhecimento e autoridade
dos mais velhos e esta pela inexperiéncia e irresponsabilidade de certa juventude que
comegava, timidamente, a disputar as paginas com as el egantes familias- modelo.

Se 0 padréo dona-de-casa multiplicava-se nas revistas dos anos 1950 e 1960,
j& a partir de meados desta Ultima década, era possivel encontrar um novo modelo de
representacdo ndo apenas de mulher, mas também do jovem. Folhear as revistas mostra
gue modelos comportamentais sdo discursos de uma época e quanto cada qual
corresponde a logica daguele momento. A “juvenilizagdo” dos anuncios provavelmente
estaria ligada as transformacfes materiais pelas quais o Brasil e o mundo vinham
passando desde o segundo pés-guerra. A dindmica de producéo de bens de consumo
estaria entrando no estagio da segmentacdo de mercado, encontrando um novo publico
gue buscava, através dos bens, definir sua identidade. Comecava-se a delinear uma hova
estratégia de venda, vinculada ao universo juvenil, muito caracteristica, como afirma

Colin Campell, do “[...] processo do querer e desgjar que esté no cerne do fendmeno do

! Defendida, em novembro de 2004, no Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas, no curso de Histéria, na
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), sob orientag&o do Prof. Dr. Henrique Espada Lima.
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consumismo moderno”, mais preocupado em saciar vontades do que satisfazer
necessi dades.

Ao longo de minha trgjetéria no curso de Mestrado, percebi haver estudos
sobre os jovens como modelos culturais que relacionam a emergéncia da cultura jovem
e a segmentacdo do mercado no contexto internacional, mas que pesquisas semel hantes,
no panorama brasileiro, eram muito raras de encontrar. Livia Barbosa afirma que, no

pais, o tema ainda levanta suspeitas e, dessa forma,

Foi sistematicamente ignorado entre nés um conjunto de temas de pesquisa
tdo ou mais importantes para a compreensédo dos atos de consumo, de seus
sujeitos e contextos, como andlises historicas baseadas em fontes primérias;
pesquisas de campo e etnografias sobre préticas, padrdes e rituais de
consumo e compra de diferentes grupos sociais, faixas etarias, géneros,
religides, mecanismos de mediagdo aos quais se encontra submetida a
cultura material e seu papel no mundo contemporaneo; o estudo dos objetos
e 0 que ele nos ensina sobre a sociedade brasileira; as instituices e a cultura
do capitalismo e como estas afetam as | 6gicas e os padrdes de consumo de
diferentes segmentos sociais, faixas etérias, ciclos de vida, entre outros?

Ao findizar a pés-graduacdo de Jornaismo de Moda e Estilo de Vida*
desenvolvi a monografia Do lar as ruas. rock e moda na construgéo do estilo de vida
jovem (anos 1950 e 1960), buscando compreender a emergéncia de um modo de vida
jovem a partir dos anos 1960, inspirado no visual e no comportamento de idolos de
rock, como os Beatles. O que motivou legides de adolescentes a idolatrar quatro garotos
tdo normais? Como foi possivel aguele conjunto de Liverpool causar tanto frisson em
grande parte mundo? Mesmo estando mais de quarenta anos distante da explosdo da
beatlemania, ainda é possivel sentir os seus efeitos. A admiracdo e a curiosidade por
esse fendmeno levaramme a pesquisar a relacdo do quarteto britdnico com o
desenvolvimento de uma cultura adolescente que, ligada as praticas do consumo no
panorama nacional, vai ao encontro da sua mais perfeita e original traducéo no Brasil: a

Jovem Guarda.

2 CAMPBELL, @lin. Eu compro, logo sei que existo: as bases metafisicas do consumo moderno. In:
BARBOSA, Livia, CAMPEBL, Colin (Org.) Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006,
. 49,
g)BARBOSA, Livia. Apresentacdo. In: BARBOSA, Livia; CAMPEBL, Colin (Org.) Cultura, consumo e
identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006, p. 10.
* A pés-graduacéo lato sensu em Jornalismo de Moda e Estilo de Vida foi cursada na Universidade
Anhembi Morumbi. A monografia Do lar as ruas: rock e moda na construcédo do estilo de vida jovem
(anos 1950 e 1960), orientada pelo Prof. Ms. Jorge Miklos, foi defendida em junho de 2008.
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Poucos estudos académicos tém se voltado para a Jovem Guarda para
compreender, especificamente, o tema sobre o enfoque da cultura das aparéncias.® O trge
de uma época funciona como peca-chave para desvendarmos determinado periodo, como
gponta Daniel Roche: “A historia da roupa nos diz muito acerca s civilizagOes; ela
revela seus codigos’.® Enfim, aprofundando-se em um grupo especifico daguele periodo,
esta pesquisa — Jovem Guarda além do i&-ié-ié’: Estilo de vida jovem nos anos 1960 —
busca entender como 0 movimento Jovem Guarda langou moda, difundindo um estilo
de vida jovem rebelde® na crescente sociedade de consumo brasileira e provocando
transformacfes comportamentais. Para isso, focaramse seis publicagdes da época O
Cruzeiro, Realidade Manchete, Intervalo, Contigo e Claudia, anadlisadas sob dois
aspectos: o comportamental, através das matérias que tratam do tema, e o
mercadol 6gico, percebido por meio dos anuncios publicitarios que contenham produtos
destinados a0 publico jovem e produtos da Jovem Guarda. Além disso, através da
metodologia da historia oral, busca, por meio de depoimentos de pessoas que viveram
0s anos 1960, identificar a memoria “[...] como processo de construgdo e reconstrucéo

de lembrangas nas condicdes do tempo presente”.®
2 A Jovem Guarda como tema de pesquisa académica

O contexto dos anos 1960 e 1970 criou tensdes, acabando por dividi-las
entre 0s que se posicionavam contra e a favor do regime militar. Certamente lideres
juvenis como Roberto, Erasmo Carlos e Wanderléa utilizavamse dos meios de
comunicacdo de massa sem tomar nenhum tipo de posi¢éo, 0 que parecia como aceitar
ou colaborar com as regras do regime. Ficar imparcia ndo era uma opgdo. N& h& como

separar a Jovem Guarda do contexto historico em que ocorreu. De fato, 0 grupo ndo se

® ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias uma histéria da indumentéria (séculos XVII-XVIII). Séo
Paulo: Senac, 2007.

® |dem, p. 21.

’ Nesta pesquisa, optou-se por escrever a representacao sonora “ié-ié-i&” com acento circunflexo e hifen.
Nos periddicos pesquisados dos anos 1960, muitas vezes foi possivel encontrar 0 mesmo vocabulo
grafado como “yé, yé, y&', apenas “yé, yé€'; “ié, ié, i€ ou “ié-ié-i€’. A decisdo por utilizar a primeira
opcao, ié-ié-ié, baseou-se no fato de ter sido encontrada grafada dessa maneira nas enciclopédias
Larousse Cultural e Barsa, além de na Enciclopédia da moda, de Georgina Callan O'Hara. Cf. Grande
encliclopédia Larousse Cultural. S&o Paulo: Nova Cultural, 1996, p. 3066, Grande enciclopédia Barsa.
Sdo0 Paulo: Barsa Planeta Internacional Ltda., 2005, p. 572, e O'HARA, Georgina Callan. Enciclopédia
da moda: de 1840 a década de 90. Sdo Paulo: Companhiadas L etras, 2007.

8 Rebelde, neste texto, deve ser entendido como o jovem que assume préticas destoantes dos costumes
sociais tradicionais, mais especificamente comportamento pessoal e familiar, vestimenta e lazer.

® NEVES, Lucilia de Almeida. Memdria, histéria e sujeito: substratos da identidade. Histéria oral —
Revista da Associagdo Brasileirade Histéria Oral, n° 3, jun. 2000, p. 109.
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caracterizava por ser um movimento baseado em uma ideologia, propondo novas
concepcdes para 0 Brasil, mas, mesmo sem ter assumido posicdo politica, o grupo
acabou por trazer a tona discussoes relevantes ao contestar 0s costumes, acelerando
transicbes comportamentais. Ele inaugurou o pop/rock nacional e trouxe ao pais uma
visualidade inédita, acabando por difundir macicamente o estilo de vida adol escente.

A Jovem Guarda ndo fazia parte dos gostos das €elites universitarias. Era uma
musica popular, difundida pela indUstria cultural, vista como alienante e identificada
com o0 capitalismo norte-americano por trazer elementos do rock internaciona nas
composicdes e na visudidade. E possivel compreender a capacidade entorpecente dos
meios de comunicacdo de massa, mas ndo na incapacidade de escolha dos individuos.
Entender a formag&o de um mercado consumidor jovem na sociedade brasileira talvez
sgja a melhor maneira de desmistificar certas concepgoes cristalizadas como verdades
absolutas, percebendo o adolescente também como um processo de criagdo histérica e
social. Entender a arte popular ou a cultura de massa® como ago que parte do nosso
cotidiano é perceber 0 préprio processo de formagdo da sociedade brasileira Dessa
forma, ndo delegamos ao outro aquilo de que também somos parte. Como destaca
Richard Shusterman,

A razéo mais profunda e urgente para defender a arte popular é a satisfagéo
estética que ela nos oferece [...] Condené-la por convir apenas ao gosto
grosseiro e ao espirito rude das massas ignorantes e manipuladas equivale a
nos colocar ndo sb contra o resto de nossa comunidade, mas também contra
nés mesmos. Somos levados a desprezar as coisas que nos ddo prazer e a
sentir vergonha desse prazer [...]".**

Ao ultrapassar os limites de um programa de TV meramente comercial, a
Jovem Guarda apresentou inovagdo estética e sonoridade original, demonstrando que a
“[...] arte popular ndo somente pode satisfazer os critérios mais importantes da nossa
satisfacdo estética, como também tem o poder de enriquecer e remodelar nosso conceito
tradicional de estética, liberando-o0 de sua associacdo alienada de temas como privilégio

de classe, inércia politica e negacdo ascética da vida’. 12

10 Richard Shusterman destaca sua preferéncia pelo termo “popular”, que tem mais conotacdes positivas,
“[...] enquanto ‘massa’ sugere um agregado indiferenciado e caracteristicamente desumano”.
SHUSTERMAN, Richard. Vivendo a arte: o pensamento pragmatista e a estética popular. Sdo Paulo:
Editora 34, 1998, p. 99.

| dem, p. 100.

12 | dem, p. 104.
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O processo de “juvenilizacdo” ocorrido na musica e ha moda internaciona
comegava a chegar ao Brasil pela difusdo dos meios de comunicagdo de massa. Assim
como nos Estados Unidos e parte da Europa, os jovens aqui também comecariam a buscar
novos modelos. Era esse o clima quando a “invasdo inglesa’, liderada pelos Bestles,
chega em 1963, apOs o lancamento nacional de seu primeiro compacto, prevalecendo
“[...] como sinénimo de toda a movimentagdo eletrificada da juventude brasileira’. ' A
popul arizacso da televisio™ abriu espaco para o lancamento de programas especializados
em rock,*® focados no publico jovem. Em agosto de 1965, no Brasil, a TV Record lancao
programa Jovem Guarda, liderado por Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa
Embal ados pelo sucesso internacional dos Beatles,*® os apresentadores colocavam no ar a
versdo brasileirado ié-ié-ié.

Até o momento a Jovem Guarda gerou muitas biografias, ou livros de
memdrias, como o Almanague da Jovem Guarda,'” de Ricardo Pugiali, que, lancado em
2006, traz uma variedade de imagens e vasta quantidade de dados sobre o movimento,
entre 1957 e 1968, fato que, por si s, aponta a importancia do tema. Sdo recentes 0s
lancamentos de livros que se aprofundam mais no tema, como o do jornalista Marcelo
Frées, Jovemn Guarda em ritmo de aventura,'® que data de 2000.

Pesquisando trabalhos sobre a Jovem Guarda em universidades do Estado de
S80 Paulo, como a Universidade de Sdo Paulo (USP) e a Universidade Estadual de
Campinas (Unicamp), ndo obtive sucesso. Trés dissertacbes de mestrado foram
encontradas na Pontificia Universidade Catélica (PUC): na &rea de histéria, Ana
Barbara Pederiva tratou especificamente do tema da Jovem Guarda em sua
dissertacdo,’® publicando-a no livio Jovem Guarda: cronistas sentimentais da

juventude®® bem como Mércia Barros Vadivia, que produziu a dissertacdo Velhos

13 FROES, Marcelo. Jovem Guarda em ritmo de aventura. Sao Paulo: Editora 34, 2004, p. 43.

14 Segundo dados da Secretaria Municipal de Cultura de Sao Paulo, em 1962 foram vendidos, no Brasil,
cerca de 300 mil aparelhos de TV. AMORIM, Edgar Ribeiro de (Coord.) TV ano 40: quadro cronolégico
datelevisdo brasileira: 1950-1990. S&o Paulo: CCSP, 1990.

15 Segundo Erasmo Carlos, “Antes era o radio, depois veio a televisio, com programas especializados em
rock [...]”. FROES, 2004, p. 72.

16 A Odeon lancou em 1965, no Brasil, o LP Beatles 65'. FROES, 2004, p. 73.

Y PUGIALLI, Ricardo. Almanaque da Jovem Guarda. S3o Paulo: Ediouro, 2006.

18 FROES, 2004.

19 PEDERIVA, Ana Barbara Aparecida. Jovens tardes de guitarras, sonhos e emocdes: fragmentos do
movimento musical-cultural Jovem Guarda. 1998. 281 f. Dissertacdo (Mestrado em Histéria) — Faculdade
de Historia, Pontificia Universidade Cat6lica, Sao Paulo.

20 PEDERIVA, Ana Barbara Aparecida. Jovem Guarda: cronistas sentimentais da juventude. Séo Paulo:
Nacional, 2001.
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tempos, belos dias: Roberto Carlos nos embalos da Jovem Guarda: 1963-19682%. Na
area de Comunicagao e Semidtica, Suely Mara Boer Potier elaborou a dissertagéo Giria

em cancdes da Jovem Guarda.??
3 Consumo e culturajovem: caminhos percorridos

Nos anos 1990, a expansio de uma cultura do consumo no Brasil a partir de
1950 comecou a receber maior atencdo dos estudos académicos. Demonstra esse fato o
livro de Anna Cristina Camargo Moraes Figueiredo, Liberdade € uma calca velha, azul e
desbotada: publicidade, cultura de consumo e comportamento politico no Brasil (1954-
1964).% Figueiredo, através do estudo de antincios publicitarios do periodo, identifica o
surgimento da nocdo de que o sentimento de liberdade estaria embutido no ato de
consumir.?* Ja o estudo de Fernando Novais e Jodo Manuel Cardoso de Mélo,
Capitalismo tardio e sociabilidade moderna?® identifica o surgimento do capitalismo e da
revolucdo material causada pelos bens de consumo recémchegados a sociedade
brasileira.?® A pesquisa da historiadora Maria Claudia Bonadio O fio sintético € um show!
Moda, politica e publicidade: Rhodia SA. 1960-1970,%" traz uma ampla andlise de fontes
publicitérias dos anos 1960 (particularmente interessantes para esta pesquisa) e 1970. A
pesquisadora identifica o surgimento do prét-a-porter no Brasil nos anos 1960 e analisa
todo o esforco publicitario que a Rhodia S.A., a fim de criar 0 gosto pelo fio sintético,
empreendeu em suas campanhas editoriais e desfiles para lancar uma “moda brasileira’,
muitas vezes, utilizando elementos da cultura naciona (musica e pintura).

No contexto internacional, apesar da explosdo da cultura jovem no mundo a
partir dos anos 1950, somente nas Ultimas décadas do século XX o tema comegou a

chamar a atencéo da historiografia. Exemplo desse fato € a publicacdo do volume 2 de

2L VALDIVIA, Mércia Barros. Velhos tempos, belos dias: Roberto Carlos nos embalos da Jovem Guarda:

1963-1968. 2002. 222 f. Dissertacdo. (Mestrado em Historia) — Faculdade de Historia, Pontificia

Universidade Cat6lica, S&o Paulo

2 POTIER, Suely Mara Boer. Giria em cances da Jovem Guarda. 2001. 77 f. Dissertagio (Mestrado em

Comunicacdo e Semidtica) Pontificia Universidade Catdlica, S&o Paulo.

% FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Liberdade é uma calca velha, azul e desbotada:

Egbclji cidade, cultura de consumo e comportamento politico no Brasil (1954-1964). S&o Paulo: Hucitec, 1998.
Idem, p. 29.

25 MELLO, Jodo Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando A. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna.

In. SCHWARCZ, Lilia (Org.). Histéria da vida privada no Brasil: contrastes da intimidade

contemporéanea. Vol. 4. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2000, Cap. 9.

%5 | dem, p. 560.

27 BONADIO, Maria Claudia. O fio sintético € um show! Moda, politica e publicidade. Rhodia S.A. 1960-

1970. 2005. 295 f. Tese (Doutorado em Histéria) — Faculdade de Histéria, Unicamp.
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Histéria dos jovens® de Giovanni Levi e JeanClaude Schmitt, em 1996. Dois
pesquisadores do campo da moda como fendmeno sociocultural, de fundamenta
importancia para o desenvolvimento desta pesquisa, Gilles Lipovetsky e Elizabeth
Wilson, publicam seus livros nos anos 1980: O império do efémero: a moda e seus
destinos nas sociedades modernas’® e Enfeitada de sonhos*° respectivamente. A moda do
século XX,3! de Valerie Mendes e Amy de la Haye, é publicado no Brasil apenas em
2003, e A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas*? de Diana
Crane, somente em 2006.

Obras que abordam a juventude no cen&io sociocultura brasileiro e
internacional comecaram, a partir dos anos 1990, a ser foco de pesguisa de profissionais
de diferentes areas no Brasil. Exemplo disso é o livro Sociabilidade juvenil e cultura
urbana®, organizado por Mércia Regina da Costa e Elisabeth Murilho da Silva A
coleténea de artigos, como o préprio titulo faz mengéo, reline estudos sobre a juventude
no contexto urbano, abordando questbes como o fendémeno das torcidas de futebol, os
skinkeads, a violéncia juvenil, as marcas corporais, entre outros temas.

Em Cenas juvenis: punks e darks no espetaculo urbano** Helena Abramo
analisa 0 comportamento espetacular dos grupos punks e darks para dém de um
modismo. Esse espetéculo, trazido ao espaco publico, acabaria por produzir uma critica
social. Partindo da definicdo do tema “juventude” como uma categoria historica, a autora
realiza “um percurso através de diversos estudos a fim de delinear distintas formas de
manifestagdes juvenis, ao longo de diferentes conjunturas sociais, e as problematizagdes
socioldgicas que elas suscitaram”.®® O livro de Paulo Sérgio do Carmo, Culturas da
rebeldia: a juventude em questdio,*® aborda o desenvolvimento de uma cultura juvenil

desde os anos 1950, enfocando o0 contexto nacional e o internacional.

28 LEVI, Giovani; SCHMITT, Jean-Claude. Histéria dos jovens Vol | e Il. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1996.

29 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seus destinos nas sociedades modernas. S&o
Paulo: Companhia das Letras, 2006.

30 WILSON, Elizabeth. Enfeitada de sonhos. Lisboa: Edicdes 70, 1989.

31 MENDES, Valerie; HAYE, Amy de la. A moda do século XX. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

32 CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. Sao Paulo: Senac,
2006.

33 COSTA, Mércia Regina da; SILVA, Elisabeth Murilho da (Org.). Sociabilidade juvenil e cultura
urbana. Sdo Paulo: Educ, 2006.

34 ABRAMO, Helena Wendel. Cenas juvenis. punks e darks no espeticulo urbano. S& Paulo:
Scritta/ Anpocs, 1994,

% |dem, p. xiv.

% CARMO, Paulo Sérgio do. Culturas da rebeldia; ajuventude em questdo. S&o Paulo: Senac, 2001.
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No Brasil, o inicio da sociedade de consumo esta intimamente ligado aos
movimentos musicais como impulsionadores da venda de produtos. Em O rock e a
formacéo do mercado de consumo cultural juvenil: a participacdo da musica pop-rock
na transformagdo da juventude em mercado consumidor de produtos culturais,
destacando o caso do Brasil e os anos 80,3 Luis Antonio Groppo analisa essa relacao.
Além disso, sua tese, publicada em livro,3 Uma onda mundial de revoltas: movimentos
estudantis nos anos 1960,% reavalia 0s movimentos de maio de 1968 a partir da
juventude como agente da transformagcdo social, do cosmopolitismo ou o
internacionalismo da onda de revoltas e da complexidade da estrutura socia da
modernidade. Os movimentos de contestacdo dos anos 1960 consolidam a condicéo
juvenil como “categoria social estruturante comum”.“® Groppo publicou sobre o tema
também o livro Juventude: ensaios sobre sociologia e historia das juventudes

modernas.**
4 Fontese metodologia

Té&o fundamental quanto entender a formacdo de um estilo de vida jovem
rebelde € contextualizar essa rebeldia no pais. A formagdo da adolescéncia como grupo
social distinto e a decorrente descoberta deste como lucrativo mercado consumidor ndo
ocorreram, no Brasil, da mesma forma nem na mesma velocidade, como aconteceu nos
Estados Unidos e na Europa. Por isso, € necessario perceber as particularidades e as
caracteristicas do contexto brasileiro, para no restringir essas manifestagoes juvenis
como simples reflexo do que acontecia fora do pais. Uma das alternativas para buscar
informacOes precisas para trilhar esse caminho € a andlise dos proprios meios de
comunicacdo do periodo. As revistas que hoje sdo fontes primarias — a imprensa da

época — naquele momento criticavam, contestavam, apoiavam, difundiam, enfim, as

37 GROPPO, Luis Antonio. O rock e a formagéo do mercado de consumo cultural juvenil: a participacéo
da musica pop-rock na transformacdo da juventude em mercado consumidor de produtos culturais,
destacando o caso do Brasil e os anos 80. 1996. 696 f. (Mestrado em Sociologia) — Faculdade de
Saciologia, Universidade Estadual de Campinas.
38 GROPPO, Luis Antonio. Uma onda mundial de revoltas movimentos estudantis de 1968. Piracicaba:
Unimep, 2005.
39 GROPPO, Luis Antonio. Uma onda mundial de revoltas: movimentos estudantis nos anos 1960. 2000.
5Doutorado em Sociologia) Universidade Estadual de Campinas.

% |dem, p. 12.
41 GROPPO, Luis Antonio. Juventude: ensaios sobre sociologia e histéria das juventudes modernas. Rio
de Janeiro: Difel, 2000.
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diferentes rebeldias juvenis;, analisando-as € possivel perceber o impacto desse
comportamento na sociedade brasileira.

Buscando uma diversidade sobre a forma como a Jovem Guarda foi
representada pelos meios impressos de comunicagdo, optouse por trabalhar com os
seguintes periédicos. Intervalo (S&o Paulo, editora Abril, 1963-1972), Contigo (Séo
Paulo, editora Abril, 1963), O Cruzeiro (Rio de Janeiro, Diérios Associados, 1928-1975),
Realidade (S&o Paulo, editora Abril, 1966-1976), Manchete (Rio de Janeiro, editora
Bloch, 1952-2000), e Claudia (S&o Paulo, editora Abril, 1961).

Entre os periddicos pesquisados, a revista Intervalo (circulacdo semand) teve
grande destague nesta pesguisa por apresentar abundante quantidade de dados sobre a
Jovem Guarda. Por meio da andlise dessa fonte impressa, foi possivel perceber que a
emergéncia de uma cultura juvenil no Brasl estava vinculada ao esforgo da indUstria
nacional em construir idolos pop trazendo ao publico a vida privada dos idolos do periodo,
como os da Jovem Guarda, por exemplo, “fofocas’ intimas e noticias do contexto
internaciond e naciondl, ligadas ao universo artistico da televisio, do cinemae damisica. E
possivel concluir, por meio de sua linguagem e contelidos acessivels, que era voltada
principalmente para as camadas médias e populares. Sua importancia reside no fato de
haver, nos anos 1960, funcionado como difusora da imagem de vérios artistas brasileiros,
transformando-os em icones, atuamente, transformou-se em um documento historico ao
atestar a penetracdo da televisio na sociedade brasileira. Foi a primeira revista a trazer a
grade de programacéo ao telespectador. Inicialmente informava apenas de S&o Paulo e Rio
de Janeiro, porém, em dezembro de 1966, inaugurou sua edicéo norte-sul, comegando a
noticiar a programacdo de Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre, Recife e Salvador e
passando a circular naciondmente. Em 1966, uma pesquisa do Ibope confirmou que
Intervalo era a revista semanad mais lida em S8 Paulo.*? Contigo (circulacd mensal),
intitulada “ A revistados jovens’, era muito semelhante a Intervalo, a ndo ser pelo tamanho
— eramaior; Intervalo tinha o formato de uma revista em quadrinhos —, pela auséncia da
grade de programacao e por trazer fotonovelas.

A opcdo por O Cruzeiro (circulacdo semanal) deurse em razéo de ela ter sido
uma revista considerada adequada aos padrdes morais tradicionais e aos “bons costumes’.
Segundo Anna Figueiredo, O Cruzeiro tinha enorme popularidade e acance no periodo:

jadem 1959 liderava as preferéncias de todas as faixas de renda e idade, de acordo com

“2 |BOPE confirma; Intervalo é a revista semanal maislida. I ntervalg 09 a 15/10/1966, p. 09.
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pesquisa redlizada pelo Instituto de Opinido Publica e Edtatistica (Ibope), embora fosse
maior a porcentagem de |eitores entre os segmentos ditos mais abastados e instruidos.*®
Com a andlise dos contetidos da publicidade, é possivel perceber, conforme a mesma
autora, que o desenvolvimento do capitalismo no Brasil proporcionou, progressivamente,
uma cultura de consumo no pais. Assm como nos Estados Unidos e na Europa, isso se
passava com as camadas médias da populaggo.**

Para estabelecer um contrgponto entre a visdo tradiciona oferecida pela
revissa O Cruzeiro, visando entender como 0s jovens eram representados com,
supostamente, maior atualidade e identidade, buscou-se outra revista, de linha editoria
guase antagbnica, fruto de seu tempo: “Talvez Realidade sgja também a revista que
melhor retrata as condi¢des vividas naquele Brasil da segunda metade dos anos 60, época
das grandes transformacfes do mundo e de desenvolvimento acelerado do pais sob o
dominio do regime militar”.*® A revista Realidade (circulagio mensal), lancada em 1966,
tinha uma atitude mais contestadora, era valorizada por intelectuais pela profundidade de
Suas matérias e também pelo publico em geral, pois chegou a vender quase meio milhdo
de exemplares em sua fase inicia. Inovadora, chamou a atencdo do mercado, contando
com quase uma centena de paginas de publicidade por edi¢do. A revista circulou por dez
anos, mas apenas trés no que pode ser chamado de condicdes ideais, de abril de 1966 até
dezembro de 1968, quando se instaura o Al-5,% Ato Institucional n° 5.

Manchete (circulagdo semanal) comegou a fazer concorréncia a O Cruzeiro
desde 1952, ano do seu lancamento. Esse periodico destaca-se, principalmente, pela
qualidade fotogréfica. Adolfo Bloch, o editor, “estava consciente da importancia das
imagens coloridas nesse tipo de publicacdo”,*’ pois, aliando o texto escrito & imagem,
seria possivel chegar mais perto do dojeto estudado. O historiador Peter Burke afirma
que as “imagens nos permitem ‘imaginar’ o passado de forma mais vivida'*®. Assm
como as duas revistas escolhidas anteriormente, Manchete apresenta largo material de

estudo para a compreensdo do periodo histérico estudado. Por esse periodico foi

43 FIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. Liberdade é uma calca velha, azul e desbotada:
publicidade, cultura de consumo e comportamento politico no Brasil (1954-1964). S&o Paulo: Hucitec,
1998, p. 23.

“ FIGUEIREDO, 1998, p. 158.

%S MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revista: a segmentaco da cultura no século XX. S0
Paulo: Olho d’ Agua/Fapesp, 2003, p. 69.

“% 1 dem, p. 60.

4" CAMARGO, Mério de (Org.). Gréfica: arte e industria no Brasil: 180 anos de histdria. Sao Paulo:
Bandeirantes Gréfica, 2003, p. 115.

8 BURKE, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Bauru: Edusc, 2004, p. 17.
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possivel analisar as transformagOes comportamentais que aconteciam na moda e na
musica, no contexto internacional e nacional.

Um marco para o desenvolvimento da imprensa feminina, tanto no que diz
respeito tanto a moda quanto as mais abrangentes areas de questdes comportamentais, é
arevista Claudia (circulagdo mensal). Diferente de outras revistas analisadas, como
Manchete e O Cruzeiro, que se dirigiam para a familia em geral, Claudia era
direcionada ao publico feminino. Idealizada pelo casal Victor e Sylvana Civita, arevista
teve a primeira edicdo em outubro de 1961.%° A importancia de Claudia justifica-se por
ela ser um marco natransicdo entre as revistas que difundiam o ideal feminino ao longo
da primeira metade do século, como Revista Feminina (1914-1936), A Cigarra (1914-
1956), Jornal das Mocas (1914-1961) e Vida Doméstica (1920-1936). Nesses modelos,
as mulheres eram pensadas apenas como esposas e maes e, a partir do modelo
contemporaneo, como aponta Maria Celeste Mira, “[...] encontram lugar também seus
problemas pessoais e seus direitos como mulher”.>°

Procurando compreender melhor a construcéo do estilo de vida jovem, buscou-
se, também, a metodologia da Histéria Ord para entrar em contato com pessoas que

participaram efetivamente desse processo. De acordo com Luciliade Almeida Neves,

Quando se emprega a metodologia da Histria Oral, um projeto previamente
elaborado por historiadores orienta 0 processo de rememorar e relembrar
sujeitos histéricos, ou mesmo de testemunhas da histéria vivida por uma
coletividade. Dessaforma, os depoimentos col etados tendem a demonstrar que a
memoaria pode ser identificada como processo de construcdo e reconstrucéo de
lembrancas nas condi¢des do tempo presente...].>*

A combinacéo de fontes impressas com depoimentos possibilita ao pesquisador
um caminho para interpretar, com maior riqueza de detalhes, os acontecimentos passados.
Os relatos orais gjudam a preencher as lacunas que, muitas vezes, ficam abertas no decorrer
da pesguisa em fontes impressas. Ao buscar relatos sobre eventos acontecidos, entra-se em
contato com a memaria e a subjetividade do entrevistado, 0 que pode acabar revelando
ambivaléncias em seu depoimento. De acordo com Philippe Joutard, ndo se deveria

perceber esse fato como um entrave ao método, pois. “[...] os defeitos que Ihe atribuem, as

49 MIRA, 2003, p. 43.

°0 | dem, 59.

L NEVES, Lucilia de Almeida. Meméria, histéria e sujeito: substratos da identidade. Histéria Oral —
Revista da Associagdo Brasileirade Histéria Oral, n° 3, jun. 2000, p. 109.
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distorcdes ou esquecimentos tornarem-se uma forca e uma matéria histérica. A memaria €
também congtitutiva daidentidade pessoal e coletival..]”. >

Em conversas com pessoas que vivenciaram os anos 1960, buscouse o
passado pela ferramenta da palavra, trazida pelo entrevistado no presente. As entrevistas
neste estudo servem para reiterar uma argumentacdo desenvolvida no decorrer da
pesquisa a partir da bibliografia e das revistas anadlisadas; dessa forma, os relatos séo
utilizados, nesse contexto, com o carater de depoimentos para ilustrar determinados
fatos da época estudada.

Dentro desses parametros, foram realizadas entrevistas com Paulo de Tarso
Marques Gola, Célia Maria Ribeiro Puglia, Fausto Macedo, Léo e Arnaldo Rosa de
Andrade e Regina Boni. Todos os entrevistados foram apresentados e concordaram com
0s objetivos e beneficios desta pesguisa, havendo assinado um termo de consentimento
livre e esclarecido, que se encontra em anexo.

A idela da primeira entrevista surgiu no primeiro semestre de 2008, durante o
perfodo de realizacso do estagio docente.>® Uma das alunas, Paula Gola, realizou um video
para um trabalho de moda brasileira no qua entrevistava seu pai, Paulo de Tarso Marques
Gola>* Por meio do depoimento de Paulo, vim a descobrir que seu pai, 0 sr. Giuseppe
Gola, avb de Paula, nos anos 1960, tinha uma fébrica de cal¢as, no bairro do Bras, que
confeccionava as calgcas Calhambeque, produto da marca Jovem Guarda. A segunda
entrevista surgiu de uma recomendacdo de minha orientadora, Maria Claudia Bonadio, que
conhecia uma senhora da cidade de Sorocaba que, nos anos 1960, havia participado de uma
banda cover dos Begtles composta gpenas por meninas, algo inusud para o periodo.

A trgjetdriade Cely, apdlido dado por seu pai, € um exemplo representativo dos
efeitos, no Brasil, do internacionalismo da nova cultura jovem nas sociedades urbanas além
dos percalcos e avangos experimentados nas transicdes de costumes familiares
identificados por Eric Hobsbawm.®® Cely vivia em Sorocaba (SP), em uma grande

familia de onze irmé&os, seis mulheres e cinco homens; é a sétima filha. Em 1965, Cely®°®

2 JOUTARD, Philippe. Histéria oral: balanco da metodologia e da produgdo nos tltimos 25 anos. In:
FERREIRA, MarietaMoraes de; AMADO, Janaina (Org.) Usos e abusos da histéria oral. Rio de Janeiro:
FGV, 2001, p. 54.

53 Estagio docente realizado entre marco e junho de 2008, no Centro Universitario Senac, Campus Santo
Amaro, nadisciplina de Histéria da Indumentérialll, no Curso de Modelagem, supervisionado pela Prof2.
Dra. Maria Claudia Bonadio.

% Paulo de Tarso Marques Gola, nascido em 25/4/1957, hoje com 51 anos, tinha dez em 1968.

> HOBSBAWM. Eric. Era dos extremos o breve século XX 1914-1991. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 1995, p. 320.

% céliaMaria Ribeiro Puglia, hoje com 59 anos, tinha 16 em 1965. Nasceu em 12 de outubro de 1949.
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e mais trés amigas do colégio, Mary, Noely e Suely, todas na faixa dos quinze anos,

formaram oconjunto The Beatles Girls,®’

no qual tocavam cangdes do quarteto de
Liverpool e cada uma representava um Beatle. Além de ter feito a entrevista com Cely,
por intermédio dela tive a oportunidade de conversar com um grupo de amigos seus
desde a época da adolescéncia,®® como, por exemplo, Fausto Macedo,® que também
tinha um conjunto no qual era guitarrista, o Zug Flix.

Uma das formas de perceber a emergéncia da cultura jovem ndo apenas
como fendbmeno das grandes metropoles e arredores, buscando a dimensdo do
fendbmeno, foi buscar o depoimento de alguém que tivesse passado a adolescéncia longe
dos grandes centros. Dessa maneira, entrando em contado com histérias relatadas por
meu pai € meu tio, comecei a perceber que a moda — e todo o universo smbdlico que a
compde —, Mmesmo para aqueles que ndo participavam de conjuntos musicais, ou néo
tocavam instrumento, como eles, comegava a tornar-se algo de extrema importancia na
definicdo de um papel social como jovem. Os irmdos Léo® e Arnado Rosa®,
respectivamente com doze e dez anos em 1965, viviam no bairro de Vila Nova, no
municipio de Imbituba, Santa Catarina. Nesse mesmo periodo, Léo mudouse para
Tubardo a fim de estudar no Colégio Dehon, uma escola para meninos, enquanto
Arnaldo permaneceu em VilaNova.

A (ltima entrevista foi realizada com Regina Boni, ®? figurinista e estilistano
periodo. No ano de 1968, a estilista abriu a loja Ao Dromedério Elegante, na rua Bela
Cintra, em S8o Paulo. Regina Boni, que ja desenhava modelos para os Tropicalistas, a
partir de 1967 comegou a projetar os figurinos também para Roberto, Erasmo Carlos e
Wanderléa. A edtilista foi uma das responsaveis pela grande transformacdo visual que
aconteceria na aparéncia dos apresentadores do Jovem Guarda a partir desse periodo.

Através da andise de fontes impressas, as revistas, construiu-se um caminho de
argumentacdo tedrica, complementado pelos depoimentos orais. Os depoimentos gjudam a

preencher as lacunas que, muitas vezes, ficam abertas no decorrer da pesquisa em fontes

" As The Bestles Girls comegaram a se reunir em 1965 e terminaram as atividades em 1968, mesmo ano
do fim do programa e ano em que terminaram o terceiro ano da Escola Normal. Segundo Cely, cada uma
foi seguir a sua vida. Ela conta que o conjunto recebia para tocar, mas pouco, o suficiente para comprar
um maco de cigarros.

%8 |nfelizmente, devido & ma qualidade do dudio dessa entrevista coletiva, a maioria dos depoimentos
colhidos nesse dia néo foi utilizada na pesquisa. Mas isso nao diminui a importancia da contribuicdo de
todas essas pessoas para este trabal ho.

%9 Fausto Macedo, hoje com 58 anos, tinha catorze em 1965. Nasceu em 22/1/1951

60 |_éo Rosa de Andrade, hoje com 56 anos, tinha doze em 1965. Nasceu em 22/1/1953.

®1 Arnaldo Rosa de Andrade, hoje com 54, tinha dez em 1965. Nasceu em 11/4/1955.

%2 Regina Boni tem hoje 66 anos.
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impressas. Em conversas com pessoas gue vivenciaram os anos 1960, buscouse o
passado pela ferramenta da palavra, trazida pelo entrevistado no presente. Assim, foi
possivel uma integracao, através da memdria, da histéria oral com a histéria geral .®®

A bibliografia especifica compbBe-se de obras sobre cultura, identidade e
sociedade de consumo que compreendam o sistema da moda como parte do processo de
construcao socia das sociedades contemporaness.

O suporte tedrico, que analisa 0s bens de consumo como construcdes
culturais, sera fornecido por Grant McCracken, para quem os consumidores “Usam o
significado dos bens de consumo para expressar categorias e principios culturais,
cultivar ideias, criar e sustentar estilos de vida, construir nogdes de s e criar (e

sobreviver 8 mudancas sociais’ ®*

, € também por Colin Campbell, que identifica o
guerer e desgjar como 0 cerne do fendmeno do consumismo moderno, associado a
ideologia do individualismo, “[..] valor extraordin&rio anexado a esse modo de
consumo, juntamente com a énfase colocada no direito dos individuos decidirem, por si
mesmos, que produtos e servigos consumir”. % J& o aporte tedrico baseado no conceito
de edilo de vida sera fornecido pela obra de Anthony Giddens Modernidade e
identidade.®® Conforme esse autor, um estilo de vida pode ser definido como um
conjunto mais ou menos integrado de praticas que um individuo adota ndo s6 porque
estas satisfazem necessidades utilitarias, mas porque déo forma material a uma narrativa

particular de autoidentidade.®’
5 Estruturacéo dos capitulos

Este trabalho estd divido em duas partes. os dois primeiros capitulos
abordam o contexto internacional, e os dois Ultimos, o nacional. O primeiro capitulo,
“O jovem como ator social a partir do segundo pos-guerra’, aborda a configuracéo
da adolescéncia a partir desse periodo percebendo esse fendmeno como resultado das
transformagdes materiais do periodo, sendo uma destas o abismo entre geracOes e a
difusdo do rock' n’roll a partir dos anos 1950. Esse ritmo e o estilo de vida que o
envolve acabardo sendo utilizados como forma de manifestacdo juvenil. Em pouco

tempo, arebeldia expressa pelo tragje acabaria por ser incorporada pela cultura de massa.

63 JOUTARD, Philippe, 2005, p. 54.

%4 MCCRACKEN, Grant. Cultura & consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 2003, p. 11.

5 CAMPBELL, Colin, 2006, p. 48-49.

® GIDDENS, Anthony. Modernidade e identidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2002.
%7 GIDDENS, 2002; ver Capitulo 3.
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O segundo capitulo, “O jovem como modelo cultural nos anos 1960:
moda e musica na construcdo de um estilo de vida”, aborda o boom do consumo
adolescente conectado ao fendbmeno de “juvenilizacdo” da moda e a emergéncia de
icones juvenis. Além disso, analisa a transformagéo estética e musical produzida pelos
Bestles e a difusdo da beatlemania.

No terceiro capitulo, “Juventude e consumo no Brasil dos anos 19507, €
feito um caminho da construcéo de uma classe média consumidora no Brasil a partir dos
“anos dourados’, adém de se discutirem o0s papéis de representantes de género
difundidos pelos meios de comunicagdo nesse mesmo periodo. Juntamente com esses
temas, discute-se a bibliografia sobre o tema imagem/imaginario no que diz respeito as
imagens publicitérias. Aborda-se também a formacdo de uma cultura juvenil nacional
ligada ao rock’ n’roll, que, por meio da difusdo dos meios de comunicagdo, comecava a
receber influéncias internacionais, principamente do cinema e da musica norte-
americanos.

O quarto e Udltimo capitulo, “Jovem Guarda: moda e musica na
construcao do estilo de vida jovem rebelde’, analisa a estreia do programa Jovem
Guarda e a importancia de seus apresentadores como icones pop difusores de um estilo
de vida jovem rebelde, ligado a influéncia internacional, principalmente dos Beatles.
Posteriormente, desenvolve-se uma abordagem sobre as formas de expresséo
politicamente ndo engagjadas do grupo Jovem Guarda como simbolo de identidade
juvenil e uma discussdo acerca das transformacfes comportamentais nos papéis
femininos e masculinos tradicionais. Um item € dedicado a andlise da linha de produtos
lancada pelo programa em parceria com a agéncia Magaldi, Maia e Prosperi e a
formacdo do mercado consumidor adolescente no Brasil, percebendo a relagdo da
indUstria fonogréfica e a sua confluéncia com a TV, com a publicidade e com as
técnicas de marketing, que no nomento se encontravam em franco desenvolvimento.
Finalmente, o término do programa Jovem Guar da € estudado dentro das circunstancias
de transformacdo social do final dos anos 1960, buscando-se relevar os cambios em

uma cultura juvenil constituida.
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10 JOVEM COMO ATOR SOCIAL A PARTIR DO SEGUNDO POS-GUERRA
1.1Configuracéo do fenbmeno adolescente: um panorama

N&o adianta a gente querer
impressionar essa juventude
de hoje; pertencemauma
raca completamente superior.
Charles Bukowski®

E recente a ideia do jovem como agente social auténomo. Até os anos 1950,
completar dezoito anos, casar, ter filhos e reproduzir a l6gica familiar, mesmo que sem
necessariamente possuir maturidade, significava alcancar certa liberdade. O que se vera
no decorrer do século XX, com as transformacdes ocorridas no segundo pos-guerra, € a
alteracdo desse fato: a liberdade estara atrelada as praticas adolescentes de um universo
simbdlico referente ao estilo de vida®® jovem, fazendo emergir a figura do adolescente,
vinculada as préticas de consumo. Vale dizer que, antes de figurar como agente central
das campanhas publicitarias, esse novo integrante social foi recebido com
estranhamento. A juventude era, geramente, vinculada a marginadidade e a
delinquéncia.

A partir das mudancas materiais ocorridas desde o0 segundo pos-guerra —
principalmente aquelas vinculadas ao novo ciclo de desenvolvimento industrial e as
medidas sociais do “welfare state’™® —, testemunhar-se-4 a adolescéncia como faixa
etaria diferenciada, beneficiada com o que pode ser chamado, segundo Eric
Hobsbawm, de uma revolucdo social e cultural, acontecida a partir de 1945.72 Partindo-
se de uma perspectiva histérica, € possivel constatar que o periodo da adolescéncia,
como se conhece hodiernamente, comecou a desenvolver-se, entdo, apos a Segunda
Guerra Mundial.

8 BUKOWSKI, Charles. Fabulario geral do delirio cotidiano: erecdes, ejaculacdes, exibicionismos —
parte ll. Porto Alegre: L&PM, p. 63.

%9 “Um estilo de vida pode ser definido como um conjunto mais ou menos integrado de préticas que um

individuo adota ndo s porque estas satisfazem necessidades utilitarias, mas porque dao forma material a
uma narrativa particular de auto-identidade. O corpo e a moda assumem papel central na modernidade

tardia, momento em que estamos abertos a uma maior possibilidade de escolhas. O vestir acaba sendo uma
das formas mais importantes na defini¢do, ou redefinicéo, daidentidade”. GIDDENS, 2002.

0 De acordo com Helena Abramo, “De modo geral, historiadores e sociélogos concordam em apontar as
mudancas ocorridas no pos-guerra— principa mente aquel as vinculadas ao novo ciclo de desenvolvimento
industrial e as medidas sociais do welfare state —, como os fatores que criaram as condigdes para a

configuragdo de uma nova condigo juvenil”. ABRAMO, 1994, p. 28.

"I HOBSBAWM, 1995, p. 282-362.
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E possivel destacar alguns pontos fundamentais para compreender a
abrangéncia da revolucdo cultural juvenil a partir desse periodo e entender os efeitos de
Seu alcance ndo apenas Nos paises que sairam vitoriosos do conflito, mas em vérios
pontos do Ocidente, principalmente nos centros cosmopolitas. Foi a partir de questbes
comportamentais que o didlogo entre 0 modelo tradicional familiar e uma cultura
juvenil que estava se delineando comecou a florescer. Como bem observa Eric
Hobsbawm: “A melhor abordagem dessa revolugdo cultural é portando através da
familia e da casa, isto €, através da estrutura de relacdes entre 0s sexos e geracoes
[.]".72

A geracdo nascida apds 1945 encontraria um mundo transformado, com
condi¢cdes melhores do que as que seus pais haviam vivido. Os mais velhos viam no
comportamento do jovem, que buscava distanciamento deles, uma ameaga a esse mundo
gue havia sido construido: “[...] 0 mundo também tem necessidade de protecéo, de
forma a evitar que ele sgja devastado e destruido pela onda de recém-chegados que o
invade a cada geracdo”. ”® De um lado, encontram se jovens tentando definir seu lugar
no mundo, utilizando-se de simbolos na construcdo de uma identidade propria, que
passara a fazer sentido aperes em um universo cuja verdade individua deva ser
legitimada através da coletividade. Fazer valer a sua propria verdade significava ser
autenticado pelos pares ou, a0 menos, reconhecer-se neles. De outro, estdo os pais e
mé&es assustados com essa efervescéncia juvenil.

Estaria a ordem sociad ameacada pelo novo comportamento rebelde
manifestado pelos arroubos dagueles que, agora, se comportavam sem pudores e
ameacavam acabar com a ordem, amoral e os bons costumes? Esses jovens recusavant
se a reproduzir a bgica da repeticéo, vestindo as mesmas roupas, ouvindo as mesmas
musicas e falando da mesma forma que os pais. Estaria a nova geracdo trazendo a esse
panorama social uma forma diferente de viver, rompendo com a continuidade? Os
pais que passaram pelos anos de incerteza da guerra e retornavam aos lares
“perfeitos’ em busca de apaziguar suas insegurancas encontrariam, nos filhos, perguntas
além das que conseguiriam responder.

Pela primeira vez na histéria, aconteceria um ndo-reconhecimento entre

geragdes, fomentado, em grande parte, pelo acesso a educacdo e aos bens de consumo. Os

"2HOBSBAWM, 1995, p. 314.
3 ARENDT, Hannah apud PERALVA, Angelina. O jovem como modelo cultural. Revista Brasileira de
Educacgdo. Mai/Jun/Jul/Ago 1997 n° 5 Set/Out/Nov/Dez 1997 n° 6, p. 18.
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jovens tinham mais tempo para dedicar-se aos estudos,”* ao lazer, enfim, tinham tempo
livre para g, tempo que ndo passariam necessariamente com a familia

Como aponta Philippe Arriés no livro Histéria social da crianca e da familia,”
€ gpenas com 0 desenvolvimento da sociedade moderna ocidentd que a infancia e a
juventude teréo destague como momento intermediario entre a vida adulta. Duas
transformacdes a partir do século XVII sdo de fundamenta importancia para o
desenvolvimento desse processo: a modificacgo na estrutura familiar, que da esfera coletiva
passa a privada, tornando-se o centro para as referéncias morais dos individuos, e a
substituicdo do aprendizado informa pela educagéo formal. A instituicéo escola separaria o
mundo dos jovens e o dos adultos, aqueles deixariam de aprender diretamente com estes,
tendo um lugar préprio para desenvolver suas habilidades até estarem prontos para adentrar
como adultos na sociedade.

Destacar a diferenca entre juventude e adolescéncia é fundamental para o
entendimento desta pesquisa. De acordo com Philippe Arries, se o sentimento de infancia
comega a construir-se nas sociedades europeias no periodo destacado, € apenas no seculo
XX que a adolescéncia aparece como faixa etéria socialmente distinta. A construcéo de um
edtilo de vida jovem, baseado no modelo adolescente, € um fendmeno viavel apenas nas

condigdes sociais do pos-guerra. De acordo com Hobsbawm,

O poder de mercado independente tornou mais facil para a juventude
descobrir simbolos materiais ou culturais de identidade [...] eles ndo tinham
como entender o que seus mais velhos haviam vivido ou sentido — mesmo
quando estes se dispunham a falar do passado [...] A Era de Ouro aargou
esse abismo, pelo menos até a década de 1970. A cultura jovem tornou-se a
matriz da revolucdo cultural no sentido mais amplo de uma revolugéo nos
modos e costumes, nos meios de gozar o lazer e nas artes comerciais, que
formavam cada vez mais a atmosfera respirada por homens e mulheres
urbanos.®

Helena Abramo também destaca a importancia do tema: “O grande tema que
se coloca entdo e que vai se desenvolver e assumir maior dimensdo nos anos 60 é o do
conflito geracional, o da revolta dos jovens contra a sociedade dos adultos — fundado

sobre um profundo gap geracional, provocado pelas mudancas sociais do periodo”.””

" E possivel constatar que um dos fatores fundamentais para o surgimento da adolescéncia como faixa
etéria estarelacionado com a educagdo. De acordo com Angelina Peralva, o avango da escolaridade contrao
trabalho contribui, em muito, com aldgica propria paraamodulagdo social dasidades davida. “Maisdo que
isso, ela termina por se tornar, ao logo do tempo, e sobretudo a partir do segundo pds-guerra, o verdadeiro
‘suporte’ dafamilia contemporaneal...]”. PERALVA, 1997, p. 17.

S ARRIES, Philippe. Histéria social da crianga e da familia. Rio de Janeiro, Guanabara, 1981.

" HOBSBAWM, 1995, p. 322-323.

" ABRAMO, 1994, p. 28.
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A partir da explosdo do rock'n’roll em meados dos anos 1950, os jovens
encontrardo identidade de grupo e uma espécie de linguagem universal. Cono forca
motriz cultural dessa sociedade, eles descobrirdo na musica seu principa meio de
expressdo, identificagdo e pertencimento. Os jovens dos anos 1950 ndo seriam ainda os
bebés do baby-boom, que se tornariam adolescentes nos anos 1960 e seriam 0s atores

sociais do agitado ano de 1968. De acordo com Roberto Muggiati,

Os jovens dos anos 50 eram de outra espécie, bem diferentes. [...] Foram
chamados de “ geragdo silenciosa’. Nascidos antes do ataque de Pearl Harbor
pelos japoneses, [...] eles cresceram em meio ao conflito e a0 seu
prolongamento, a Guerra Fria. Os mais sensiveis entre eles, mesmo gozando
dos privilégios da classe dominante WASP (White Anglo-Saxon Protestant),
ndo podiam escapar a um sentimento de culpa diante das desigualdades
sociais. E eistiam ainda muitos outros jovens de lares desajustados, ou
simplesmente desajustados, incapazes de se enquadrar no American Way of
Life. Também havia rétulos para estes, com crazy mixes-up kid (garoto
encucado e confuso) ou rebel without a cause.”®

Na construcdo de um estilo de vida diferente de seus pais, 0s jovens encontram
formas de manifestacéo e pertencimento, agrupando-se com guem mais se assemel hasse
com suas escolhas. A indistria da moda e a indUstria fonogréfica, aliadas, mormente a
partir dos anos 1960, funcionardo como um canal de comunicacéo e forca de expressao,
lancando um estilo de vida disseminado pela indlstria cultural e baseado em idolos, para

um publico formado a partir dessas circunstancias materiais.

1.2 Osjovens e asua causa: o rock’n’roll no contexto inter nacional

Os jovens norte-americanos e europeus, inclusive os de origem operéria,
passaram a desfrutar de uma nova condi¢do social, inseridos nas transformacgtes
materiais mencionadas. Gragas a prosperidade e ao pleno emprego da Era de Ouro, os
pais tinham menos necessidade do dinheiro dos filhos para o orcamento familiar.” Essa
maior afluéncia financeira possibilitou que os jovens comegassem a vislumbrar um
universo particular de consumo, “[...] cujas possibilidades foram grandenmente ampliadas
pela criagdo de novos bens e pelo crescimento da importancia dos meios de comunicagao.
Ha também maior vaorizacdo sociad do tempo livre causado pela reducéo da jornada de

8 MUGGIATI, Roberto. Rock: de Elvis & beatlemania. VVol. |. S3o Paulo: Brasiliense, 1985, p. 10.
" HOBSBAWM, 1995, p. 321.



trabalho. Tempo livre este que se traduz na ampliacdo e na diversificacdo dos bens de
entretenimento e de cultura de massas’. %

De acordo com Perava, a educacdo avanca contra o trabalho, contribuindo com
sua | égica prépria paraa modulagdo socia das idades da vida, passando a ser, sobretudo, a
partir do segundo pds-guerra, o verdadeiro “suporte’ da familia contemporanea.®! Devido
a0 incremento da indUstria e do comércio, muitos jovens comegam a trabahar no setor de
SErvigos e no proprio comércio, assumindo empregos de meio periodo e continuando os
estudos. Essas mudangas possibilitaram que “[..] camadas mais amplas da sociedade
pudessem beneficiar-se do acesso & universidade’.®? Ainda sobre a educacéo, de acordo
com Abramo, “[...] foi a ampliacdo dada principamente pelo aumento do periodo escolar
para outros setores sociais aém das classes burguesas que leva dguns autores a afirmar que
é nesse momento que ajuventude ‘nasce’ como um amplo contingente socid [..]”. 83

Os jovens, com maior tempo livre para 9, comecardo a desenvolver atividades
préprias e, como grupo, buscardo neles mesmos, e nNdo em seus pas, codigos de

comuni cacao:

O principa sinadizador é a emergéncia de uma cultura juvenil ampla e
internacional, ligada ao tempo livre e ao lazer, que abarca novas atividades e
espagos de diversdo e novos padrfes de comportamento, especificamente juvenis,
que produzem uma série de atritos e conflitos com as normas e as ingtituicoes e
Seus representantes. Aqui aparecem os temas da rebeldia juvenil, e dos conflitos
familiares, como padrdes generalizados ligados & condicéo juvenil

Com a possihilidade de aproveitar o tempo de lazer e divertir-se sem tantas
obrigacOes para com 0s pais, 0 jovemn comega a delimitar um universo proprio. Jando havia
necessidade de que o sdé&rio fosse entregue aos pais como complemento do orcamento
domeéstico, 0 que proporcionava independéncia financeira ao jovem. “Na maioria das vezes,
Iss0 ndo lhes possbilitava abandonar a casa paterna e estabelecer-se de maneira
totalmente auténoma, mas permitia fazer escolhas a partir de deus gostos pessoais,
passando a constituir um pequeno patrimdnio de bens de consumo que expressavam

sua identidade [...].”%°

8 ABRAMO, 1997, p. 28-29.

81 pPERALVA, 1997, p. 17.

82 SILVA, Elisabeth Murilho da. Moda e rebeldia: as estratégias de diferenciacéo das culturas juvenis. In:
Coléquio de Moda, 4, 2008. Novo Hamburgo. Anais... — Novo Hamburgo: Feevale, 2008. p. 4.

8 ABRAMO, 1997, p. 28.

84 1 dem.

8 SILVA, 2008, p. 4.
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O desegjo de se diferenciar dos demais, manifestado pelos jovens, sera
percebido pela industria, pelo comércio e pela publicidade, que, em pouco tempo,
lancaréo produtos especificos para esse publico. Assiste-se, ao longo da década, uma
segmentacdo do mercado de consumo cada vez mais evidente. De acordo com Elisabeth
Murilho, “Surge, assim, uma série de produtos voltados para esse publico em especial,
que logo se constituira como importante fil&o de mercado consumidor”.

Comecando ater certa expressao social, 0s jovens desse periodo vao buscar na
muUsica, manifestacdo artistica que proporciona maior interacdo, entretenimento e
pertencimento. Assim, surge o rock' n’roll como

Um grito primal no cenédrio dos grandes centros urbanos que propunha um
novo universo musical, aberto para a vida, com cheiro e cor. Suas canges,
sublinhadas pelo ritmo frenético das guitarras elétricas, traziam para o
publico a prépria realidade fisica da época: ruas cheias de carros, gente se
acotovelando nas calcadas, se amando e odiando, sapatos de camurca
pisando no asfalto, hotéis, motéis, lanchonetes, viadutos, trevos, bombas de
gasolina. Suas letras falavam de problemas que os jovens sofriam na carne:
como € chato ser adolescente, os adultos ndo sacam nada, as relagdes
humanas sdo cheias de grilos, espinha na cara € um atraso de vida, bom é
dirigir um carréo atoda velocidade, mas a melhor coisa que existe no mundo
é mesmo orock’n’roll” .’

Essa musica aparece nos anos 1950 muito mais como um estilo de vida que
comega a ser difundido, mesmo que ainda de manera incipiente, pelos meios de
comunicacdo de massa do que ssmplesmente um estilo musical. A influéncia da musica,
associada a uma maior possibilidade de consumo, figura um estilo de vida adolescente,

influenciando a maneira de se comportar e trgjar dos jovens.

Estda montado, assim, o cenario de uma juventude ligada fundamental mente
a0 seu tempo de lazer; em lanchonetes ouve rock’n’roll em juke box ou
programas de auditério; consome novas mercadorias, de guloseimas
(refrigerantes, chicletes, etc.) a roupas (jeans, jaqueta de couro) e meios de
locomogédo (a motocicleta), todos marcada e distintivamente juvenis. Esses
elementos aparecem como caracteristicos de um novo padrdo de
comportamento — que inclui maior liberdade e autonomia para os jovens —
interpretado como uma diminuic&o geral da autoridade e controle paternos,
paralelamente a uma valorizagéo do prazer e do consumo como fontes de
gratificacdo imediata]...].%

8 gILVA, 2008, p. 4.
87 MUGGIATI, 1985, p. 18.
8 ABRAMO, 1997, p. 29.
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Segundo Eric Hobsbawm,

Foi a descoberta desse mercado jovem em meados da década de 1950 que
revolucionou o comércio da misica popular e, na Europa, 0 mercado de
massa das indlstrias de moda. O “boom adolescente” briténico que comegou
nessa época baseou-se nas concentragdes urbanas de mogas relativamente
bem pagas nos escritérios e lojas em expansdo, muitas vezes com mais para
gastar do que os rapazes, e naguela época menos comprometidas com os
padrfes de gastos masculinos em cervejas e cigarro. O boom “revelou
primeiro sua for¢a em areas em que as compras das mogas se destacavam,
como blusas, saias, cosméticos e discos populares’ (Allen, 1968, pp. 62-3),
para ndo falar nos concertos populares, dos quais elas eram as
freglientadoras mais destacadas e audiveis. Pode-se medir o poder do
dinheiro jovem pelas vendas de discos nos EUA, que subiram de 277
milhdes de délares em 1955, quando o rock apareceu, para 600 milhdes em
1959, e 2 bilhdes em 1973.%

Uma das préticas do discurso publicitério estava no enaltecimento do prazer
imediato, aliado as praticas de lazer ao ar livre: piqueniques, viagens de carro, 6nibus,
trem ou avido. Com as transformacBes do pds-guerra, 0 tempo ganhou uma nova
dindmica, sentia-se que as distancias entre os paises haviam encurtado. Os anos de
consternacdo seriam deixados para trés logo que, felizes, os cidaddos pudessem
aproveitar consumindo, ou consumir aproveitando, as maravilhosas e abundantes
diversidades de produtos: televisdo, disco de vinil (os LPS surgiram em 1948),
seguido de fitas (as fitas cassete surgiram na década de 1960), pequenos radios
portéteis transistorizados, os eletrodomésticos, em muitos tamanhos e cores.
Tamanhos grandes tornaram se obsoletos: “0 sistemético processo de miniaturizacdo
de tais produtos, ou segja, a portabilidade, que ampliou imensamente seu alcance e
mercado potenciais’. %

Segundo Elisabeth Murilho, é também nesse periodo que surgem os
radios transistores,

O que tornou os aparelhos ndo apenas mais baratos, mas também
menores, possibilitando que um lar dispusesse de mais de um aparelho,
proporcionando a escuta individual e ndo mais familiar. Assim, a musica
vai assumindo um papel cada vez mais importante na vida dos jovens,
permitindo-lhes identificagbes com grupos de misicos e vedetes
distintos daqueles dos pais. A indilstria fonografica percebeu a
importéncia dos lancamentos de apelo juvenil e conheceu franco
crescimento. Essa questdo foi fundamental para que os jovens
aparecessem como grupo etario diferenciado”.*

89 HOBSBAWM, 1995, p. 321-322.
% ABRAMO, 1997, p. 261.
%L SILVA, 2008, p. 4.
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De acordo com Edgar Morin, a juventude surge como “nova classe
social” através de sua cultura especifica. O maior simbolo dessa “nova cultura
juvenil” € o rock n’'roll, que aparece como uma musica delimitada por faixa etaria,
especificamente juvenil, como uma “linguagem internacional da juventude’, que
acompanha e expressa todas essas novas atividades de lazer, assim como o

comportamento explosivo da juventude. %

1.3 A rebeldia expressa pelo traje: da contracultura a cultura de
massa

A influéncia da musica, associada a uma maior possibilidade de consumo
das camadas médias, figura um estilo de vida adolescente. Alguns grupos de jovens,
inseridos nesse contexto, utilizaréo traje como forma de contestacéo. A consolidacédo
desse estilo de vida jovem, difundido pelos meios de comunicacéo de massa e pela
industria cultural no final dos anos 1950, faz com que, de acordo com Helena

Abramo,

[...] se generalize a idéia de uma ampla cultura juvenil, ndo mais uma
subcultura escolar ou restrita a grupos na marginalidade. A propagacéo
veloz dessa cultura, envolvendo varios setores sociais, e sua
internacionalizacdo sao também surpreendentes e estruturam uma
percepcao de ultrapassagem das diferencas sociais, ou sgja, da constitui¢do de
uma cultura“extra-classes "%

Tornava-se imperativo experimentar o presente, sentir novos gostos, conhecer
novas formas e materiais.>* Nada melhor do que 0 ambiente urbano e “real” das ruas para
proporcionar essas sensac0es aos grupos de jovens, que comecam a ocupélas sem
intencéo aparente de ir a algum lugar ou fazer dguma coisa; estdo smplesmente ai para
“curtir o momento”. O espaco urbano comega a ser valorizado como espaco de

sociaizagdo. Como aponta Ted Polhemus, “Just hanging around|[...] All dressed up and

2 MORIN, Edgar apud ABRAMO, Helena, 1997, p. 40.

% ABRAMO, 1997, p. 30.

% «O terremoto tecnoldgico transformou absolutamente a vida cotidiana no mundo rico e mesmo, em
menor medida, no mundo pobre, no qual o rédio podia agora, gragas ao transistor e a miniaturizada
bateria de longa duragéo, chegar as mais remotas aldeias, a ‘revolucdo verde' transformou o cultivo do
arroz e do trigo, e as sandalias de plastico substituiram os pés descal¢os. A maior parte do conteddo da
geladeira ou freezer (nenhum dos quais a maioria das casas teria tido em 1945) é novo: comida
desidratada congelada, hortigranjeiros industrializados, carne recheada de enzimas e varios produtos
quimicos para modificar o seu gosto [...].” HOBSBAWM, 1995, p. 260.
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nowhere to go. Doing nothing in particular”.®> O clima urbano das cidades, muitas em
recuperacao das destrui¢des da guerra, demandava outra atitude: “[...] o barato, entdo, era
descobrir a imagem e o movimento no cinema, acelerar ou disparar na garupa 0S roncos
das lambretas picantes, beber café de méaquina nas ruas mais badaladas da city, ‘espirrar’
gas de crush no terno dos quadrados ou envenenar qualquer escapamento a mao, mesmo
que & m&o ndo estivesse um Chervrolet 54 ou um Oldsmobile 56”.°

A partir desse periodo, surgirdo grupos juvenis ligados as atividades de lazer,
consumo e diversdo, e ndo necessariamente relacionados a marginalidade ou a escola:
“[...] desenvolvem um estilo proprio de vestimenta, carregado de simbolismos, e
elegem elementos privilegiados de consumo, que se tornam também simbdlicos e em
torno dos quais marcam uma identidade distintiva. Na sua circulagéo pelos espacos
publicos em busca de diversdo, muitas vezes, estes grupos entravam em conflito com
autoridades ou com outros grupos rivais — causando uma verdadeira onda de ‘pénico
moral’.®” Os comportamentos “anormais’ ndo estariam apenas nos jovens de setores
sociais “marginalizados’, cada vez mais se ampliavam socialmente. %

Quando essa “atitude” surge dos jovens da prépria classe média, acaba
por causar estranhamento social, como aponta Helena Abramo: é nesse periodo,

[...] Quando os atos de “delinquéncia juvenil” extravasam os limites dos
setores “socialmente andmalos’ (os marginalizados, os imigrantes nas
grandes metropoles, as “classes perigosas’ [...] e se tornam comuns entre
jovens de setores operdrios integrados e de classe média, a juventude
aparece ela mesma como uma categoria social potencialmente
delingliente, por sua propria condi¢do etaria. O problema passa a ser o
fato de que jovens que teriam “condic¢des objetivas’ de gjuste ao mundo
adulto manifestam dificuldades nesse sentido, gerando angustias quanto
ao proprio modelo de integracéo existente na sociedade [...].%°

Em vez de estarem se desenvolvendo para o ingresso no “mundo adulto”,
0s jovens demonstrariam, com esse tipo de comportamento delinquente, estar, na
realidade, ainda ndo preparados. “A interpretacdo baseada na explicacdo da ‘fase
inerentemente dificil’ leva a localizar o problema na adolescéncia enquanto tal, e na
formagdo de culturas juvenis como antagdnicas a sociedade adulta, resultando no

conhecido processo de ‘ demonizagdo’ do rock’n’roll, por exemplo[...]". 1%

% POLHEMUS, Ted. Street style: from sidewalk to catwalk. New Y ork: Thames and Hudson, 1994, p. 6.
% MEDEIROS, Paulo de Tarso C. A aventura da Jovem Guarda. Sao Paulo: Brasiliense, 1984, p. 18.

%" ABRAMO, 1997, p. 32.

% | dem, p. 33.

% ABRAMO, Helena Wendel. Consideracdes sobre a tematizacao social da juventude no Brasil. Revista
Brasileira de Educacgdo. Mai/Jun/Jul/Ago 1997 n° 5 Set/Out/Nov/Dez 1997, p. 30.

190 dem, p. 30.
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O sentimento de néo pertencer mais a familia, ou a instituicdo alguma, faz
com que o jovem VA buscar identificagdo com seus semelhantes, ou seja, com
determinado grupo, afinal, faz parte do comportamento adolescente andar em grupo,
desafiar o0 sistema, viver no limite. Vale dizer que ndo cabe a este trabalho discutir
de quando data o inicio desse sentimento de inadequacdo juvenil; pretende-se é
ressaltar que os jovens, depois disso, reunidos como grupo, passaram a buscar
simbolos de identificacdo e pertencimento seus.

Por conta disso, percebe-se que foi, a partir dos anos 1950, que o periodo
entre a infancia e a vida adulta comecou a ter importancia social e reconhecimento
de midia. Para tanto, foi necessdria uma transformacdo material como a que
aconteceu naquele momento para que, de fato, o sentimento de insatisfacdo se
sobrepusesse ao de conformidade. Amy de la Haye e Valerie Mendes afirmam que

A medida que florescia uma corrente dominante na moda, grupos jovens,
aproximados por ideologias e paix6es comuns (que iam de mUsica popular a
motocicletas), desenvolviam estilos heterodoxos proprios. O quadro é variado,
com bolsdes de jovens opostos ao establishment surgindo na Europa e nos EUA.
Ha certa ironia no fato de que, embora as dtitudes rebeldes fossem
deliberadamente antagdnicas a moda, esses grupos desenvolvessem identidades
visuais “uniformes’ que constituiram poderosos enunciados de estilo na sua
época e que, anos depois, foram reaproveitados pela moda de ato nivel. A
juventudeinsatisfeitarejeitavaaaparéncialimpae o conformismo dageragéo de
seuspaise cultivavaumageracao desleixada'®*

No contexto dos anos 1940, podemse destacar aguns grupos de
manifestacdes juvenis, N80 necessariamente adolescentes, mas que iriam influenciar as
geragOes vindouras, como, por exemplo, os existencialistas e os beats, dois movimentos
de maior expressdo literéria. De ideologias distintas, esses grupos, cada qual a sua
maneira, traziam ideias contra a cultura vigente. Por mais que tenham difundido certos
modismos, como apontam Wilson e de la Haye,%? esses grupos intencionavam fazer
uma critica socia por meio de um pensamento literario, mais ou menos organizado, e
ndo pelo traje, ou sga, exerceriam sua influéncia muito mais como um ideal do que
como influéncia de moda. Trajar-se de determinada maneira estava ligado aquilo que o
pensamento ndo podia dizer, afinal, nem todos eram cantores, escritores, ou poetas. Restava

amuitos imitar seus idolos, ou aqueles do seu grupo:

Os beats americanos, seguindo Kerouac, usavam algodéo sarjado e jaqueta
da forca aérea. Nos bares de pordo de Paris, jovens inspirados pelo

101 MENDES; HAYE, 2003, p. 152.
192 \WILSON, 1989, p. 250, e MENDES, Valerie; HAYE, Amy de la, 2003, p. 152.



existencialismo indicavam sua seriedade vestindo-se de preto. As mulheres
usavam suéteres largos sobre saias ou cal¢as apertadas, enquanto os homens
davam preferéncia a pulveres e cal¢as de veludo cotelé. Na Gra-Bretanha, o
fendmeno beatnik misturou o visual do beat americano e do existencialista
da Rive Gauche — as jovens beatniks adotaram suéteres sloppy joe e jeans
gastos e justos, 0s pés com sapatilhas de balé, sandalias ou nus|...].

Alguns grupos, no contexto dos anos 1940, ja podem ser identificados na
utilizagdo do trgje, associado a musica, como forma de contestacdo. Como, por
exemplo, os Zooties, nos Estados Unidos, e os Zazous, na Franca. Os Zooties eram um
grupo de jovens negros urbanos que desenvolveu um estilo altamente elegante aliado a
cultura do jazz dos anos 1930. Os Zazous, guardadas as particularidades raciais e
geogréficas, representavam a versdo parisiense dos Zooties. 1%

Buscando compreender a construcéo de um estilo jovem rebelde no Brasil
através da Jovem Guarda, que buscava inspiracdo no modelo britanico, achouse
prudente analisar mais detalhadamente os grupos subculturais que emergiram naguele
contexto.

Em relagdo ao tragje, um grupo de extrema importancia para a compreensao
da rebeldia expressa por esse artificio sdo os Teddy Boys ou teds. (figura 1). Esse grupo
€ composto por jovens trabalhadores e comegou a se constituir como tal nos suburbios
de Londres, no contexto da Segunda Guerra.

O edtilo dos teds era uma mistura entre a elegancia das atas classes inglesas
— sobretudos estreitos, com golas de veludo, cal¢as mais estreitas, mais justas ao corpo,
casacos brilhantes, chapéus duros e guarda-chuvas enrolados — e uma imagem
importada dos filmes de faroeste norte-americanos. a gravata de corddo, as sapatilhas e

a sobrecasaca.1%®

103 MENDES; HAYE, 2003, p. 152.

104 Ver mais sobre os Zazous e os Zoties em POLHEMUS, 1994; WILSON, 1989, e VEILLON,
Dominique. Moda & guerra: um retrato da Franga ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

195 WILSON, 1989, p. 254.
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Figura 1: A “antimoda’, ainda sem alcance de
massa, trazida pelas Teddy Girls, em Londres,
na metade dos anos 1950.

Além da inspiracdo nos Estados Unidos, buscando elementos para a sua
roupa, € de la também que vem a mulsica que esses grupos escutavam: “[...]
Freguentavam bares onde podiam ouvir, nas juke box, o rock n’roll recém-nascido nos
Estados Unidos’'%. De acordo com Elizabeth Wilson, o resultado dessa influéncia era
“curiosamente apropriado para um pais encerrado em um conservadorismo cultural, de
modo que a cultura americana parecia Smultaneamente rebelde e atirada para frente, por
contraste’. 107

Depois da Segunda Guerra, escritores e socidlogos briténicos temiam que o
“edtilo de vida’ britanico sucumbisse perante o americano, pelo fato de os teds utilizarem
elementos dessa cultura na criagdo de uma cultura jovem contra os valores correntes. Mas,
na realidade, utilizando-se de simbolos da ata nobreza em sua roupa, esse grupo buscava

fazer uma critica social em que o tema principal eraaquestdo de classes. O Teddy

Era um tipo novo de membro da classe trabahadora, relativamente bem
alimentado, obrigatoriamente educado, que tinha um salé&rio generoso para os
padrfes salariais anteriores aguerra|...]. Mas as condicoes reais de trabalho ndo
eram satisfatorias, as comunidades trabal hadoras antigas estavam a desaparecer,
enfim, era uma realidade muito diferente dos Estados Unidos. A Inglaterra era
ainda um mundo dominado culturamente pelos egtilos e valores da dta
burguesia, “estava enterrado numa pequena ilha, sem esses espacos abertos para
0s quai's os rebel des americanos podiam fugir” 1%

A mistura de gostos entre as classes dtas e populares acaba proporcionando

uma circularidade do que é considerado marginal e de alto nivel. Essa mescla de gostos

106 ABRAMO, 1997, p. 32.
197 WILSON, 1989, p. 254.
108 | dem, p. 255.
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leva a uma discussdo além do abismo entre geracdes, abrindo espaco para abordar a questéo
de classes.

Tanto os jovens de estratos mais abastados da populacdo quanto os dos menos
buscavam simbol os proprios para diferenciarem-se de seus pais e dos demais, utilizando-se
da indumentéria e de maneirismos proprios. Cada um buscava no grupo ao qua néo
pertencia simbolos para ornar sua vestimenta e chocar o outro. Criando grupos, os jovens,
cada vez mais, se pareciam, a ponto de promoverem uma curiosa inverséo de valores, da
qud faa Hobsbavm:

Os jovens operérios almofadinhas do passado as vezes tomavam seus estilos da
alta moda na camada social ata ou de subculturas de setores da classe média,
como aboemiaartistica; as mogas operarias mais ainda. Agorapareciaverificar-
seumacuriosainversdo. O mercado de moda para os jovens plebeus estabel eceu
sua independéncia e comegou a dar o tom para o mercado gra-fino. A medida
que o blue jeans (para ambos 0s sexos) avangava, a haute couture de Paris
recuava, ou antes aceitava a derrota usando seus prestigiosos nomes para
vender produtos do mercado de massa, diretamente ou sob franquia.**

Apesar de o didogo entre moda e misica se fazer presente durante os anos 1950 e
uma transformaco ja estar em curso durante toda a década, € partir dos anos 1960 que tudo
isso se fard sentir de forma impactante, pois € quando o sSistema da moda se apropria do que
antes era apenas de uso popular, langando as Ultimas novidades em escala industria para o
consumo de massa. Nesse momento, findmente a dta- costura ndo ditard mais a Ultima moda,
e sm arua. Como afirma Gilles Lipovetsky, pouco a pouco, “[...] osindustriais do prét-a
porter vao tomar consciéncia da necessdade de associar-se a edlilistas, de oferecer um
vestu&rio com um vaor que some moda e estética, de que os EUA jadao o exemplo[..]”.11°

A moda passa a acontecer de baixo para cima, impulsonada, em grande parte,
pela disseminacéo do rock n'roll entre os jovens. Nos anos 1950, a “antimoda’ ainda fazia
parte de uma subcultura, ndo havia ddo incorporada pea cultura de massa: “[...]
unidades subculturais minoritérias, apesar de desafiarem a corrente principa da moda,
permaneceram marginais e nunca foram poderosas o bastante para subverter seu curso”. 111 A
rebeldia, que passa a ser alotada como um vaor pela juventude, ainda faz parte de um
nucleo marginal, e o mercado consumidor jovemn ndo estava suficientemente estabelecido

para consumir a ousadia dos produtos que iriam comercializar-se a partir dos anos 1960.

199 HOBSBAWM, 1995, p. 324-325.
10| |POVETSKY, 2006, p. 110.
M1 MENDES, Valerie; HAYE, Amy dela, 2003, p. 152.



Os teens, que ja ndo eram mais tratados como miniadultos pelas campanhas
publicitdrias nos anos 1950, comecam, cada vez mas, a fazer pate dos anincios
publicitérios. Porém, 0 que se encontra nesse periodo séo campanhas que fazem mencéo ao
jovem “bemcomportado” (figuras 2 e 3). Nos anos 1950,

[...] as jovens americanas tinham verdadeira mania por cardigas de caxemira e
lambswool (tipo de |& para malhas, produzida na Inglaterra). Eles eram
bordados, adornados com peles, lagos e outros enfeites, e se inspiravam nas
malhas para noites criadas por Mainbocher na época da guerra. Em 1951, ndo se
sabe bem como, as garotas americanas comegaram a fazer saias circulares de
feltro, excéntricas, que podiam ser enfeitadas com &vores de Nata, ditos
populares ou cachorrinhos aplicados. Comessas sai as— e outras com anaguas de
tarlatana (um tipo de tecido transparente) — as adolescentes usavam meia
soquete, saddle shoes (sapatos esporte amarrados, conhecidos no Brasil como
“sapatos Oxford”, que tinham uma faixa geralmente azul-marinho ou marrom
no meio) e cabelos em rabo-de-caval o2

H[NS {ﬂiniﬁ;?? ::‘) &3 .
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Figura?2: Tragjados deformaconvencional, osjovenslembravam seus pais.
Figura 3: Muito associadas ao rock' n'rall, as saias godés, anunciadas no catdogo de vendas pelo correio da
Sears, Roebuck, erama Ultimamoda para as adol escentes.

Somente com 0 aumento da industridizacdo e com a difusdo do pré-a-porter,
ver-se-a a“antimoda’ de fato influenciando a moda. A partir dos anos 1960, 0 consumo se
tornaria um vaor distintivo, com o auge da explosdo consumista em Londres. A roupa que
era usada por operarios, 0 jeans, passaria a s&r, ao longo da década, comercidizada em larga

escala’™® A subculturajuvenil comegaria a espalhar-se como cultura de massa

*k*

12 MOUTINHO, Maria Rita Valenca; TEIXEIRA, Méaslova. A moda no século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000, p. 160-161.

113 Elisabeth Murilho aponta que é no contexto pés-guerra que “A industria do vestuério lancou o blue
jeans destinado ao publico juvenil que imediatamente identificou-se com o produto [...]”. SILVA, 2008,
p. 4. Ainda de acordo com Eric Hobsbawm, “[...] O ano de 1965, a propdsito, foi o primeiro em que a
indUstria francesa de roupas femininas produziu mais cal¢cas que saias. HOBSBAWM, 1995, p. 324-325.
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N&o é possivel delimitar uma linha temporal exata separando 0 momento em
gue o jovem figurava como delinquente social e quando passou a ser modelo cultural
padréo. Percebe-se, porém, que a medida que sua maneira de agir comecava a Sser
difundida pela indlstria cultural, acabaria sendo legitimada como um estilo de vida,
apesar de ainda ndo ser algo considerado exemplar. Simbolos como o jeans, a camiseta e
a jagueta de couro ganharam status de juventude na interpretacéo dos atores, através da
representagdo de um tipico adolescente. A partir desse momento, fica dificil imaginar um
jovem trgjado de terno ou se comportando como adulto.

Trés filmes dos anos 1950, O selvagem (L&sl6 Benedek, The wild one 1953),
Juventude transviada (Nicholas Ray, Rebel without a Cause, 1955) e Sementes de
violéncia (Richard Brooks, The blackboard jungle, 1955), trazem as telas herdis
idealizados que vivem intensamente, importando-se cada vez mais com o momento, e
gue, para aproveitar o tempo presente, aparentemente nd se importam em infringir
regras sociais preestabel ecidas.

A preocupacdo de que os citados filmes pudessem ser um mau exemplo para
0s jovens € evidenciada com ainiciativa dos produtores de colocar “avisos’ nos créditos
iniciais. Os espectadores ndo assistiriam a O selvagem antes de saber que: “Esta € uma
histéria chocante. Jamais poderia acontecer na maioria das cidades americanas — mas
aconteceu nesta. E um desafio publico ndo deixar isto acontecer de novo’.!'* Paa
acompanhar as aventuras de Sementes de violéncia, os observadores deveriam ter

consciéncia de que:

N&s, nos Estados Unidos, somos af ortunados por ter um sistema escolar que
€ um tributo para as nossas comunidades e a nossa fé na juventude
americana. Hoje nos estamos preocupados com a delinquénciajuvenil — suas
causas — e seus efeitos. Estamos especialmente preocupados quando esta
delinquéncia chega até as nossas escolas. As cenas e incidentes expostos
agui sdo ficticios. Entretanto, nés acreditamos que a consciéncia publica é o
primeiro passo para remediar qualquer problema. Foi neste espirito e com
esta convicgao que Blackboard jungle foi produzido.**®

Nesses filmes, os herGis sdo, na realidade, anti-herdis, representantes da
“delinquéncia juvenil”. Esses filmes ndo fazem parte da categoria dos teenpics, s&0
filmes do primeiro esca@ hollywoodiano e, de acordo com Zuleika de Paula Bueno,

“[...] foram produzidos e langados sob perspectiva de ‘filmes adultos’; contudo, atrairam

114 Créditos de abertura do filme The wild one, 1953.
115 Créditos de abertura do filme The blackboard jungle, 1955.



a atencdo de adolescentes e jovens que imprimiram posteriormente a essas producdes a
classificacéo de filmes juvenis e elevaram seus protagonistas — respectivamente Brando
e Dean — a categoria de herdis juvenis’. Questdes como 0 sexo, a delinquéncia e a
boemia, tradicbes ocultas da adolescéncia, incompativeis com a rigida moral
hollywoodiana, “sd0 inseridas no interior do ‘respeitavel’ cinema norte-americano”. °
Os valores masculinos séo fortemente marcados nesses filmes:
o personagem de Marlon Brando em O selvagem, chegando a ser rude, hostiliza uma
cidadezinha do interior com suas atitudes rebeldes, ameacadoras. O personagem de
Dean sofre crises existenciais, sem, para isso, apresentar causa aparente, e para aliviar-
se de suas angustias recorre a comportamentos perigosos e violentos, como andar de
carro em ata velocidade. Nos anos 1950, é ténue a linha que separa o jovem marginal
daguele que seria bemtvisto, ou aceito, socialmente. De certa maneira, ser jovem era
simplesmente participar de um universo a parte, cada vez mais legitimado pela

industria cultural:

O universo de valores masculinos — competicéo, violéncia e iniciativa —
mitificado na imagem do gangster (Vugman, 2006) foi facilmente
adaptado no cinema ao comportamento errante, arriscado e marginal que
determinava a delinquéncia juvenil. Assim como havia acontecido com o
criminoso, o jovem delinqliente surgiu nos Estados Unidos como figura
de “carne e 0sso e como mito”, partilhando espacgo nas paginas policiais
dos jornais diérios e nas ficgbes exibidas no cinema,

A consagragcdo de jovem rebelde, transposto ao patamar de mito, em
grande parte, esta associada a sua indumentaria. Uma maneira de perceber esse fato
€ analisando o figurino dos personagens de Marlon Brando (Johnny Strabler) (figura
4) e James Dean (Jim Stark) (figura 5). Assim como Brando e Dean acabaram se
transformando em simbolos visuais, também o foram certas pecas que compunham o
seu figurino: a camiseta, a calca jeans e a jaqueta de couro, que acabariam

influenciando respectivamente o comportamento e a moda.

118 BUENO, Zuleika de Paula. O juvenil como género cinematografico. YARA — Revista de Moda, Cultura
eArte, v. 1, n. 1, artigo 8, abr./agosto 2008, p. 197.
17 BUENO, 2008, p. 197-198.
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Figuras 4 e 5. O figurino — 0 jeans, a camiseta e a jagueta de couro — dos
personagens interpretados por Marlon Brando e James Dean acabou se
transformando em icones da cultura jovem tanto quanto os proprios atores.

A calca jeans foi uma peca plangjada para ser utilizada por trabalhadores;
inicialmente usada por marinheiros, era confeccionada com um resistente tecido de
algoddo.!® A camiseta era utilizada tradicionalmente como roupa de baixo, “para
poupar a camisa dos efeitos desagradaveis da transpiracéo, ou como agasalho contra
o frio”’.!'® De acordo com John Harvey, a jaqueta de couro preta descende das
guerras mundiais. Uma vez uniforme, ela, nos anos 1950, serviria de protecédo a

juventude desiludida:

Talvez por causa de sua associagdo com o servigo militar, além de suas
qualidades de conforto e protecdo, ela passou a ser usada pela forca
policial (especialmente nos Estados Unidos), onde a sua maleabilidade e
sua resisténcia, combinadas com a impessoalidade do preto, fizeram que
se tornasse uma leve armadura moderna. *2°

O figurino de Brando em O Sdvagem, de acordo com John Harvey, era
originamente uma imitacdo da jagqueta policid: tem ombreiras de couro preto, cada uma
com uma estrela, e 0 seu boné é semehante a0 de um policia.*?* Seu personagem se
destaca no papel de lider de uma gangue que, mesmo agindo rude e anarquicamente, et

protegida sob 0 manto de um uniforme: “O couro preto pode ser sinistro (tem a cor da

118 Mais informagdes sobre ojeansem MOUTINHO, Maria Rita; Valenca; TEIXEIRA, Méaslova. A moda
no século XX. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2000, p. 163, e CALLAN, Georgina O'Hara. Enciclopédia
da moda. Sdo Paulo, Companhiadas Letras, 2007, p. 172.
19 MOUTINHO, Maria Rita Valenca; TEIXEIRA, Maslova A moda no século XX. Rio de Janeiro:.
Senac Nacional, 2000, p. 162.
12(1) HARVEY, John. Homens de preto. S&o Paulo: Unesp, 2003, p. 315.

Idem.
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morte) e violento (é a pele do animal)”1%2

, € sensacao de perigo iminente acende a
rebeldia ligada & sexudidade, pois 0 ma poderia acabar sendo extremamente sexy. 2
Enquanto Brando figurava o tipo mais machéo, Dean “[...] era, em esséncia (ou em mito), a
trégica alma rebelde ndo-violenta e ndo-perigosa’. 124

Sob a influéncia do cinema, as roupas passam a fazer parte do contexto de
pertencimento e aceitacdo, de reconhecimento de um grupo. Os f&s passam a querer imitar
seus idolos, aroupa ndo € mais desprezada por pertencer a esfera do mundo do trabalho, ou
sga, pertencer a um patamar menos elevado. Na redidade, € justamente por pertencer a
uma esferamargina que ela adquire um valor: o valor da contestagdo. Trata-se de um valor
invertido. Harvey se refere, em especial, a jagueta de couro, mas pode-se pensar também no

jeans e nacamiseta:

E se 0 couro negro foi por algum tempo um uniforme policia [...] ele setornou o
uniforme padréo dos jovens, uma maneira de ganhar a dureza necessaria para
enfrentar as ruas. O couro preto parece ter uma magia negra quanto poderosa,
uma magia que da poder, como, se a0 colocarmos uma pele extra,
assimiléssemos uma criatura extra. Tornou-se uma intuicdo popular que, ao
vestir o couro negro, vocé ganha poder: pode ser o poder que desefiaalei, pode
ser 0 poder que aexecuta?®

O cinema hollywoodiano dos anos 1950 retratou, aém do abismo entre
geracles, a questéo da circularidade dos gostos, langando, quase concomitantemente, trés
filmes nos quais 0 personagem principa era o “jovem margind” de classe média, que
mistura elementos do uniforme do trabal hador para definir o0 seu lugar no mundo.

*kk

A configuragdo de uma cultura juvenil, que ndo aconteceu sem estranhamento
socia, foi, aos poucos, consolidando sua base, em muito auxiliada pela descoberta dos
préprios jovens como um lucrativo mercado consumidor. A rebeldia manifestada pelos
jovens através do trgje acabaria por ser apropriada pelo sistema da moda no lancamento
de tendéncias. As subculturas ver-se-iam, paulatinamente, absorvidas e difundidas como
fendmeno de massa. Uma transformagdo semelhante aconteceria na musica: por um lado,
como consolidagdo de mercado de consumo; por outro, como manifestacdo artistica. De
acordo com Paul Friedlander, hd um cabo-de-guerra entre o que ele chama de “as duas

diferentes formas de existéncia do rock”: de um lado uma funcdo estético-cultural

122 HARVEY, 2003, p. 316-317.
123 dem, p. 317.
1241 dem, p. 317.
1251 dem, p. 316.



enquanto praxis cultural dos jovens, de outro, uma forma econémica engquanto
mercadoria de producdo e distribuicdo de massa’.?® E nesse sentido que os aspectos
comportamental e mercadologico se misturam em uma mesma conjuntura: a construcéo
de um edtilo de vida jovem nos anos 1960.

Um dos aspectos que traduziram historicamente a importancia do fenémeno

cultural jovem, nesse momento, foi seu grande alcance, ja que uma das peculiaridades da

Nova cultura jovem nas sociedades urbanas foi seu espantoso
internacionalismo. O blue jeans e 0 rock se tornaram marcas da juventude
“moderna’, das minorias destinadas a tornar-se maiorias, em todo pais onde
eram oficialmente tolerados e em aguns onde ndo eram, como na URSS a
partir da década de 1960. Letras de rock em inglés muitas vezes nem eram
traduzidas. Isso refletia a hegemonia cultural dos Estados Unidos na cultura
popular e nos estilos devidal...].**’

Os anos 1960 carregam consigo o ide&rio de uma década de passagem. Nos
anos 1950, o jovem ainda era retratado pelos meios de comunicagdo como figura
marginal, exaltada por suas caracteristicas de violéncia e delinquéncia. Nos anos 1960, em
grande parte auxiliado pelaindustria cultural e, ndo menos importante, pela descoberta da
indUstria de bens de consumo dessa faixa d@aria como fildo comercial, o adolescente
comega a estabelecer-se como figura centra para, nos anos 1970, configurar-se como
dominante. Como aponta ainda Hobsbawm: “Apesar disso, embora jovens estgjam
sempre mudando — uma ‘geracdo’ de estudantes mal dura trés ou quatro anos —, suas
fileiras estdo sempre sendo reabastecidas. O surgimento do adolescente como ator
consciente de s mesmo era cada vez mais reconhecido, entusiasticamente, pelos
fabricantes de bens de consumo [...]”.1?® Trés forcas operam conjuntamente, embora
sgam ramos empresariais distintos, na intencdo de promover esse novo contexto: o
cinema, amusica e amoda.

Depois de sairem vitoriosos da Segunda Guerra, os Estados Unidos exerceriam
grande influéncia cultural nos paises ocidentais, reflexo de sua hegemonia econbémica e

politica1*® O American way of life, 0 estilo de vida americano calcado na tradicgo familiar

126 FRIEDLANDER, Paul. Rock and roll: umahistdriasocial. Rio de Janeiro: Record, 2006, p. 16.

12T HOBSBAWM, 1995, p. 320.

128 HOBSBAWM, 1995, p. 318.

129 A economia dos Estados Unidos “[...] tornou-se mundialmente dominante, respondendo por quase
60% da producdo industrial de 1945". VIZENTINI, Paulo Fagundes. Histéria do século XX. Porto
Alegre: Novo Século, 2000, p. 93. Sem conflitos bélicos em seu territério, posicao contraria a de seus
rivais (Alemanha, Itdlia e Japdo), ou até mesmo dos aliados (Franca e Gré-Bretanha), puderam reativar e
desenvolver seu parque industrial, além de absorver a enorme massa de desempregados dos anos 1930.
Rivais semidestruidos, aliados capitalistas que se tornavam devedores, tornavam a situagdo do pais ainda
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de rigidos habitos patriarcais e na cultura de consumo, acabaria sendo amplamente

a|’130

difundido pela crescente indlstria cultur por meio de revistas, cinema, televisio,

radio, shows, sendo exportado em escala mundial a partir do pos- guerra.

De acordo com Hobsbawm, a partir dos anos 1960, 0 modo de operagcdo do
American way of life mudaria: o surgimento da televisdo, da producdo cinematogéfica
internacional e a decadéncia do sistema hollywoodiano®*! fariam com que a indistria
americana perdesse um pouco de sua predominancia e grande parte de seu publico. “Os

Estados Unidos jamais conseguiriam estabelecer um dominio comparavel sobre os vastos

e lingtiisticamente mai's sofisticados mercados de televisao”: 132

Seus estilos juvenis se difundiam diretamente, ou através da amplificagdo de
seus sinais via a intermedidria cultural Gra-Bretanha, por uma espécie de
osmose informal. Difundiam-se através dos discos e depois fitas, cujo grande
veiculo de promogdo, entdo como antes e depois, era o velho radio.
Difundiamse através da distribuicdo mundial de imagens; através dos
contatos internacionais do turismo juvenil, que distribuia pequenos mas
crescentes e influentes fluxos de rapazes e mogas de jeans por todo o globo;
através da rede mundial de universidades, cuja capacidade de rapida
comunicagdo internacional se tornou ébvia na década de 1960. Difundiam-se
ainda pela forca da moda na sociedade de consumo que agora chegava as
massas, ampliada pela fr&sséo dos grupos de seus pares. Passou a existir uma
culturajovem global. 3

mais confortével. Politicas governamentais como a Doutrina Truman e o Plano Marshall demonstravam o
poderio norte-americano sobre a Europa. “A Doutrina Truman foi langada através de um discurso do
presidente americano, no qual defendia o auxilio dos Estados Unidos aos ‘povos livres que fossem
ameacados pela agressdo totalitéria [...]. O Plano Marshall, por seu turno, concedia empréstimos a juros
bai xos aos governos europeus para que adquirissem mercadorias dos Estados Unidos|...].” Idem, p. 101.
130 A industria cultural, os meios de comunicag&o de massa e a cultura de massa surgem como fungdes do
fendmeno da industrializag8o. De acordo com Teixeira Coelho: “Na medida em que a cultura de nassa
esta ligada ao fendbmeno do consumo, o momento de instalacdo definitiva dessa cultura seria mesmo o
seculo XX, onde o capitalismo ndo seria mais dito liberal, mas, agora, um capitalismo de organizag&o (ou
monopolista) criard as condi¢des para uma efetiva sociedade de consumo cimentada, em ampla medida,
por veiculos como a TV. Esta claro que essa sociedade de consumo se realiza mais no Primeiro Mundo
[...] do que no Terceiro Mundo (os subdesenvolvidos). [Neste Gltimo,] 0 consumo existe antes como valor
ainda a alcancar, como meta irrealizada; mesmo assim ele orienta a organizacdo da sociedade, tendo a
fazé-lo segundo os moldes das sociedades do Primeiro Mundo — razéo pela qual todos esses tragos tipicos
da industria cultural (e seu produto, a cultura de nassa) nos paises desenvolvidos acabam por ser validos,
em linhas gerais, na andlise do mesmo fendmeno nas demais regifes’” COELHO, Teixeira. O que é
indastria cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 1980, p. 12-13.

131 As transformagdes que afetavam a moda e a mésica, centralizando cada vez mais o jovem como
principal consumidor, expectador e produtor, aconteciam paralelamente nas artes visuais. Outro
fendmeno de grande importancia na difusdo de ideal de rebeldia entre os jovens é o cinema. Ha que se
destacar que, apesar de essas esferas, moda, musica e cinema, serem separadas, € a partir desse momento
gue comecam a dialogar cada vez mais conjuntamente, tendo o jovem adolescente como publico-alvo e
consumidor central. O declinio do cinema classico hollywoodiano convergiu com o novo mercado
adolescente em formagdo. O fildo recémrdescoberto por Hollywood foram os teenpics, filmes
especificamente produzidos para agradar aos adol escentes. De acordo com Zuleika de Paula Bueno, “[...]
Na emergéncia dessas transformagdes, um publico especifico se delineou como alvo principal da Nova
Hollywood: os jovens de 15 a 25 anos’. BUENO, Zuleika de Paula. O juvenil como género
cinematografico. In; YARA — Revista de Moda, Cultura e Arte, v. 1, n. 1, artigo 8, abr./agosto 2008, p.
192.

132 HOBSBAWM, 1995, p. 321.

1331 dem, p. 321.
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Esse intercambio cultural permite o florescimento de outros polos difusores de
cultura. O rock'n'roll, que surgiu nos Estados Unidos nos anos 1950, acabaria por
influenciar uma parte dos jovens britanicos, que comecariam a compor a sua propria
musica. Além disso, a recuperagdo gradual da economia da Inglaterra veria, aos poucos,
surgir no pais o sistema de prét-a-porter que ja existia ros Estados Unidos. A partir do
sucesso da beatlemania e da explosdo da modernidade visual da moda jovem da Carnaby
Street, parte da efervescéncia cultural Svinging London, a inspiracdo do estilo de vida
jovem no que diz respeito a moda e ao rock comega a vir da Inglaterra, e ndo apenas dos
Estados Unidos.

Uma mudanca fundamental comegou a ocorrer, a partir dos anos 1960, com a
difusdo do rock' n’roll: muitos jovens comegaram a perceber que poderiam acancar
outras formas de sucesso rapidamente, devido ao fato de terem modelos reais em quem se
inspirar. A expressdo politica passa a compartilhar terreno com as manifestagdes culturais.
A partir da difusdo do fendbmeno musical pop, a juventude, de fato, comega a perceber que
ndo precisa necessariamente envelhecer para ter fama ou dinheiro. Essa nova forma de
expressao juvenil ficard cada vez mais evidente como modelo dominante, e ndo mais
como algo marginal. A passagem, e construcaéo, de um novo estilo de vida pelos meios
de comunicagdo, alavancado pela crescente indlstria da moda, no final dos anos 1950,
foi um fato que ndo passou despercebido. A passagem do estagio de crianca para a fase
adulta da vida ndo contava com uma fase de adaptacéo, o hoje t&o prolongado periodo
da adolescéncia. Jovens adultos saiam da casa dos pais por volta dos dezoito anos para
casaremse, tendo a obrigacdo de sustentar esposa e filhos. JA nos anos 1960, abre-se
toda uma possibilidade para a individualizacéo.

Os modelos juvenis modernizados dos anos 1960 fazem com que 0 rock
melddico e a maneira de vestir-se da década anterior parecam cada vez mais “caretas’. E
como figura dos grandes centros metropolitanos desenvolvidos que o0 agora jovem
urbanizado dos anos 1960 deixara de ser o margina delinquente dos anos 1950 e, para
isso, contard com o auxilio de novos idolos do pop/rock para se inspirar.

Namoda, é a partir de 1965 que as transformagdes que vinham acontecendo
na musica finalmente chegam e imp&em a popularizacdo da estética juvenil, ou sgja,
pela primeira vez, a influéncia da cultura jovem se sobrepde ao gosto das elites em
termos de hébitos de vestir. Essa mudanca se faz sentir especialmente através da
popularizagdo da minissaia (que sai das ruas e ganha espago também na alta- costura), do

visual jovem e androgino proposto pela modelo Twiggy, que domina a Swinging
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London, e especiamente através da imposicdo do prét-a-porter.’3* De acordo com
Gilles Lipovetsky:

Além da cultura hedonista, o surgimento da “ cultura juvenil” foi um elemento essencial
no dever estilistico do prét-a-porter . Cultura juvenil certamente ligada a0 baby-boom e
a0 poder de compra dos jovens, mas aparecendo, mais em profundidade, como uma
manifestacdo ampliada da dindmica democrético-individualista. Essa nova cultura é
que foi afonte do fenbmeno “estilo” nos anos 1960, menos preocupado com perfei¢do,
mais a espreita de espontaneidade criativa, de originalidade, de impacto imediato.
Acompanhando a consagragdo democrética da juventude, o proprio prét-a-porter
engajou-se em um processo de rejuvenescimento democratico dos prot6tipos de moda.
135

A partir desse periodo, o consumo estara ligado a0 amplo universo das ruas,
gue trara inspiraco aos ja ndo mais costureiros, e sim estilistas. Pegas isoladas ndo mais
bastariam para compor um visual, pois, no caminho das grandes visualidades, essa
combinacdo é formada por looks desconexos, inspirados em situagdes “ deselegantes’,
que fardo parte do vocabulério de quem anda na moda.

As transformacfes materiais trouxeram novas formas de relacbes pessoais,
possibilitando que uma maior variedade de escolhas gerasse reagdes diversas entre 0s
gue experimentaram nova realidade. A importancia das transformactes materiais
do pés-guerra para a moda é tamanha que a l6gica de producéo industrial no teria
acelerado, chegando a atender a demanda das geraces futuras, se ndo fossem as
InovagOes do momento precedente.

Testemunhar-se-4, entdo, entre os anos 1950 e 1960, a transformacéo da
imagem do modelo cultural circulante difundido pelos meios de comunicagdo de massa
nos anos 1950, as mées inspiravamse no New Look da ata-costura de Christian Dior,
pareciam bonecas impecaveis, em seus vestidos rodados, posando estaticamente em meio
a liquidificadores e batedeiras, congeladas com um postico eterno sorriso.r36 A revolucéo
democratica do prét-a-porter, segundo Lipovetsky,13” a partir dos anos 1960,
disponibilizara ao crescente mercado jovem roupas baratas, prontas e de boa qualidade:
“[...] pela primeira vez na historia do conto de fadas, Cinderela tornouse a beldade do

baile ndo usando roupas espléndidas’.13® A juventude passou a ser, de acordo com

134 HAY, Amy de la; MENDES, Valerie, 2002, p. 159-194.

135 LIPOVETSKY, 2006, p. 115.

136 sobre a feminilidade e o conformismo no periodo 1946-1956, ver MENDES, Valerie; HAYE, Amy de
la, 2002, Capitulo 5, p. 124-157.

137 LIPOVETSKY, 2006, p. 107.

138 HOBSBAWM, 1995, p. 325.
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Hobsbawm, amejada como estagio final pleno do pleno desenvolvimento humano,**° e

N30 Mai's como momento preparatdrio para a vida adulta. *4°.

139 e acordo com Hobsbawm, na prética, isso ndo correspondia a uma realidade em que poder, influéncia
e realizagcdo, além de riqueza, aumentavam com a idade, provando que o mundo estaria organizado de
forma insatisfatoria, “Pois até a década de 1970 o mundo do pés-guerra era na verdade governado por
uma gerontocracia, em maior medida do que na maioria dos periodos anteriores, sobretudo por homens—
dificilmente por mulheres ainda — que ja eram adultos no fim, ou mesmo no comego, da Primeira Guerra
Mundial [...]”. HOBSBAWM, 1995, p. 319.

140 HOBSBAWM, 1995, p. 319.
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20 JOVEM COMO MODELO CULTURAL NOSANOS 1960: MODA E
MUSICA NA CONSTRUCAO DE UM ESTILO DE VIDA

They seek him here, they seek him there, his clothes are loud, but never square.
It will make or break him so hes got to buy the best,

cause hes a dedicated follower of fashion.

And when he does hislittle rounds, round the boutiques of London town,
eagerly pursuing all the latest fads and trends,

cause hes a dedicated follower of fashion.

The Kinks'**

2.1 A explosdo do consumo e a “juvenilizacdo” da moda

No periodo que concerne ao segundo pdsguerra, com 0 avanco da
industrializacdo e o aumento da oferta de bens, observou-se um direcionamento cada
vez maior do consumo as camadas populares. Além disso, da maneira como foi sendo
delineado, o estranhamento entre pais e filhos, o abismo entre geracdes, figurava, com o
passar da década, na descoberta pelos jovens de simbolos proprios de identificacso,
como um estilo préprio de vida. A cultura juvenil, que comecava a ganhar espaco
social, dialogava com tentativas de mantenimento da tradicéo paterna, mas vale lembrar
gue as mudancgas de costumes podem ser lentas e graduais, ndo acompanhando, muitas
vezes, as transformagdes materiais rapidas e impactantes de determinados momentos
histéricos.

A vida moderna dos anos 1950 tinha suas raizes atreladas aos valores morais
burgueses de uma familia nuclear, representando a vida em uma sucessdo de papéis
repetitivos, e a aparéncia certamente era fundamental. A moda desse periodo, inspirada
na ata-costura, momento em que o traje funciona como determinante social, reflete essa
condicgo. O New Look**? de Christian Dior baseava-se em modelos da década de 1860,
“com cinturas apertadas, saias muito amplas e meticulosamente forradas, blusas

estruturadas (ele chegou a colocar enchimento no busto e nos quadris para acentuar as

141 Dedicated follower of fashion é uma cancéo do grupo inglés The Kinks lancada originalmente em um
single em 1966 e depoisincluidaem vérios abuns do grupo.

142 Buscando resgatar o luxo da alta-costura, em 1947, apenas dois anos apés o fim da guerra, Christian
Dior apresenta a0 mundo sua primeira colegéo, batizada de New Look pela redatora da revista Harper's
Bazaar americana, Carmel Snow. Esse look era composto basicamente por saias amplas quase até os
tornozelos, cinturas bem marcadas e ombros naturais. O estilista propde, em suas roupas, a volta da
mulher fina e elegante, vestindo-a com luxo e feminilidade extremos.



curvas), sapatos altos, pouco préticos, mas maravilhosos, e chapéus grandes’. *** Mesmo
havendo ainda falta dos mais variados itens na Inglaterra — o racionamento de roupas

continuou até 19494

—, e desagradando a Cémara de Comércio britanica por ser
considerada frivola, a moda do New Look foi um sucesso: “as mulheres estavam
dispostas até a se apertarem com cintas — ‘vespas para entrarem no Look, e a
desaprovagdo do governo ndo foi levada em consideracgo”.**°

A melhoria de vida que beneficiou as camadas médias, transformado-as em
consumidoras avidas por novidades, traz uma nova dindmica também na forma de
producdo e consumo de roupas. Ao mesmo tempo, a aceleracdo do processo de
producdo e consumo entrara em conflito com o lento e personalizado processo da alta-
costura. Ainda associada ao prestigio de uma elite, esta agora terd o papel de disseminar
atradicdo do luxo, servindo de inspiragdo ao intenso cambiar da moda para as camadas
médias: “O luxo supremo e a moda separamse; 0 luxo ndo € mais a encarnagéo
privilegiada da moda e a noda ja ndo se identifica com a manifestacdo efémera do
dispéndio ostensivo ainda que eufemizado”.*® Assim como o acesso a bens duraveis
deixa de ser um luxo a partir dos anos 1950, 0 maior acesso a roupas prontas de boa

gualidade pelas camadas médias passa a ser, também, mais comum.

O cidaddo de classe média encontrava ao seu dispor uma gama de roupas para
consumir cada vez maior e de melhor qualidade (figura 6). Associada as transformacoes
industriais, a revolugcdo do prét-a-porter comeca a fazer-se sentir. De acordo com
Lipovetsky, “a verdadeira revolucdo que destruiu a arquitetura da moda de cem anos
[dta-costura] € a que transformou a logica da producdo industrial: corresponde a
irrupco e ao desenvolvimento do que chamamos de prét-a-porter”.**” A expressio
prét-a-porter foi lancada em 1949, na Franca, por J. C. Welll, a partir da férmula

americanaready to wear :

A diferenca da confeccéo tradicional, o prét-a-porter engajou-se no caminho
novo de produzir industrialmente roupas acessiveis a todos, e ainda assim,
“moda’, inspiradas nas Ultimas tendéncias do momento. Enquanto a roupa
de confecgéo apresentava muitas vezes um corte defeituoso, uma falta de
acabamento, de qualidade e de fantasia, o prét-a-porter quer difundir a
indistria e amoda, quer colocar anovidade, o estilo, a estéticanarua. *#®

143 LAVER, James. A roupa e a moda: Uma histria concisa. S0 Paulo: Companhia das Letras, 2008, p.
257.

144 LAVER, 2008, p. 257.

145 dem.

146 |POVETSKY, 2006, p. 109.

147 | dem.

148 | |IPOVETSKY, 2006, p. 110.
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Flgura 6: As reV|stas norteamerlcanas traziam uma varledade de roupas prontas para consumir, ofertadas
em diversas cores e tamanhos. A industrializagdo trouxe praticidade, revolucionando a maneira de consumir
roupa, tanto para homens quanto para mulheres.

Como afirma Lipovetsky, é importante lembrar quanto a revolucéo do prét-
a-porter esta conectada com aspiracdes col etivas a moda, e quanto estas estdo ligadas as
inovacOes tecnolOgicas; por isso, tal revolugdo “néo pode ser separada dos progressos
consideraveis realizados em matéria de técnicas de fabricacdo do vestuario, progressos
gue permitiram produzir artigos em grande série de muito boa qualidade, a preco
baixo”.1*® As casas de ata-costura sempre estiveram ligadas a produtos como perfumes
ou maguiagens. Porém, a partir de 1960, lancam-se “na corrida lucrativa dos acordos de
licenca referentes aos mais diversos artigos. éculos, artigos de couro, louga, isqueiros,
canetas, lingerie, windsurfe, prét-a-porter masculino e feminino”.** O antigo sistema,
gue produzia pecas de prego exorbitante, assustava uma clientela que se interessava em

consumir, cada vez mais, variedade a preco acessivel.

* k%

149 “Ela também n&o é destacavel de um novo estado da demanda. Apés a Segunda Guerra Mundial, o

desgjo de moda expandiu-se com forca, tornou-se um fendmeno geral, que diz respeito a todas as
camadas da sociedade. Na raiz do prét-a-porter, ha essa democratizagdo Ultima dos gostos de moda
trazida pelos ideais individualistas, pela multiplicacdo das revistas femininas e pelo cinema, mas também
pela vontade de viver no presente estimulada pela cultura do bem-estar, do lazer e da felicidade imediata
acarretaram a Ultima etapa da legitimacdo e da democratizacdo das paixfes de moda. Os signos efémeros
e estéticos da moda deixaram de aparecer, nas classes populares, como um fendmeno inacessivel
reservado aos outros; tornaram-se uma exigéncia de massa, um cenario de vida decorrente de uma
sociedade que sacraliza a mudancga, o prazer, as novidades. A era do prét-a-porter coincide com a
emergéncia de uma sociedade cada vez mais voltada para o presente, euforizada pelo Novo e pelo
consumo.” LIPOVETSKY, 2006, p. 115.

150 dem, p. 108.
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Figura 7. A e€eegéncia e a _Figura 8: Jean Shrimpton, em Nova York,
sofisticagdo do New Look, 1947, fotografada por David Bailey, em 1962: a rua
ofuscam alocacdo e amodelo. como cenério paraa moda.

O espaco de tempo entre as duas fotos (figuras 7 e 8) € de pouco mais de dez
anos. Na primeiraimagem, o New Look de Christian Dior (1947), visual que prevaleceu
ao longo dos anos 1950, divulgado em revistas, na segunda, Jean Shrimpton, em
editorial da revista Vogue, em 1962: a displicéncia juvenil, visualidade imperativa e
difundida em profusdo pelos meios de comunicacdo ao longo daquela década e da
seguinte.

Pesquisando as imagens, ndo foi dificil identificar o executor do primeiro traje.
Como ja se afirmou, Christian Dior fazia parte da tradicéo da alta-costura, que comecou
a entrar em decadéncia no periodo pds-guerra. Nao obstante, o costureiro propde
colecdes de ato luxo, vestindo as mulheres com elegancia e feminilidade extremas,
espirito diferente dos anos da Segunda Guerra, cuja ordem era a simplicidade e o
racionamento. A modelo figura no centro da foto como um manequim expondo uma
roupa em uma vitrine; seus gestos parecem artificialmente moldados, como se ela fosse
uma boneca de porcelana. A rua esta vazia, figurando como plano de fundo e ndo
desviando a atencdo do leitor para aém da roupa, destague principal. Ressata-se a
atencdo principalmente para a saia ampla, quase até os tornozelos, a cintura bem
marcada e os ombros estreitos.

Na segunda imagem, pode-se perceber uma nova proposta visual de moda a

partir dos anos 1960, nascida das contradicbes e do estranhamento socia que
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aconteciam, desde a década de 1950, entre os mais velhos e os jovens. O sistema da
moda se apropria dos simbolos de rebeldia e passa a comercializar essa atitude como um
“edtilo”.

Dividindo fama com o criador de moda, ver-se-a emergir uma quantidade de
outras celebridades, como modelos e fotdgrafos. Com excecdo de um ou outro caso, tais
carreiras geralmente eram relegadas a segundo plano. O filme Blow up: depois daquele
beijo (Michelangelo Antonioni, 1966) € um bom exemplo desse processo: 0
personagem principal parece ter sido inspirado em fotografos dos anos 1960, como
Terence Donovan e David Bailey.™ Assm como aconteceu com Twiggy e Jean
Shrimpton, existe todo um cuidado com a construcdo da imagem da modelo, que

acabard por virar um icone:

Jean Shrimpton, apelidada de Shrimp (lagostim), que apareceria em mais de
trinta capas de revistas no ano de 1965, € quem melhor exemplifica o estilo
das Chelsea Girls: silhueta adolescente, minissaia e pernas compridas,
cabelos longos com franja, olhos ultra-maquiados [...] Twiggy, por sua vez,
que, para o Times, “lembrava Garbo e Carole Lombard”, operou uma
verdadeira revolugdo no mundo da beleza e da moda. Corte de menino
criado por Leonard, que passaria a ser o cabeleireiro vedete da Swinging
London, olhos exageradamente acentuados com a adogdo da “banana’
[mecha de cabelo enrolada sobre a testa] e dois cilios inferiores pintados
com delineador, posava com beicinho de boneca e, depois de seu namorado
e mentor Justin de Villeneuve, seduziu toda uma geragdo. “Menino ou
menina?!”, perguntava Paris-Match, na manchete que acompanhava a foto
de Twiggy na primeira pagina da revista. “This is the face of 66" [Este é 0
rosto de 66], declarou Deirdre McSharry, redatora de moda do Daily
Express. “Hatrés semanas saiu da escola e ja esta ganhando 100 libras por

semanal”.*%?

Nas fotos, ndo apenas o0 contraste entre as locaces € evidente, assim como o
que é referéncia em um momento e no outro. Ambas as modelos estdo posando em
espacos externos, mas, na segunda foto, a cidade passa a ser também um personagem,
disputando a atencéo do leitor com a modelo. Antes desprezados pela moda, a rua, o
néo-refinamento e a subcultura comecam a fazer parte de campanhas publicitarias e
editoriais dos anos 1960. Tratava-se de uma representacdo do falsamente ingénuo,
esponténeo, despojado, quase naturalmente belo, associado a leveza, mas que,
contraditoriamente, poderia ser extremamente maquiado. Foi nesse momento que o

universo juvenil comegou a imperar na midia, associado a “realidade’ das ruas. Jean

Shrimpton parece estar muito a vontade, ndo esta no centro da imagem e segura com

151 Mais informagdes sobre o filme Blow up em:
http://www.senses of ci nema.com/contents/cteq/05/34/blowup.html. Acessado em 25/11/2008.
152 EAUX, Dorothy Shefer et al. Beleza do século. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2000, p. 164-166.
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dedeixo um urso de pellicia na mdo esquerda, objeto que remete ao universo infantil.
N&o apenas as vitrines adotaram esse novo conceito para agradar ao novo publico, mas
as revistas de moda também comecaram a apresentar anuncios mais modernizados,
condizentes com a demanda do publico jovem: “[..] Com o estilismo, 0 vestuario
industrial de massa muda de estatuto, torna-se integramente um produto da moda. As
primeiras griffes do prét-a-porter aparecerdo nas publicidades’. 1>

Estilistas da alta-costura, como Y ves Saint-Laurent, Courreges, Paco Rabanne,
Pucci, inovavam em suas colegOes, criando roupas ousadas e indicando 0 momento de
transformacéo socia pelo qual a moda vinha passando. Esses criadores atravessavam
momentos ora de aceitacdo, ora de grande estranhamento pelo cada vez mais seleto
publico consumidor desse tipo de roupa.

Yves Saint-Laurent ndo demoraria a inspirar-se nas transformacdes culturais
da juventude, com seus trgjes de protesto, lancando tendéncias. “O publico via a roupa
moderna que se usava na rua ser reinventada nas maos de um costureiro”. *** Logo no
comego de sua carreira, Saint-Laurent foi contratado pela maison Dior e, quando
Christian Dior morreu, assumiu a diregdo da casa. Suas colecOes eram consideradas
desafiadoras,

[...] e de nenhuma maneira o que as pessoas estavam acostumadas a esperar
das colegdes de Dior. O trapézio de 1958 era uma roupa considerada “ menina-
moca’: um vestido de ombros estreitos com um corpete semi - gjustado e saia
curta, evasé. No ano seguinte, recriou uma versdo mais curta da saia
entravada. Em 1960, lancou jaquetas de couro preto, suéteres de gola rulé e
bainhas adornadas com pele[...].**°

E possivel perceber, pelas criagdes e atitudes de Saint-Laurent, que unir arte e
moda (os vestidos Mondrian), trazer elementos do trge masculino ao feminino (o
smoking) e, concomitantemente, inaugurar uma rede de butiques prét-a-porter, a Rive

Gauche,1°°

mostrava que a ousadia do estilista estava justamente em transpor para a moda
transformagdes sociais que vinham acontecendo.
A supremacia da era dos costureiros dividiria espago com uma nova geragéo

de estilistas britanicos, que ditariam as novas tendéncias. Apds cem anos como centro

153 | IPOVETSKY, 2006, p. 110.
154 O'HARA, 2007, p. 277.

155 | dem.

151 dem, p. 279.
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da moda, a partir dos anos 1960, Paris comegaria a ver-se ameagada por um grupo gue
se formava em Londres.>®’

O termo Swinging London faz mencdo a onda de transformagdes culturais,
abrangendo arte, musica e, principamente, moda. Londres era o lugar do momento, a
cidade mais badalada e fervilhante. Era de |a que saiam as Ultimas tendéncias e era para

6,1%8 arevista norte-

|4 que agueles que estavam na moda queriam ir. Em 15 de abril 196
americana Time publicou em sua capa: “London: The Swinging City” (figura9). Alistair
O’'Nelll, em seu artigo “John Stephen: uma apresentacdo de masculinidade da Carnaby
Street 1957-1975",1%° chama a atencdo para a tendéncia de mitificagdo em associar o

surgimento da Swinging London a publicacdo da Time.

Figura 9: Capadarevista Time: areportagem
da revista americana ndo inventou a Swinging London.

John Stephen foi um empresario que percebeu que havia, para aém do
feminino, um mercado masculino avido por novidades na moda:

[...] ganhou a reputacdo de “Rei da Carnaby Street” por sua rpida investida
comercial, gerando a moda de jovens modernos do sexo masculino na
década de 1960, em Londres. Ele teve grande responsabilidade na
transformagdo de uma rua sem valor, tomada por tabacarias, ho ponto
central de consumo da Swinging London (a Londres fervilhante). Em 1966,
ano da publicacdo do artigo da Time, Stephen ja contava com vinte e duas
lojas na Grande Londres, das quais nove ficavam na Carnaby Street 1*°

157 MENDES; HA YE, 2002, p. 177.

158 | dem, p. 180.

159 O'NEILL, Alistair. John Stephen: uma apresentacéo de masculinidade da Carnaby Street 1957-1975.
Fashion Theory. Vol. I, n° 4, p. 119-138, dez. 2002.

160 | dem. O'NEILL, Alistair, 2002, p. 121.
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As lojas tradicionais e a formalidade da moda dos anos 1950 ndo atendiam a
demanda por inovacgdo e por modernidade que a juventude buscava. S&o as butiques,
para ambos os sexos, que nesse periodo trazem o que ha de mais avancado para a época
em se tratando de mercadoria, assim como o que ha de mais ousado no que diz respeito
aforma de tratar o publico. N&o apenas o design das roupas era inovador, mas também
0 design das préprias lojas, cujo ambiente passa a receber uma consideravel
modificacao estética.

Uma das caracteristicas que podem diferenciar a geracéo de pais e filhos dos
anos 1950 e 1960 é que estes buscam pelo traje expressar suaindividualidade, visando a
uma “autenticidade visual”, ao contrario dagueles, que buscavam parecer para
pertencer. John Stephen, com suas butiques (figuras 10 e 11), soube atender a demanda
dos jovens afoitos por novidades:

Na histéria da subcultura jovem britanica, conquistou um lugar especial por
oferecer com extrema agilidade um grande leque de opgbes para rapazes
ansiosos por diferenciacdo e também pela construcdo de espacos que
conduziam ao consumo e a interacdo social. Fotografias confirmam como a
autoconsciéncia desse consumo transpds os limites dos provadores de roupa
e revelou-se em uma cultura de rua em crescimento pronta para receber a
atencdo da midia. John Stephen aparece, na histéria da moda masculina
britanica do pds-guerra, como um simbolo das aspiragdes “modernistas’
quanto a aparéncias formuladas a partir de uniformesmod & venda.'®*

AR

Figuras 10 e 11: Lord Johne Lady Jane: butiquu-eﬁ de thn Stephén na Carnaby
Street, em Londres, foram um marco fundamental para a disseminacdo da moda
jovem entre os adol escentes.

Ja em 1966, a butigue do momento era a Biba, de Kensington. A loja, de
propriedade de Barbara Hulanicki, foi estabelecida em 1964:

161 O'NEILL, Alistair, 2002, p. 121.
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Os interioresart nouveau, retrd, os provadores col etivos, os cabides de casaco de
madeira curva (substituindo as araras tradicionais) e a atmosfera eletrizante da
loja sdo lendarios. Em harmonia com o0 momento, as roupas e a maguiagem da
Biba eram arrebatadas td0 logo os estoques chegavam e eram SUCESSOS
instantaneos e lucrativos. Grifes do prét-a-porter mais caras incluiam Jean Muir,
John Bates[...], e Foale & Tuffin[..].1%?

O espirito jovem contrério a padronizacdo do produzido em série é apropriado
pelamoda. O anseio das “contravozes’ que bradavam por sua identidade sera saciado pela
criatividade na oferta dos produtos. Para essa geracéo que encontrava no vestir uma
maneira de expressar-se, a escolha de usar uma peca fora dos padrées ndo queria dizer,
necessariamente, uma busca de isolamento. Pelo contrério, estar excluido dos padrfes
dominantes reforca a ideia de que 0s jovens buscavam reconhecimento em seus pares.

Essa situacéo “expds o estado de diferenciagcéo dos jovens na sociedade como
modas distintas que convivem, mostrando, no interior dos looks adotados, que o sujeito €
igual a0 outro de maneiratal que o outro funciona como espelho de sua mirada [...]”. 1%
Uma das edtratégias que a Biba utilizou para chamar a atencdo da juventude foi a
contratac@o de dois pares de irmas gémesas (figura 12):

Como emblemas dos valores buscados pela juventude: formar o seu grupo
com iguais e delinear uma identidade que, com 0s seus tragcos em comum,
definisse um lugar de partilha no contexto social. Ser igual, apesar das
diferencas, e ter garantido os direitos da juventude na sociedade embasam o
grito que ditaria os par@metros dessa construgdo identitéaria da juventude como
um dos objetivos de valor mais instalados nas vestimentas [...] Como entre os
grupos de jovens, os pares figurativizam que as diferengas vestimentares
explicitamente conformam os subgrupos, que tornam os modos de se vestir
atributos identitérios e comportamentais|...].1**

Figura 12: Osdois péres de irmas gémeas contratadas
pelalojaBiba em 1966. Os jovens, buscando por
diferenciacdo, acabavam por parecer iguais.

162 MENDES; HAYE, 2002, p. 181.

163 OLIVEIRA, Ana Claudiade. Do reino do luxo areptiblica do gosto: o gosto das interaces sociais.
Dobras Sdo Paulo, Vol. 1, n° 1, out. 2007, p. 34.

1641 dem, p. 34.
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A estilista Mary Quant, en 1963, tornou popular a minissaia,'®® dando
liberdade e movimento as jovens dos anos 1960, apesar da polémica sobre a disputaem
torno de quem teria, de fato, sido o autor dessa peca, €la ou o estilista André

166 Quant criou uma linha de roupas baratas, utilizaveis e ludicas; meias

Courréges.
calcas coloridas, estampas geométricas, blusas caneladas, calcas, saias saint-tropez e

cintos usados nos quadris, botas na atura do joelho (figura 13). Além disso,

[...] Gostava de materiais novos na moda, produzindo capas de chuvas de
cores brilhantes em PV C e uniformes de ginastica com minissaias [...]. Suas
colecBes, que acabaram por abarcar acessOrios e roupas de baixo para
fornecer o visual completo, estavam na vanguarda da moda e, em 1962,
asseguraram um lucrativo contrato com a gigantesca cadeia de lojas
americana J. C. Penng)/. Em 1963, ela entrou na producéo de massa, com a
série Ginger Group.*®

A identificac8o imediata dos jovens nédo foi mero acaso. As colecdes de Quant
dialogavam com ainsatisfacéo dos jovens e, de certa forma, atendiam a suas aspiragoes.

Nesse contexto, 0 vestuario assume o0 sentido de meio de comunicagéo,
segundo Grant McCracken, ja que “€ um meio através do qual categorias e principios
culturais sdo codificados e tornados manifestos’.*®® Os jovens buscavam uma roupa que
significasse diversdo, praticidade e sem marca de classe, pelo menos aparentemente.
Roupas que, assim como eles, negassem “[...] tudo o que fosse engomado, tacanho e
desnecessariamente formal — caracteristica que ela [Quant e eles, 0s jovens] associava
a0 estavel establishment britanico”. *%° Mary Quant criou roupas para essa geracéo, que

buscava estilo e identidade e, nos model os da estilista, se reconheceu:

Seus designs repletos de juventude ndo tinham a intencdo de desafiar as
divisdes de classe em termos de vestuario (supunha-se que suas roupas eram
compradas pelas filhas de duques e pelas filhas de estivadores), mas
propunham-se a enfatizar a distingdo entre sua geragdo e a de sua méae. O
paradoxo era que a énfase que os designs davam a tentativa de fazer mogas
parecerem garotinhas (ou bonequinhas) era o que os tornava problematicos
para o establishment.*"®

165 |POVETSKI, 2006, p. 110.

166 BAUDOT, Francois. Moda do século. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2002, p. 208.
167 MENDES; HAYE, 2002, p. 180.

168 MCCRACKEN, 2003, p. 86.

159 MENDES; HAYE, 2002, p. 180.

10 O'NEILL, Alistair, 2002, p. 133.
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Vegtindo-se como meninas, as jovens tardariam em adentrar 0 mundo adulto,
demorando, muito, para assumir suas responsabilidades como mulheres, mées; , enfim, ndo
se trgando como senhoras respeitavels, negavam um papel predeterminado pelos

tradicionai's costumes da sociedade.

ICJHER FAD?

ISTHI JIST

Figura 13: “ Sera apenas outra moda passageira?’
As colegBes de Mary Quant traziam novas
formas, cores e tecidos.

O edtilo de vida da cidade demandava outra atitude, que, aliada ao consumo de
moda, traria diferenciacdo ao individuo. De acordo com a opinido de Richard Benson, um
dos ex-editores das revistas The Face e Arena, “[...] O ato de consumir servia como uma

forma de acesso a esse elemento de identidade metropolitana e estava no mesmo patamar

de seu status de rapaz adolescente emergente”.

Uma mudanca comportamental aliada a crescente segmentagdo do mercado
acabou possibilitando que a moda jovem superasse a proposta de moda elegante,

tradicional e luxuosa dos anos 1950:

A agressividade das formas, as colagens e justaposicfes de estilos, o
desalinho sd puderam impor-se em seguida trazidos por uma cultura onde
predominam a ironia, 0 jogo, a emocdo-choque, a liberdade das maneiras. A
moda ganhou uma conotacdo jovem, deve exprimir um estilo de vida
emancipado, liberto das coagbes, desenvolto em relagcdo aos canones
oficiais. Foi essa galaxia cultural de massa que minou o poder
supereminente da Alta Costura; a significagdo imaginaria “jovem” acarretou
uma desafeicdo pelo vestudrio de luxo, assimilado a0 mesmo tempo ao
mundo “velho”. O chique bom gosto, “classe’ e distinto da Alta Costura
viu-se desacreditado por valores que colocam na dianteira o rompimento das
convengdes, a audéacia e os olhares répidos, valorizando mais aidéia do que
arealizagdo, mais o choque emocional do que o virtuosismo, a juventude do

11 Apud O'NEILL, Alistair, 2002, p. 121.
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que a respeitabilidade social. Operou-se uma inversdo importante nos
model os de comportamento. "2

Ao longo dos anos 1960, era possivel constatar, nos anuncios publicitarios,
uma drastica diminuicdo da utilizacdo da familia perfeita dos anos 1950, que vinha
associada a venda de produtos. O estilo de vida do lar foi substituido pelo estilo do
jovem, visto que os antigos apelos nao fariam mais sentido como estratégia publicitéria,
pois ja ndo atendiam a demanda do crescente publico adolescente.

No inicio dos anos 1960, é possivel encontrar ainda imagens associadas ao
American way of life a familia nuclear composta pela esposa perfeita, pai trabalhador e
filhos obedientes. Ao longo dessa década, as imagens vao se tornando escassas e sendo
substituidas por esse novo estilo de vida, cujo principal personagem ndo é mais a dona-
de-casa, e sim o jovem. As familias, desvalorizadas, passam a segundo plano, até quase
desaparecerem dos anuncios. Nesse contexto, so langadas revistas especializadas para
0 publico adolescente, trazendo as Ultimas tendéncias da moda e, especialmente, 0 novo
modelo de mulher, ndo t&o mulheres, mas meninas (figuras 14 e 15).

y
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Figuras 14 e 15: Twiggy e Jean Shrimpton, icones de beleza dos anos 1960: revistas
consagradas de moda tambhém aderiram ao novo ideal feminino, associado ajuventude.

2.2 Dorock’'n’roll ao pop/rock: a moder nizacdo britanica invade a
musica

Um dos maiores simbolos da rebeldia juvenil, o rock'n’roll, em sua fase

inicial, trouxe mais inspiracéo pelainovacdo sonora do que pela forma como se vestiam

172 | IPOVETSKY, 2006, p. 121.
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seus intérpretes. Tanto as roupas utilizadas no palco quanto a forma de apresentacéo
eram, geramente, muito adequadas aos padrbes tradicionais. O gue rompia com as
normas sociais vigentes certamente era o ritmo, que, em grande parte, vinha de
elementos da musica negra, principalmente o blues associado a musica dos brancos
pobres das &reas rurais: “E ponto pacifico que o rock’ n’roll nasceu do encontro destas

duas grandes correntes: o rhythm & blues e o country-and-western [...]”. 1"

Uma das maiores transformacdes ocorridas na virada da década diz respeito
a roupa de apresentacdo do cantor de rock'n’'roll. Até meados da década de 1950, os
cantores vestiamse em trgjes formais, nos moldes da ata-costura. De fato, o grande
escandalo provocado pelo rock estava relacionado a musica e a performance ao vivo de
alguns cantores mais “rebeldes’, como Jerry Lee Lewis, que ateou fogo ao piano em um
concerto ao vivo, por exemplo. Fato que, segundo os mais conservadores, estaria

influenciando negativamente os jovens.

E possivel diferenciar trés momentos no que diz respeito & roupa de
apresentacdo dos artistas no palco a partir dos anos 1950 e suas transformagdes ao longo
dos anos 1960. Primeiramente, ndo havia diferenciacdo explicita entre a forma de vestir
do artista e do publico, ou sgja, ambos trgjavam se praticamente da mesma maneira. As
roupas cléassicas, em sua maioria ternos, utilizadas pelos cantores no palco eram também
utilizadas pelos fés na platela; as fas do sexo feminino utilizavam roupas também nos

moldes classicos.

Os cantores americanos da primeira geracéo do rock n’roll como Bill Halley
(figura 16), Jerry Lee Lewis, Carl Perkins, Chuck Berry, Fats Domino, Little Richard,
Everly Brothers e Buddy Holly (figura 17), apesar da rebeldia e irreveréncia de suas

cangdes e comportamento, ndo utilizavam o trgje como forma de expressdo performética.

173 MUGGIATI, Roberto. Rock: de Elvis & beatlemania (1954-1966) Vol |. S&o Paulo: Brasiliense, 1985, p.
17
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Figuras 16: Bill aIIeyel?: Buddy Holly. A ousadiatrazidacom
oritmo dorock' n’roll contrastava com avisualidade formal (trgje de gala),
utilizada pel os cantores nas apresentacdes ao vivo e em shows.

Da primeira geracéo de roqueiros classicos norte-americanos, Elvis Predey
figura como o primeiro modelo de cantor rebelde a fazer sucesso, a partir de 1957, com o
lancamento do disco associado ao filme Jailhouse rock (figura 18) (Richard Thorpe,
Jailhouse rock, 1957).17* Diferente dos seus predecessores, Elvis comegariaamodificar seu
visual, que passaria do terno e gravata ao country, chegando ao estilo “bad boy”. O sucesso
de todos os personagens estaria muito bem difundido pela distribuicdo em massa da
indUstria cinematogréfica dos teens pics, filmes produzidos exclusivamente para o publico

adolescente.!®

O visud rock'n’roll, com o topete cheio de brilhanting, as costeletas, a
jagueta de couro e o rebolar dos quadris, certamente contribuiu para 0 aumento de sua
popularidade. Elvis era bonito, jovem e, com sua maneira performética de se apresentar no
palco, acabou incitando no publico adolescente uma vontade de imitar seu idolo, muito
aém da venda de seus discos. “Quando surgiu, sua influéncia foi considerada
desagregadora para a mocidade. A partir do seu terceiro show na televisdo americana, em
janeiro de 1957, a imagem de The Pelvis (como era chamado) s6 podia ser mostrada da
cintura para cima, pois sua ginga era considerada obscena”!’® Porém, como ressdta
Roberto Muggiati, logo apos ter se tornado o rel da cangdo nos Estados Unidos, o cantor
passou ater suaimagem vinculada e manipulada para fins comerciais e propagandisti cos.
Ou sgja, suaimagem era um conflito entre o rebelde e 0 “bommocgo”, imagem que ele fez

questzo de manter quando, por exemplo, prestou servico militar em 1958.177

174 http:/Avww.imdb.com. Acessado em 25/11/2008.
175 BUENO, 2008.

16 MUGGIATI, 1985, p. 32.

Y7 1dem, p. 32.
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[

Figura 18: A rebeldiade Elvis Presley, em cenade Jailhouse rock, 1957, era difundia
também pelo cinema.

A explosdo do rock' n’rall, iniciada nos Estados Unidos, ganharia a partir de

meados dos anos 1960 uma aura de inocéncia, musical e comportamentalmente

transformada pela geragdo seguinte:

Orock n’roll foi esponténeo e ingénuo até certo ponto. Ja no final dos anos
50, demonstrava a consciéncia de que possuia uma histéria, com seus feitos,
seus hinos e seus herdis. As cangdes de maior sucesso de alguns anos antes
eram ressuscitadas como oldies (em portugués, algo como velharias
queridas) [...]. Estava aberto o caminho para a primeira volta do rock,
movimento que consolidaria a revolucdo iniciada pelos pioneiros dos anos
50 e desencadearia todas estas ondas de som que continuam rolando pelos
quatro cantos da Terra. 1"

Se Bill Haley e Seus Cometas iniciaram a difusdo da febre do rock pelo mundo
a partir de meados dos anos 1950, ja nos idos de 1960, a figura de bommoco de Bill
traz mais a sensacgao da docura dos bailes dos “anos dourados’, algo quase permitido de
ser escutado na sala, de forma bem-comportada, com a mée e a avd. Sua musica trazia
cangdes romanticas e inocentes, condizentes com a maneira formal com que se tragjava.
*okx
O estouro da beatlemania do outro lado do Atlantico, em meados da década de
1960, estd muito associado a visudidade dos cantores e a sua maneira de reinterpretar o
rock n'roll. E apartir desse momento, como apontou Carlos Alberto M. Pereira, que se vera
surgir uma musica pop associada ao rock, integrada as transformagfes culturais do periodo:
O pop/rock se tornou o género de maior sucesso comercia e de critica da

histéria da musica popular. Tanto a musica quanto sua travessia pelo Atlantico
foram chamadas de invasdo inglesa; e os Beatles, a banda que liderou o ataque.

8 MUGGIATI, 1985, p. 54.
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Os Beatles trilharam um caminho que nunca tinha sido explorado antes. Sua
musica e letras os levaram a diregdes desconhecidas e eles foram seguidos por
uma procissdo de outros masicos. Seu impacto na cultura ocidental foi enorme.
Os cabelos cresceram até os ombros, e além, e novas questdes culturais e
politicas foram colocadas|[...] "

A modernizacdo no visua dos Bestles (figura 19) acompanha a passagem da
dta-costura para o prét-a-porter, ja explicada no comego deste capitulo: os mais jovens
buscavam moldes mais modernos e mais acessivels para se espelhar. Pardelamente a
transformagdo, desenvolviamse a publicidade e o marketing dentro da indUstria
fonogréfica, aprimorando a prética do que hoje se pode chamar de assessoria de imagem: *&°

Um pais (os Estados Unidos) que tinha esgquecido facilmente abatida, arebeldia
e a emogao auténtica da época do rock classico agora estava frente a quatro

jovensingleses no comeco dos seus vinte anos, que vestiam ternos Pierre Cardin
sem gola e pulavam alegremente com a misica, enquanto ocasionalmente
cumprimentavam acenando com a cabega ou piscando os olhos para a platéia.

Para causar boaimpressao, 0s rapazes pontuavam suas apresentacdes com ooohs
em falsetes e esbaforidos yeah, yeah, yeahs Epstein tinha transformado com

SUCEeSS0 0S quiatro roqueiros de costeletas e jeans em uma equipe profissional de
astros do rock and roll requintados, elegantemente vestidos e cheios de uma
rebeldiainocente®*

Figura 19: Os Beatles transformaram a maneira de
interpretar orock cléassico.

O rock norte-americano demoraria alguns anos para chegar a Inglaterra, devido a
problemas de distribuicdo de discos e & programacao radiofonica ®? “Quando findmente
toda aquela musica made in USA chegou embolada, rock' n'rall, rhythm & blues, calipso,

179 PEREIRA, Carlos Alberto M. O que é contracultura. Colecdo Primeiros Passos. So Paulo:
Brasiliense, 1986, p. 25.

180 A assessoria de imagem poderia se inserir dentro das préticas da assessoria de imprensa:

“1. Conjunto de atividades que visam promover o relacionamento entre empresa, organismo, ou individuo
€ meios de comunicacao. 2. Departamento de uma empresa, ou escritdrio que se ocupa dessas atividades” .
In: Dicionario Aurélio. Versdo eletronica

181 FRIEDLANDER, 2006, p. 128.

182 MUGGIATI, 1985, p. 70.
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doo woop, rockabilly, country rock, Motown, etc., ajuventude inglesa ja estava embarcando
na grande aventura dos grupos musicais, para formar o som que depois ficaria conhecido
simplesmente como rock”.*®3 Nos idos dos anos 1950, o publico jovem inglés, sob
influéncia, comega a produzir a sua propria misica.

Em 1961, havia 273 bandas e mais de trezentos clubes em Liverpool, '8 entre
ees, o Cavern Club. Uma dessas bandas em particular chamou a atencdo do empresario
Brian Epstein pela sua apresentacdo no palco, fortemente cativante. Epstein comegou a
empresariar a banda e iniciou reformulando a imagem dos Beatles. impbs terninhos
gjustados no lugar de jaguetas de couro e penou por algum tempo até convencer o
mercado fonogréfico londrino a ouvir os novos talentos. Eles formavam um conjunto,
mas ofereciam inspiracéo de quatro modelos distintos. De fato, os Beatles ndo eram
iguaisentre si:

[...] A banda ndo consistia em um lider e trés seguidores, mas de quatro
pessoas separadas, com personalidades individuais. John era o extrovertido
espirituoso, Paul o bonitinho e inteligente, George, 0 mais calmo, e Ringo, o
ursinho vulneravel que dava vontade de abra%ar. As fés tinham quatro
potencias arrasadores de coragdes para escol her. 8

Agora, ndo apenas as meninas podiam usar outro tipo de roupa, havia ficado
mais facil para os garotos quebrar a rudeza dos ternos classicos e a imagem séria do

homemformal (figura 20):

Sintonizados com as hovas tendéncias no vestuario masculino, o grupo do
Mersey, The Beatles, abandonou as jaguetas de couro e camisetas de seu
periodo em Hamburgo em favor do visual elegante. Em 1962 (o0 ano em que
lancaram o disco Love Me Do, seu primeiro sucesso de vendas), 0 grupo
adotou os conjuntos “mod”, no idioma Cardin, composto de jagquetas curtas,
quadradas, com colarinhos redondos e calcas afiladas, sem barra italiana,
usadas com camisas de algoddo imaculadas, de colarinhos em estilo
eduardiano. Seu afaiate era Dougie Milings, que também fez trajes de palco
para quarenta outros grupos britanicos nas paradas de sucesso. O visual
Mersey também teve profunda influéncia na aparéncia dos jovens, de cortes
de cabelo simples, com franjas, a botinhas de salto cubano 8

183
Idem.
184 MONTGOMERY, Patrick. British rock: the first wave. Archive Film Production. DVD -Video.
185 FRIEDLANDER, 2006, p. 128.
186 MENDES; HAYE, 2002, p. 186.
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Figura 20: Os Beatles quebraram arudeza dos ternos
cléssicos, apresentando-se ao vivo com model os
inspirados no estilista Pierre Cardin.

Nado foi a toa que os Beatles adotaram ternos inspirados em Pierre Cardin.
Segundo Vderie Mendes e Amy de la Haye, o edtilissa era o campedo dos
inconformados.*®” J4 em 1959, “propds um novo dandismo, rejeitando a rigidez do
vestuario do establishment em favor do conforto combinado com elegancia. Além disso, no
mesmo ano, “[...] ao licenciar uma linha de prét-a-porter, Cardin afrontou as leis da
Chambre Syndicale de la Couture €, por algum tempo, foi proibido de ser membro deste
grupo de dite, embora sua originadidade lhe valesse o prémio de moda do Sunday Times,
em 1963".1%8

A posturarebelde do grupo em cena, passando pela escolha do corte de cabelo até
aparigdes publicas, condizia com o espirito irreverente do edtilista, correspondendo a
transformacdo pela qual a moda passava: vaorizacdo do universo popular. O corte de
cabelo dos Bestles foi um marco muito importante para a quebra de padroes do estilo
masculino do periodo (figura 21). O fato de serem chamados de cabeludos, ostentando
cabelos que, atua mente, nem parecem t&o longos assim, pode soar estranho se comparados
com os hippies dos anos 1970, com longas madeixas até os ombros. Mas até o inicio dos

anos 1960, era costume para 0s homens o corte estilo militar, ou meia cabeleira

187 | dem, p. 176.
188 | dem, p. 169.
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\ \
Figura 21: George Harrisson, 1964.
O corte de cabel o dos Beatles representou
umamudanga para o padro masculino do periodo.

Percebe-se, assim, que a onda de histeria provocada pela beatlemania vai muito
aém de uma smples vontade de escutar misica. Garotos e garotas reuniam-se para
expressar, ao ar livre, muito do que, dentro de casa, ndo podiam fazer. O espaco dos shows
trouxe liberdade & juventude daquele periodo. Nas palavras de Paul McCartney:

Acho que demos algum tipo de liberdade para 0 mundo. Conheco muitas
pessoas hoje dizem que os Beatles liberaram. Se vocé pensar bem, o mundo
era um lugar ligeiramente de classe ata até os Beatles aparecerem. Atores
regionais também tinham de ter uma dicg@o shakespeariana muito boa; e
depois comegou a ser suficiente que voceé tivesse seu proprio sotagque, sua
propria verdade. Eu acho que libertamos muita gente que estava bitolada,
que talvez estivesse comegando a viver sob a linha autoritéaria de seus pais.
Sempre que um jornalista me perguntava: “Vocé estudou alguma coisa? —
estudei um pouco de literatura, ndo muito — eu dizia: “Ah sim, Shakespeare,
e sempre citava: “To thine own self be true” (“Seja verdadeiro para com
vocé mesmo”). Acho que isso era muito adequado aos Beatles. Sempre
fomos muito fiéis a nés mesmos — e acho que a brutal honestidade que os
Beatles tinham era importante. Assim, manter-nos firmes em nossa posi¢ao
e dizer realmente 0 que pensavamos, em certo sentido, dava a outras pessoas
no mundo a idéia de que elas podiam ser sinceras e encontrar sucesso em
seus intentos e, de fato, isto erauma coisa boa.'®

O sucesso do grupo aumentava com a popularizagdo dos meios de comunicacdo
de massacomo aTV. A hoje famosa apresentacdo do grupo para afamiliareal briténicano
Royal Variety Show, em 1963, é um exemplo da veiculacdo desse fenbmeno de
transformacd socid que estava ocorrendo. O evento fol visto por 26 milhdes de
expectadores, e quinhentos policiais foram chamados para controlar a multidéo. Apesar de

toda formaidade, os Besatles ndo se deixaram intimidar. Foi nessa ocasido que John fez a

189 BEATLES. Antologia. Apple Corps, 2005, p. 356.
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observaczo: “Os que estdo 14 no fundo podem bater palmas, o resto pode agitar asjoias’. %

Apesar de os LPs dos Besatles, mesmo recém-lancados, irem direto para as paradas de
SuCcess0, esse episodio colaborou, aindamais, para disseminar sua musica

Os meios de comunicagdo como TV e cinema foram extremamente importantes,
principamente para revelarem 0 humor rebelde e a irreveréncia que o grupo mostrava em
suas apresentagdes ao vivo (figura 22). Sem possibilidade, as mlsicas ndo seriam
levadas ao grande publico, em escala mundia. Mais do que simplesmente cantar ou dancar
i€-ié-ié ou incitar os fas a fazer 0 mesmo, os Besatles acabaram por questionar valores
tradicionais, trazendo novas questOes e posshilidades musicais, de edilo e de
comportamento aos jovens dos 1960: “[..] Na mehor tradicdo do humor briténico,
comegaram a ser desmigtificados os valores tradicionais através do teatro e do cinema,
como ho non-sense dos primeiros filmes que Richard Lester fez com os Beetles. A Hard
Day's Night (Os Reisdo |&-i&-ié) [figura23], (1964) e Help! (1965)".1%

Figura 22: A rebeldia era marca registrada do grupo. Tornou-se inspiragcdo para uma geracéo de
adolescentes que a utilizariam como simbol o de contestaco.

Figura 23: Cartaz do filme A hard day's night (Os reis do 1&4é-i€): evidéncia nos cabelos compridos,
chocantes para o padréo da época.

Hoje esta claro que 0 sucesso repentino dos Bestles era parte de uma grande
mudanca socia que estava ocorrendo. Em uma sociedade tradicional como a britanica dos
anos 1960, ndo havia muito espaco mididtico para que os artistas expusessem suas
auténticas trgetdrias de vida, afind associava-se a Grébretanha & nobreza. Os quatro
garotos da cidade portuaria de Liverpool vinham de familias simples, eram rapazes comuns

que falavam com sotaque pouco usua. Até sua aparicdo, a TV briténica era dominada por

190 RAVENSCROFT, Alan. The Beatles from Liverpool to San Francisco. DVD Video, 1995.
191 MUGGIATI, 1985, p. 86.
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pessoas que falavam com dicgdo correta. Essa novidade causaria grande estranhamento para

as classes mai's conservadoras:

Por trés do sucesso dos conjuntos ingleses, estava toda uma revolucéo
cultural, virtualmente implodindo o edificio vitoriano que, de certa forma,
conseguira ficar de pé até o p6s-guerra e os anos 50, mas agora entrava em
colapso total. As agruras de dois conflitos mundiais e o esvaziamento do
império colonial ndo foram suficientes para abalar a estrutura de classes que
era a dma do sistema socia britanico. Mas um sopro de prosperidade e
hedonismo foi o que bastou para derrubar aquele castelo de cartas.
Imperceptivelmente, todo um processo de transformacgéo tomou conta da
velhailha, a partir do inicio dos anos 60 e, j& em meados da década, como a
sua repentina floracao da primavera, surgiaumanova Inglaterra. 19

A musica acaba atuando como sustentacéo de uma nova identidade, tornando-se
um espaco de troca de emogdes comuns. E uma mudanca de concepcio da propriafigura do
ouvinte, que permitiu a comunicacéo efetiva entre cantor e publico, redundando como
concepcdo de vida ingtigada pelo intercdmbio entre quem estd no palco e quem esté na
plateia. De acordo com Paul Friedlander, “[..] a musica oferece um conhecimento
significativo e identidade”. 1%

Observar a histéria do sucesso dos Beatles, associada a emergéncia de icones
de beleza adolescentes como Twiggy e Jean Shrimpton, € interessante para perceber
como a parceria entre a industria da moda e a industria da misica acabou constituindo-
se num €elo para gue 0s jovens passassem a consumir, além de produtos, imagens jovens.
Nessa sociedade de consumo, existira uma identificagdo pelas palavras, creditadas pela
imagem, associada, muitas vezes, a cantores de rock, ou modelos, endossando o estilo

de vidajovem no inicio dos anos 1960, a partir de varios vieses:

O universo dos objetos, dos media, do lazer permitiu a emergéncia de uma
cultura de massa hedonista e juvenil que estd no coragdo do declinio da
moda suntudria. O impulso de uma cultura jovem no decorrer dos anos 1950
e 1960 acelerou a difusdo dos valores hedonistas, contribuiu para dar uma
nova fisionomia a reivindicacdo individualista. Instalou-se uma cultura que
exibe o ndo-conformismo, que exalta valores de expressdo individual, de
descontracdo, de humor e de espontaneidade livre. A sensacdo Courréges, 0
sucesso do “estilo” e dos criadores da primeira onda do prét-a-porter dos
anos 1960 sdo antes de tudo a traduc&o, no sistema da moda, da ascensdo
desses novos valores contemporaneos do rock, dos idolos e estrelas jovens:
em alguns anos, 0 “jnior” tornou-se protétipo damodal...].*%*

Enfim, é o paradoxo que resume em uma banda a capacidade de expressar, em
hinos que falam por e para uma geracdo, a sensacéo de congregar um numero téo

significativo de pessoas fazendo da musica um objeto de tamanho alcance: aos Beatles

192 MUGIATTI, 1985, p. 83.
193 FRIEDLANDER, 2006, p. 17.
194 LIPOVETSKY, 2006, p. 120.
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escapa 0 controle sobre a sua producdo musical porque Seu sucesso passa a ter vida
prépria no mundo. Segundo Lipovetsky, a moda jovem esta associada ao surgimento da
individualidade, e os Beatles reuniam a capacidade de expressar, com seu estilo de
vestir e (mal) comportar-se, a mesma sensacdo de rebeldia de uma geracéo inteira, com
seu visual original. A partir da distribuicdo de suaimagem pelos meios de comunicagéo,
0s Beatles acabaram caindo no gosto do publico, sendo, consequentemente, imitados
por seus fas; neste caso, 0 senso de originaidade ja se perde, tornando-se multiplo.
Como fenbmeno de massa, a “antimoda’, impulsionada pela musica, tornou-se sucesso

de consumo, valorizada por uma geragéo de insatisfeitos:

E apds a Segunda Guerra Mundia que a moda se transforma em plural, é a
partir dai que poderemos falar em “anti-modas’, como, por exemplo, osbeats: é
a partir dos anos 1960 que ganhardo uma amplitude e uma significagdo novas.
Comas vogas hippie, [...] a moda viu-se desestabilizada, os codigos foram
multiplicados pela cultura anticonformista jovem, manifestando-se em todas as
direcbes na aparéncia do vestu&rio, mas também nos valores, gostos e
comportamentos. Anticonformismo exacerbado, que encontra sua origem ndo
apenas nas estratégias de diferenciacdo em relacdo ao mundo dos adultos e
outros jovens, mas mais profundamente no desenvolvimento dos valores
hedonistas de massa e no desgjo de emancipacdo dos jovens, ligado ao avango
do ided individualista democratico. O mais importante historicamente é que
estas correntes foram impulsionadas fora do sistema burocrético caracteristico
damodamoderna]...]. 1%

Elizabeth Wilson argumenta que a variedade dos estilos dos jovens britanicos,
nos anos 1960, estava mais ligada a questdo de afirmacdo da juventude do que a uma

196 Segundo a mesma autora, um grupo de grande importancia na

forma de revolta
Inglaterra nesse periodo, e que, no Brasil, traria grandes influéncias para o egtilo da
Jovem Guarda, so os mods (figuras 24, 25 e 26), que, em sua moda, exploravam o
mercado das roupas, radio e danca: “[...] grupo de mildos pequeno-burgueses e que
pertenciam a familias judias comerciantes de roupas, que andavam com 0s semi-
beatniks nos cafés do Soho, nos finais dos anos cinqlienta, e na sua impaciéncia de se

distinguirem da multiddo, olhavam para América para descobrir o seu estilo”. 2%’

1951 |POVETSKY, 2006, p. 126.
198 WILSON, 1989, p. 255.
197 1 dem, p. 257.
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Figuras 24, 25 e 26: The Who e The Kinks: encontro da masica com a moda, e capa da revista Life:
crescente preocupagdo dos homens com a aparéncia podia ser vista nos gruposmods.

B

Linda Benn DeLibero afirma que a década de 1960 ndo foi apenas um paraiso
para quem gostava de comprar, mas, principalmente, uma explosdo consumista para 0s
jovens. A modelo Twiggy, “a rainha dos mods”, era invejavelmente famosa e, com
apenas dezessete anos, ameagava 0s padrdes do snobismo cléssico britanico com sua
jovialidade e seu padréo infantil. A explosdo do consumo, atrelada a busca cada vez
mais frequente de icones oferecidos pela industria cultural, fez de Twiggy uma
referéncia de moda nos anos 1960:

Fixando uma imagem completamente indcua de varias suaves violagdes de
classe e género, aindustria cultural fez de Twiggy um mito das maravilhosas
propriedades de transformag&o, néo da consciéncia social e politica, mas da
moda e do estilo. O look, hoje, vem de baixo. A moga da classe oper&ria
com dinheiro no bolso pode ser t&o chique quanto uma debutante. Eis o que
Twiggy quer dizer.*®®

Era normal, para uma menina de classe média, vestir-se com os trajes de
uma operaria, pelo menos para €la, tavez ndo para sua mae ou pa. Twiggy
representava a quebra de padrdes, um afrontamento ao sistema, uma possibilidade de
mudanca de visualidade (figuras 27 e 28).

No Brasil, 0 nascimento de uma cultura juvenil rebelde remonta a difusdo
maciga do rock’ n’roll norte-americano e seu estilo de vida a partir da metade dos anos
1950. Tal fato diferencionse do processo briténico, no qual o sistema da moda

absorveu a rebeldia das diferentes subculturas juvenis, como os teds e 0 mods, que

198 DELIBERO, Linda Benn. A garotado ano: uma histéria pessoal e critica de Twiggy. p. 52-70. In:
BENSTOCK, Shari; FARRIS, Suzanne (Org.) Por dentro da moda. Rio de Janeiro: Rocco, 2002, p. 58.
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utilizavam o traje como forma de contestacdo ou como forma de reivindicacdo de
classe, lancando-o como tendéncia.

A partir da metade dos anos 1960, a industria brasileira absorveria as
tendéncias juvenis da moda internacional, langando-as no mercado. Desse modo,
inspirados nos moldes internacionais, os jovens brasileiros buscariam definir sua
individualidade. Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Warderléa, transformados em icones
dajuventude com aestreia do programa Jovem Guarda, inspirado no modelo britanico,
difundiriam macicamente o estilo rebelde no pais, que seria trajado pelos jovens, talvez
por modismo, talvez como contestacdo, fato que acirraria os debates sociais sobre
guestdes comportamentai's, acelerando grandes transi¢des de costumes, como sera visto

nos préximos capitul os.

Phn Y i =5 el

Fi guras27e28: A ousadiaea displicénci atrazidas por Twiggy em suas poses e roupas
atestavam que o chigue na moda dos anos 1960 era, justamente, ndo ser el egante.
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3 JUVENTUDE E CONSUMO NO BRASIL DOSANOS 1950

A gravata ja me lacou, a gravata ja me enforcou, amém Um cidadéo sem a gravata

€ a pior degradacao, € uma coroa de lata, € um grande palavrao.

E uma dama sem pudor, estripitise moral, é falta de documento, € como sopa semsal.
Tom Z¢&"*°

31 A formagdo da sociedade de consumo no Brasil nos “Anos
Dourados’

A cultura juvenil comecaria a se definir ro Brasil a partir dos anos 1950,
influenciada pelo modelo internacional, porém com caracteristicas proprias, que
decorreriam das grandes transformacdes materiais pelas quais 0 pais passaria. Assim
como internacionalmente receberiamos também os efeitos do pds-guerra. A formacéo
de uma classe média voltada para as préaicas hedonistas ndo acontece apenas nos
Estados Unidos ou em parte da Europa, auxiliada pelo Plano Marshall. No Brasil, no
periodo do governo de Juscelino Kubitschek (1956-1961),°%° com a politica nacional
desenvolvimentista, essas transformacfes, em menor escala, também ocorreram. Um
maior conforto materia e transformagdes politicas trouxeram condi¢gdes para que se
desenvolvesse no pais, a partir desse periodo, segundo Renato Ortiz, um mercado de

201

bens culturais= atrelado a cultura de consumo e ligado ao prazer, as praticas do lazer, a

individualidade, importada dos moldes internacionais do American way of life?%?

Como apontam Jodo Manud Cardoso de Méllo e Fernando A. Novas, as
“transformagbes econdmicas’ coincidiam com as “mutacbes na sociabilidade’,
acontecendo especialmente em um periodo que vai de 1945 a 1965, no qual se viveram

“[...] momentos decisivos do processo de industrializagdo, com a instalacéo de setores

199 A cancao A gravata faz parte do abum Tom Z¢&, lancado em 1970.

200 No Brasil, a partir das mudancas promovidas pelo governo do entdo presidente, o estilo de vida
americano — American way of life — foi adotado amplamente, tanto econémica quanto socialmente. O
capitalismo foi definitivamente implantado no Brasil, abrindo as portas ao capital estrangeiro e
estimulando o investimento privado na industrializagdo. O Plano de Metas propunha desenvolver o pais
na vel ocidade de cinguenta anos em cinco.

201 ORTIZ, 2006, p. 16.

202 Em meados da década de 1950, metade das familias norte-americanas havia entrado para a classe
média. A vida estava confortavel enquanto a nagdo se encontrava em meio a uma explosao econémica.
Estava posto o ambiente para uma enorme relagéo de oferta e demanda por mercadorias. Nesse clima, o
cartdo de crédito foi inventado, e uma, em cada sete familias, possuia essa aparente facilidade de
pagamento. O maior ramo de negdcios populares foi o de sofisticagdo dos meios de conforto caseiro.
Assim, os Estados Unidos acabaram se transformando no “paraiso dos eletrodomésticos’. Uma exp losao
“de bens e servigos oferecidos pelo sistema produtivo, e ao alcance deles, tornava antigos luxos itens do
consumo diario. E isso aumentava a cadaano”. HOBSBAWM, 1995, p. 263.
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tecnologicamente mais avancados, que exigiam investimentos de grande porte; as
migracdes internas e a urbanizagdo ganham um ritmo acelerado.”2%

Anna Cristina Camargo Moraes Figueiredo, em seu livro Liberdade é uma
calca velha, azul e desbotada: publicidade, cultura de consumo e comportamento politico
no Brasil (1954-1964),.2°* através do estudo de anincios publicitérios do periodo, conclui
gue a difusBo dessas imagens entre as camadas médias urbanas esteve bastante
relacionada a gestacéo de um comportamento voltado para o consumo. De acordo com
Figueiredo, varios autores “[...] chamam a atencéo para o alargamento do consumo no
pai's durante aqueles anos” . %

E a partir desse momento que o sistema de comercializacdo passa a ser
orientado a0 consumo popular: duas grandes novidades foram o supermercado e o
shopping center, além das cadeias de lojas de eletrodomeésticos e revendedoras de
automoveis. Ao lado destes, também as lojas de departamentos, como o Mappin e a
Mesbla, “buscam clientes de faixas mais baixas de renda, em vez dos seus tradicionais,
de elite e de classe média alta, que se deslocaram para aloja ou a butique elegante” . 2%

A época do “Brasil para todos’, a vez de o “gigante adormecido” despertar, o
povo brasileiro deveria se empenhar na construcdo de uma grande nagdo, na qua
haveria oportunidade para todos. A partir de 1964, o regime militar que governaria o
Brasil corroboraria esse tipo de “projeto de pais’, em uma oposicdo a0 “perigo
vermelho”, uma alusdo ao bloco de paises comunistas que formava a Unido Soviética.
Um Brasl articulado, moderno, requerendo participacdo entusiastica dos seus
habitantes: “[...] as empresas difundiam a nogdo de que a construgdo de nacionalidade
passava obrigatoriamente pelo desenvolvimento capitalista, cuja concretizacéo dependia
do investimento de capitais privados, notadamente no setor industria. Como o
desenvolvimento dizia respeito a Nagdo, dava-se a entender que todos os brasileiros s6

teriam alucrar com ele’. %%’

203 MELLO, Jodo Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando, 2000, p. 560-561.

204 FIGUEIREDO, 1998.

205 sequndo Figueiredo, conforme Francisco Gracioso, “[...] o mercado nacional nos anos 50 refletia o
crescimento urbano eindustrial que aconteciaem algumas regifes brasileiras. Ja havia entdo, segundo €ele,
uma ‘classe média’ urbana representada sobretudo por funcionérios publicos, empresarios e comerciantes.
Ao longo dos anos 50 estes segmentos da sociedade foram engrossados pelos setores produzidos pela
industrializagdo, como executivos e profissionais liberais, o que resultou na formacgéo de uma ‘classe
média afluente, razoavelmente bem informada, com dinheiro no bolso e vontade de gastar [...].
FIGUEIREDO, 1998, p. 27.

208 MELLO, Jod Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando, 2000, p. 567.

297 FIGUEIREDO, 1998, p. 44.
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Se nos Estados Unidos e na Europa as familias deveriam consumir para
esquecer os horrores da guerra e restabelecer a paz, no Brasil, consumir significava
contribuir com a construcdo de um pais moderno. A onda de otimismo dos “anos
dourados’ estava, em muito, ligada aos novos padrbes de consumo, fruto das
“conquistas materiais do capitalismo que associada a persisténcia dos tracos de carater
gue nos singularizavam como povo: a cordialidade, a criatividade, a tolerancia’, por
ISSO imaginavam aguns que se estava “[...] assistindo ao nascimento de uma nova
civilizaggo nos trépicos’.?%® Acreditava-se que o Brasil tinha a chance de equiparar-s
aos melhores do mundo: “[...] nos trinta que vao de 1950 ao final da década dos 70,
tinhamos sido capazes de construir uma economia moderna, incorporando os padrfes de

producao e de consumo préprios aos paises desenvolvidos’ . 2%°

3.2 A difusdo do ideal familiar norte-americano: familias perfeitas,
familias felizes

No trabalho de conclusdo de curso Transformagao social pela cozinha:
consumo das mulheres no Brasil do desenvolvimentismo,*® foi possivel analisar,
através da revista O Cruzeiro, como os discursos produzidos acerca modernidade do
segundo pos-guerra, inspirados no American way of life, haviam influenciado o Brasil.
Nesse sentido, buscouse compreender como as mudangas sociais, relacionadas a
revolucdo no consumo, foram representadas nos meios de comunicacdo, impactando a
vida das camadas médias da populacdo brasileira, principalmente a das mulheres, na
esferaprivada.

A possibilidade de realidades distintas compartilharem um mesmo idea de
estilo de vida familiar nesse periodo foi possivel, em grande parte, pela difusdo dos
meios de comunicagdo. A influéncia do American way of life, na Europa e no Brasl,
pode ser percebida pelarepetitiva, e quase idéntica, representacao das esposas donas-de-

casa em inumeros periddicos que circularam entre 1950 e 1960 (figuras 29, 30 e 31).

208 MELLO, Jodo Manuel Cardoso de; NOVAIS, Fernando, 2000, p. 560.

209 | dem, p. 562.

210 ANDRADE, Maira Zimmerman de. Transformagéo social pela cozinha: consumo das mulheres no
Brasil do desenvolvimentismo. 2004. 82 f. Monografia (Graduagdo em Historia) — Departamento de
Historia, Universidade Federal de Santa Catarina, Florianépolis.
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(General Electric Range, 1956): Anuncios publicitarios de revistas norte-americanas: a énfase
na praticidade e na comodidade dos bens de consumo para o trabalho doméstico da dona-de-casa.
Figuras 30 (Anancio publicitario alemdo, 1950) e 31 (Anlncio publicitério: Refrigerador Brastemp,
revistaO Cruzeiro, 1960): Multiplicagdo do ideal da esposa dona-de-casa difundido pelas revistas.

Durante a década de 1950 e inicio dos anos 1960, um dos meios de reunir
expressoes de comportamento da nova ideologia, relacionando questes de costumes a
moda, era a revista, que funcionava concomitantemente como vitrine de produtos.
Segundo Carla Bassanezi, pelos periddicos que tratavam de “ assuntos femininos’, como
Jornal das Mocas, Querida, Vida Doméstica, Vocé, as segBes para mulher de O
Cruzeiro, identificam-se indicios do modelo de familia retratado:

Branca, de classe média, nuclear, hierarquica, com papéis definidos—, regras
de comportamento e opinifes sobre sexualidade, casamento, juventude,
trabalho feminino e felicidade conjugal. Essas imagens, mais do que refletir
um aparente consenso social sobre a moral e os bons costumes, promoviam
os valores de classe, raga e género dominantes de sua época. Como
conselheiras, fonte importante de informagdo e companheiras de lazer — a
TV ainda era incipiente no pais —, as revistas influenciaram a realidade das
mul heres de classe média de seu tempo assim como sofreram influéncias das
mudangas sociais vividas — e algumas também promovidas — por essas
mulheres®*

Como aponta Ana Maria Mauad, em seu artigo “Através da imagem:

212

fotografia e historia interfaces’,“*“ as imagens fotogréficas, juntamente com outros tipos

de exto de carater verba e ndo-verbal, compdem a textualidade de determinada

211 BASSANEZI, Carla Mulheres dos anos dourados. In: PRIORE, Mary Del (Org.). Histéria das
mulheres no Brasil. S&o Paulo: Contexto, 2000, p. 609. Ainda como aponta Mara Ribia Sant’ Anna, “[...]
de onde vinham os model os de comportamento senéo dos meios de comunicagdo e, dentre eles, do grande
nimero de revistas produzidas [...]". SANT'ANNA, Mara Ribia. Elegantes e modernas. a moda e a
construcéo dos géneros nos anos 50. ModaPalavra, Universidade do Estado de Santa Catarina. Centro de
Artes. Curso de moda. Vol. 1, n. 1 (2002), p. 116.

212 MAUAD, AnaMaria. Através daimagem: fotografia e histériainterfaces. Tempo, Rio de Janeiro, vol.
1, n° 2, 1996, p. 73-98.
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época.®'® Particularmente interessantes para esta pesquisa, as fotografias de cunho

publicité&rio devem ser entendidas como imagens produzidas dentro de um contexto
histérico, “[...] dependentes das variaveis técnicas e estéticas deste mesmo contexto que
as produziu e das diferentes visdes de mundo que concorrem no jogo das relagtes
sociais. Nesse sentido, as fotografias guardam, na sua superficie sensivel, a marca
indefectivel do passado que as produziu e consumiu” >

Aliando imagens e textos, a revista, nesse periodo, apresenta-se como um
meio de comunicacdo de massa congruente e formador do imaginério social em relacdo
a anseios, sonhos, aspiragdes, vontades e desgjos produzidos dentro de um contexto
especifico. Como o0 comércio se voltou cada vez mais para as camadas médias e
populares, as campanhas publicitarias, principalmente nas revistas, comegcam a utilizar
imagens de familias idedlizadas desse segmento como personagens centrais dos
anuncios. As imagens produzidas simbolizam o universo fantasioso das familias
perfeitas dos anos 1950 e inicio dos 1960, ab mesmo tempo em que dialogam com a
dimensdo desses simbolos nas diversas praticas cotidianas.

Essa estratégia de vendas, ja utilizada nos Estados Unidos e em parte da
Europa, tinha interesse em vender os produtos recém-chegados ao pais. Juntamente a
isso, ndo se pode desconsiderar o interesse pelos aspectos simbdlicos das imagens e,
portanto, o papel da ideologia. Aquele que produz e aguele que consome a fotografia,
ou imagem publicitaria em questdo, possui um local socia definido “[...] pautado sobre
codigos convencionalizados culturalmente. E uma mensagem, que se processa através
do tempo, cujas unidades constituintes sdo culturais, mas assumem fungdes signicas
diferenciadas, de acordo tanto com o contexto no qual a mensagem é veiculada, quanto
o local que ocupam no interior da prépria mensagem”?® A esposa perfeita enm um
impecavel vestido rodado, o pai trabalhador de terno e gravata e os filhos pequenos
sorridentes faziam parte do imaginario do American way of life Embutida nos sorrisos
dessas imagens vinha uma mensagem, nem sempre subliminar, que diziao familias
felizes sdo aquelas que consomem.

Segundo Betty Friedan, “nos quinze anos que se seguiram a Segunda Guerra

Mundial, esta mistica de realizacdo feminina tornouse o centro querido e intocavel da

213 MAUAD, 1996, p. 10.
214 | dem.
215 | dem.
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cultura americana contemporanea’ . 2*° Para a mulher a produzida, “seu tnico sonho era
ser esposa e mae perfeita [...]. Sua Unica luta, conquistar um marido [...]”. %" A mulher
cuidava de todo o universo do abastecimento domeéstico, da limpeza e da organizacéo do
lar, preservava relagdes sociais, prezava pela educagao dos filhos e, sobretudo, prezava
pela harmonia em seu casamento. Enfim, o papel de “super-dona-de-casa- moderna’
requeria alguns esforcos. “esposa, amante, mae, compradora, cozinheira, motorista,
enfermeira, educadora, consertadora de utensilios domeésticos, decoradora,
nutricionista’. 218

O modelo justo, quadrado, sob medida dos anos 1950, tédo bem descrito por Ira
Levin em seu romance Mulheres perfeitas, € uma criacdo metafdrica das esposas
perfeitas, como se estas agissem feito personagens programados, fazendo uma critica a
sociedade de consumo dominada pela midia:

Era isso que todas elas eram, todas as esposas de Stepford: atrizes de

anuncios, felizes com detergentes, ceras, sabfes, xampus e desodorantes.

Atrizes belas, de busto grande e talento pequeno, desempenhando o papel de
donas-de-casa burguesas de uma forma pouco convincente, boa demais para
ser real . #°

Sua versdo masculina foi eternizada no filme norte-americano O homem do
terno cinzento (Nunnally Johnson, The man in the gray flannd suit, 1956). O “sexo

forte” teve mantidos os seus atributos, agora

Calcados em uma moral nitidamente capitalista. Para os homens, a volta ao
lar € marcada por uma adaptacéo a impessoalidade institucional que vigora
nos Estados Unidos [...]. A figura masculina de provedor de familia classe
média suburbana cresce neste momento. Afinal, prover significa
necessariamente estar apto para retomar cargos antigos, novas ocupagoes e,
assim, manter a estabilidade financeira para que nada faltasse a suafamilia—
filhos e esposa.??°

216 « A mistica feminina afirmaque o valor mais alto e o comportamento tinico damulher é arealizacio de sua
feminilidade. Afirmaaindaque o grande erro da cultura ocidental, no decorrer dos séculos, foi adesvalorizaggo
de suafeminilidade. Diz ainda que esta é atao misteriosa, intuitiva e proximaacriagdo e aorigem davida, que
a ciéncia humana talvez jamais a compreenda. Contudo, por mais essencia e diferente que sgja, de modo
algum éinferior a natureza do homem; em certos aspectos pode até ser superior. O erro, diz amistica, araiz do
problema feminino no passado, é que as mulheres invejavam os homens, tentavam ser como eles em lugar de
aceitar suapréprianatureza, que so pode encontrar realizagéo na passividade sexual, no dominio do macho, na
criacdo dos filhos, e no amor materno”. FRIEDAN, Betty. Migtica feminina. Rio de Janeiro: Vozes, 1971, p.
40.

217 FRIEDAN, 1971, p. 20.

218 | dem, p. 30.

2191 EVIN, Ira Mulheres perfeitas Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2004, p. 60.

220 FORNAZARI, Luciana Rosar. Género emrevista: imagens modernas de homens e mulheres narevistaO
Cruzeiro do segundo pés-guerra. 2001. Dissertacdo (Mestrado em Histdria Cultural) — Departamento de
Historia, Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, p. 20.
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De acordo com Bassanezi, no Brasil, nas familias-modelo de classe, “[...] os
homens tinham autoridade e poder sobre as mulheres e eram 0s responsaveis pelo
sustento da esposa e dos filhos. A mulher ideal era definida a partir dos papéls femininos
tradicionais — ocupagdes domésticas e o0 cuidado dos filhos e do marido — e das
caracteristicas proprias da feminilidade, como ingtinto materno, pureza, resignacéo e
docura’. %%

A abundancia de produtos ndo modificou apenas a relacdo materia, mas também
as relacles interpessoais. A organizacéo da sociedade dependia da boa harmonia da familia
0 gerenciamento do lar foi ago de fundamental importéncia nesse periodo, no qua a

mulher detinha grande responsabilidade, lém de espaco de atuacéo:

A esposa dos Anos Dourados era valorizada por sua suposta capacidade de
indicar com a luz do seu dhar, o caminho do amor e da felicidade agueles
gue a rodeavam. Considera-la a rainha do lar, a principal responsavel pela
felicidade doméstica, significava ndo somente atribuir-lhe um poder
intransferivel e significativo sobre a familia — com toda essa carga que
tarefa, nem sempre viavel, pudesse trazer — mas também reforcava o papel
central da familia na vida da mulher, e, parece claro, sua dependéncia em
relag&o aos |agos conjugais®?

Com papéis definidos sociamente, pais de familia e provedores o lar, os
homens ideais dos anos 1950 encontram no tragje burocratico atributos para além do
adorno feminino, num espago publico onde precisam mostrar-se distintos. O terno,
nesse sentido, seré o simbolo de confiabilidade e sobriedade (figuras 32 e 33):

O homem ideal era o equilibrio entre a riqueza, a sofisticacdo, o sucesso
profissional espelhados numa elegancia impar. Sua realizagdo pessoal fazia-
se em s mesmo, através da competéncia profissional demonstrada nos trajes
gue vestia, lugares que fregiientava e automével que possuia. Um homem
tdo bemsucedido e elegante era um noivo perfeito que, além de
romantismo, deveria garantir vida estavel e capacidade de consumo

constante. O respeitavel senhor de terno era sempre um homem bem visto??®

221 BASSANEZI, 2000, p. 608/609.
22| dem, p. 627.
223 SANT’ ANNA, 2002, p. 119.
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Figuras 32: (Andncio publicitario americano da loja Hart Schaffner & Marx, 1950) e33: (Andncio
publicitério: Liquidificador Walita, revista O Cruzeiro, 1960): No ideal masculino representado pelas
revistas, o homem distinto era aquele que trajava terno e gravata. O terno passa a ser um simbolo
anunciando o préprio produto (esq.) ou como parte de um estilo de vida.

A esfera da vida privada seria repetidamente representada pelas revistas, que
usariam o termo “modernidade” como principal argumento para restringir o espaco da
mulher ao direito de ser coroada rainha pelos filhos e marido. Luciana Fornazari afirma
que “[...] avoltaao lar, ou sgja, a0 espaco doméstico e seguro da casa, € a reafirmagdo
da imagem de mée e dona-de-casa, promovida a rainha do lar. Dentro desta perspectiva,
a celebracdo entusiastica do ‘Dia das Maes contribuiu na solidificacdo de tal
representaco”. ??* O ideal feminino propagandeado pelas revistas n3o dizia respeito
apenas as maes. Estas deveriam representar toda a sua feminilidade, vista como algo
muito mais natural do que adquirido, as suas filhas na forma de um ciclo ininterrupto e
continuo para a légica da reproducdo familiar. Quebrar esse ciclo seria uma ameaca a
ordem familiar.

A emergéncia de uma cultura juvenil no Brasil, em meados da década de
1950, acabaria, de fato, abalando as estruturas hierérquicas familiares. Como destaca
Paulo de Tarso C. Medeiros, foi a partir desse periodo que “[...] 0s grandes jornais
brasileiros detonaram o alarme, perturbando a paz de seus leitores com manchetes como
estas. ‘ Segurem suas filhas: ai vemo rock’ n’roll! Play-boys infestam a zona sul carioca

e a rua Augusta em Sio Paulo!’ ”.%%°

Em particular, a juventude ligada ao rock n'rall,
buscando definir a sua individualidade, construiria um universo proprio repleto de
simbolos de ousadia e rebeldia, nem sempre compreendidos e, muitas vezes,
desprezados pelos pais, procurando referéncias em grupos de semelhantes, e ndo na

familia.

224 FORNAZARI, 2001, p. 19.
25 MEDEIROS, 1984, p. 11.
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3.30 rock’n’roll e a formacdo de uma cultura juvenil no Brasil

Assim como nos Estados Unidos e na Europa, no Brasil um grupo de jovens
comecou a despertar para um novo estilo de vida. As transformagdes pelas quais passava
0 pais, como mencionado anteriormente, chegavam, também, amusica. Com o rock' n’roll,
surge um novo modelo de inspiracdo comportamental para os jovens, abrangendo
musica, vestimenta, gestos, linguagem. O abismo de geragdes, que abriu novos espagos
nas artes, em particular na musica, influenciaria a maneira de agir na vida cotidiana. Por

IS0, Paulo de Tarso C. Medeiros afirmaque

N&o é casual o fato de a explosdo do rock no Brasil, este impulso de
selvageria ritmica e agressividade verbal, chegar ao atalho aberto pelas
baladas roménticas, primariamente eletrificadas, agora ligeiramente
modernizadas. Essas baladas levemente aceleradas convidam a mogada a
pular pra festejar os novos tempos. o tempo das invencBes atraentes da
sociedade de consumo emergente, exaltando o sabor de aventura e a
promessa de uma vida urbana mais arejada, que as grandes cidades
prometiam. Na boca, um gosto de rum misturado a bolinhas e coca-cola.??®

Como fenbmeno resultante das transformacbes sociais do pds-guerra, 0s
grupos juvenis comegam a construir modos préprios de estilo de vida. De acordo com
Anthony Giddens, um estilo de vida pode ser definido como um conjunto mais ou
menos integrado de préticas que um individuo adota, ndo SO porque essas préticas
satisfazem necessidades utilitérias, mas porque ddo forma material a uma narrativa
particular de autoidentidade. Além disso, ndo é um termo que se aplique muito a
culturas tradicionais, porque implica escolhas dentro de uma pluralidade de opcdes
possivels e porque é “adotado”, e ndo “transmitido”. S&o praticas rotinizadas. hbitos de
vestir, comer, modos de agir e meios favorecidos para o encontro com os outros.??’ A
vontade de viver intensamente, importando-se cada vez mais com 0 momento presente,
sentida pelos jovens e agora ja difundida pelos meios de comunicacdo e associada aos

bens de consumo, comega a exercer influéncias também por aqui.

Na década de 50, a nossa classe média cada vez mais assimilava padrfes de
comportamento vindos de fora, e aqui também surge o novo rebelde
influenciado pelo estilo de vida norte-americano popularizado através do
cinema, e que exerceu influente papel na mudancga de valores, habitos e modos
de agir dos jovens brasileiros [...]. Nessa época os carissimos automoveis
Cadillacs comegavam a fazer parte da cena urbana brasileira, assim como a
jagueta de couro, acalgcarancheirae aslambretas. Ndo podiafaltar brilhantina,

226 MEDEIROS, 1984. p. 17.
227 GIDDENS, 2002.
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para fazer o topete igual ao de Elvis, deixando crescer o cabelo que antes era
cortado no estilo “reco” (aescovinha) americano2%®

Porém, para compreender a consolidagdo de um grupo juvenil especifico, €
necess&rio analisar um contexto mais abrangente de interagcdo sociad. As
particularidades de cada grupo, muitas vezes, acabavam se definindo em um exercicio
de interacdo e diferenciacdo mutuo. A ideia de um grupo juvenil Unico, singularizado,
ndo se mostra compativel com a prética social. Se, pela primeira vez na histéria, os

jovens foram reconhecidos como “entidade social auténoma’,?%°

isso ndo significava
gue esta fosse composta por individuos em tudo semelhantes. Um determinado grupo de
jovens, compartilhando ideais, modos de pensar e de ver a vida, unificou-se em torno da
musica e da moda, mas deve-se levar em conta que a juventude € vivida diferentemente

230

pelos individuos.“>* Como afirma Luis Antonio Groppo, é prudente considerar “[...] a

existéncia, na praxis social, de juventudes, nunca de uma juventude isolada das outras
experiéncias sociais|...]”.

A historia da consolidagdo de uma cultura juvenil e, consequentemente, de
um estilo de vida jovem rebelde no Brasil esta ligada ao desenvolvimento da histéria do
rock naciona, que, em contrapartida, ndo pode deixar de ser associada a propria
trajetéria pessoa de Roberto e Erasmo Carlos, que se tornariam 0s maiores idolos
juvenis do género. N&o que isso sga uma coincidéncia. Acompanhar parte da vida dos
cantores possibilita entendé-los como fruto do processo de transicdo do pais nos anos
1950-1960, momento em que a juventude passaria de margina a culturamente
estabel ecida, exaltada pelos meios de comunicacdo em franco desenvolvimento.

A partir das cidades de S&0 Paulo e Rio de Janeiro, pode-se comecar a
entender as diferencas e semelhancas dos varios grupos juvenis gque comecaram a se
formar nesse periodo. Quando, em marco de 1956, Roberto Carlos, com quinze anos,
trocou Cachoeiro de Itapemirim (ES) pelo Rio de Janeiro, estava buscando, assim como

tantos outros garotos de sua geracéo, oportunidades de destacar-se no universo artistico.

228 CARMO, 2001, p. 30-31.

229 ADGHIRNI, Samy. Mal-estar de Maio de 68 é ainda mais profundo hoje. Folha de SPaulo, S
Paulo, 28 abr. 2008, Ilustrada. Entrevistada 22, p. 14.

230 GROPPO, Luis Antonio. Uma onda mundial de revoltas movimentos estudantis nos anos 1960.
Campinas, 2000. Tese (Doutorado Sociologia), Universidade Estadual de Campinas, Campinas, p. 14, 15.
231 « piferencia e complexifica a vivéncia juvenil, a classe social, o género, a condicao urbana ou rural, a
etnia, a filiagdo religiosa, a nacionalidade, a disparidade Norte/Sul, capitalismo/socialismo,
desenvolvimento/subdesenvolvimento etc. Uma andlise que ndo leve em conta a diversidade real ou
possivel das vivéncias da “juventude” corre o perigo de tornar-se pouco explicativa ou pouco fecunda’.
GROPPO, 2000, p. 14,15.
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No inicio de sua carreira, conheceu a turma dos roqueiros da zona norte, por intermédio
de Arlénio Livio, morador do bairro da Tijuca, “[...] e la freqlentava o Divino, bar da
rua do Matoso,?*? ponto de encontro de jovens que gostavam de ouvir Chuck Berry,
assigtir Juventude Transviada, ler os quadrinhos do Capitdo América, tomar Coca-Cola,
comer hot dog e se render atudo 0 mais que lembrasse a cultura pop americana|...]”. >3

Roberto Carlos teve a oportunidade de apresentar-se em um programa de
variedades da TV Tupi, o Teletur, quando, “Sentando numa lambreta colocada no
cenario, acomodou o viol&o no colo, encarou a camera e soltou o ‘wop-bop-a-loo-bop-a
lop-bam-boom’ da abertura de ‘ Tutti Frutti’, interpretando em sua estreiana TV um dos
grandes sucessos do repertério de Elvis Presley”.?®* Como aponta Oscar Pilagallo,
iniciar pela televisdo ndo era algo que trouxesse fama ou consagracdo imediata ao
artista, pelo contrério, “era, de certa maneira, comecgar por baixo. O veiculo tinha pouco
mais de cinco anos de vida e a audiéncia era pequena, restrita aos poucos que podiam
comprar o aparelho”.?®

Fa de Elvis Predey, Roberto Carlos, no inicio, imitava o cantor e foi
apresentado pelo “agitador cultural, descobridor de talentos e compositor”?%® Carlos
Imperial como o “Elvis Presley brasileiro” (figura 34) no programa O Clube do Rock,
em 1958. O Clube do Rock era uma insercdo semanal de quinze minutos dentro de um
programa da TV Tupi, no Rio de Janeiro, transmitido diariamente da hora do almoco.
Segundo Oscar Pilagallo, “ainda assim, representava uma cunha de rebeldia e
irreveréncia na grade tradicional”.?*’” A paix&o pelo idolo levou Roberto Carlos a entrar
em contato com outro f& um menino de dezesseis anos que morava no bairro da Tijuca,
zona norte carioca, e, assim como ele, colecionava tudo sobre Elvis: era Erasmo

Esteves, que, por sugestdo de Carlos Imperial, logo também se tornaria Carlos.

232 Ainda de acordo com reportagem da revista online Senhor F, “[...] oriundos da“Turma do Matoso”,
um grupo de jovens, do qual também faziam parte Tim Maia e Jorge Ben, que se reunia ha esquina das
ruas Hadock Lobo com Matoso, em frente ao Cine Roxy, no bairro Tijuca. Embalados pelo nascente rock
and roll, nasceram ali os grupos “Os Sputniks’ (Roberto e Tim Maia), “Os Terriveis’ (Roberto, Carlos
Imperial e Paulo Silvino) e “The Snakes’ (Erasmo Carlos)”.
http://www.senhorf.com.br/jovemguarda/mat4.htm. Acessado em 20/02/2009.

233 p|LAGALLO, Oscar. Roberto Carlos Sao Paulo: Publifolha, 2008, p. 22-23.

234 | dem, p. 22.

235 | dem. De acordo com Oscar Pilagallo, “A televisdo no Brasil data de 18 de setembro de 1950, quando
foi inaugurada a TV Tupi. No Rio, a Tupi s6 comegariaatransmitir no ano seguinte”. PILAGALLO,
2008, p. 22.

236 MONTEIRO, Denilson. Dez! Nota dez!: eu sou Carlos Imperial. S&o Paulo: Matrix, 2008.

237 1 dem, p. 24.
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N&o é de estranhar que duas pessoas da mesma condicdo sociocultural
acabassem compartilhando suas visbes de mundo, voltando suas atengdes para 0 mesmo

idolo, o que acaba assumindo papel simbdlico nessas circunstancias (figuras 35 e 36):

Os mais estéaveis dos simbol os estdo ancorados em necessidades profundas e
acabam por se tornar uma razéo de existir e agir para os individuos e para os
grupos sociais. Os sistemas simbélicos em que assenta e através do qual

opera 0 imagindrio social sdo construidos a partir da experiéncia dos agentes

socig\isg, mas também a partir dos seus desgjos, aspiracfes e motivacOes
[..]-

\‘t 4 AN ! \@/

Figuras 34: Roberto Carlos, o0 “Elvis brasileiro”, com suabanda Os Terriveis.
Figuras 35 e 36: Erasmo e Roberto Carlos, no final dos anos 1950, inspiravamse no rock' n’roll
norte-americano.

Tanto em S&o Paulo como no Rio de Janeiro, a estreia do filme Ao balango
das horas, em 1957 (Fred F. Sears, Rock around the clock, 1956), causou grande

confusdo.?*° De acordo com Marcelo Froes,

O filme, ao estrear nos cinemas de Sdo Paulo, causou uma baderna nunca
antes vista [...]. Ensandecidos com a animagdo do rock de Bill Halley na
tela, os adolescentes paulistanos haviam dancado e gritado — o que provocou
por parte do governador e futuro Presidente da Republica Janio Quadros o
mesmo tipo de perseguicdo que os eventos do DJ Alan Freed haviam sofrido

nos Estados Unidos poucos meses antes?4°

Como afirma Denilson Monteiro, sobre a apresentagdo desse mesmo filme
no Rio de Janeiro:

238 BACZKO, Bronislaw. Imaginacdo social. Enciclopédia Einaudi. Vol. 5, Lisboa: Imprensa Nacional,
CasadaMoeda, 1985, p. 311.

239 O filme Sementes da violéncia (The blackboard jungle, 1955), estrelado por Glenn Ford, havia sido
“Exibido na capital paulista e no Rio de Janeiro em outubro de 1955 [...], o filme mostrou aos jovens que
a rebeldia ndo morrera com James Dean um més antes’. Com o rock ‘Rock around the clock’ na trilha
sonora, ressaltava a importdncia da guitarra elétrica como icone daguele novo modelo de
comportamento”. FROES, 2004, p. 17.

240 | dem, p. 18.
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Em Copacabana, o luxuoso cinema Rian teve suas sessdes suspensas durante
a segunda exibicdo da pelicula. Os jovens dancavam nas escadas, no
parapeito dos balcBes, corredores e palco, além de pisotearem as belas
poltronas azuis da sala, levando ao desespero o pobre gerente. N&o
satisfeitos, interromperam o trénsito da avenida Atlantica e promoveram um
enorme baile a0 ar livre.?*

Denilson Monteiro ainda aponta que a imprensa estimulava os adol escentes a
seguir fazendo “estripulias’. “ Atendendo ao pedido dos fotografos, as turmas do Posto 6
e da Constante Ramos se dirigiram para a praia e comegaram a dancar na areia’. %** Os
meios de comunicagdo ndo tardariam em refletir a emergéncia de uma nova cultura,
ainda tratada como subcultura, que seria retratada como “ajuventude transviada’. 2*%. De
acordo com Monteiro, em 13 de marco de 1957, o jornal carioca Ultima Hora iniciou
uma série de reportagens intitulada “Juventude Transviadd’, em que denunciava
bebedeiras, uso de drogas como Kelene e maconha, e as curras, que escandalizavam a
sociedade. ?** Dessa forma, vé-se que, curiosamente, os meios de comunicagio da época
se mostravam ambiguos ao retratar esses jovens “baderneiros’, pois os criticavam, mas,
a0 mesmo tempo, o0s estimulavam, provocando-os diretamente, por retrata-los
aproveitando os prazeres da vida.

Talvez o naior espanto para agueles que agiam de acordo com a moral
dominante tenha sido, justamente, o fato de a mudanca de costumes ocorrer dentro de
casa, fato que impactou o ambiente domeéstico. Nao eram aqueles que viviam a margem
do sistema (os excluidos socialmente) que estavam ameacando a estabilidade da vida
familiar, mas sim os filhos da propria classe média, que estavam desempenhando esse
papel intimidante: “Interessante notar que era uma parcela da juventude dourada que
intranquilizava a cidade, bem mais do que a marginalidade pobre. Usavam seus carros

para promover rachas, consumir bebidas alcodlicas e se enturmar em determinados

241 MONTEIRO, 2008, p. 60.

242 As turmas “[...] acabaram dispersadas por uma bomba de gés lacrimogéneo atirada pelo Batalhdo de
Chogue da PE, que juntamente com a Policia Militar se encontrava no local para tentar conter a confusdo
e pensaram se tratar de uma briga de gangues. Alguns jovens foram presos, € 0S menores eram
encaminhados ao Juizado. Mas recebiam apenas conselhos, para em seguida serem liberados pelas
autoridades|[...]”. MONTEIRO, 2008, p. 60.

243 Como afirma Denilson Monteiro, as manchetes de alguns jornais de 15 de janeiro de 1957, o dia
seguinte a estreia da fita, eram: “Algazarra, gritos e depredacdes sob a cadéncia do rock'n’roll” ©
Globo), “Rock’n’roll histérico dominou Copacabana — Desvario da Juventude” (Diério Carioca),
“Pareciam loucos os brotos da geracdo rock’ n'roll” (Ultima Hora). O critico José Sanz, en O Globo, foi
impiedoso com a pelicula rogueira. Para ele, Ao balango das horas era “um filme de uma indigéncia
intelectual e técnica de tal maneira alarmante que parece ter sido feito para ser exibido entre certas tribos
da Papuasia, onde aidade mental média é oito anos’. MONTEIRO, 2008, p. 60.

244 1 dem, p. 61.
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pontos com os condutores de lambreta’. *> Lembrando que era nessa juventude que até
entdo se apostava para conduzir o crescimento do pais, pode-se dizer que, quando o
rock' n’roll — e toda a nova maneira de comportar-se — chegou ao Brasil em 1956, néo
apenas com Bill Halley e Seus Cometas, como também com Little Richard e Elvis
Predey,?*® esse ritmo causou aardes e por isso foi recebido com tanta antipatia pelos
adultos, acostumados a um maior rigor comportamental. Esse tipo de cangéo ndo trouxe
novidades apenas no ambito musical, por meio da danca: os jovens podiam também
demonstrar maior liberdade corporal, comportamento ndo necessariamente aprovado
pelos pais. Em contrapartida, os jovens “descontrolados’ demonstravam que os pais
estavam perdendo a autoridade sobre eles.

Assim, os relatos de “ comportamento desviante” dos filhos da prépria classe
meédia, que, convivendo com 0 universo das ruas e com 0 seu ambiente, comecam a
guestionar 0 mundo rigido dos lares, buscando construir um universo com simbolos e
comportamentos préprios de rebeldia. Tal transicdo ndo aconteceria rapidamente nem
seria aceita sem estranhamento social, principalmente no que dizia respeito a musica

associada ao estilo comportamental :

Alguns [jovens] faziam uso do lanca-perfume e maconha, aém de se
envolverem em brigas nas quais valia de tudo: méo, porrete, corrente e faca.
Isso comegou a causar sérias preocupagdes nos mais velhos, que se
mostravam extremamente incomodados com 0 rumo que as coisas iam
tomando. A musica que ndo consideravam musica ganhava espago nas
rédios, invadia seus lares e mudava o comportamento de seus filhos. Para
eles, o rock erao grande causador dos males que assolavam ajuventude, que
comecavaa ser chamada de “transviada.?*’

Apesar de uma possivel popularidade mididtica dos jovens, um dos fatos
gue levam a perceber que, poucos anos antes, nos anos 1950, estes ainda eram tratados
como marginais pelos dos meios de comunicagdo de massa foi a traducéo feita para o
portugués do titulo original de dois filmes ja mencionados. Juventude transviada e
Sementes de violéncia. Originalmente, em inglés, o primeiro chamava-se Rebel without
a Cause, traduzido como Rebelde sem causa. No Brasil, os jovens transviados eram
aqueles considerados sem caminho, sem um destino profissional preestabelecido. Esse
raciocinio vai a0 encontro do que aponta Angelina Peralva, proposto pela “[...]

sociologia do desvio: jovem € aquilo ou aquele que se integra mal, que resiste a acdo

245 CARMO, 2001, p. 20.

246 De acordo com Marcelo Frées, é a partir desse ano que as nossas |ojas comegam a receber discos dos
novos fendmenos do rock n'roll. FROES, 2004, p. 18.

24T MONTEIRO, 2008, p. 47.
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socializadora, que se desvia em relacso a um certo padrdo normativo [...]”.%*® O segundo
filme tinha como titulo original Blackboard jungle, ago como A selva da lousa, mas
traduzido como Sementes de violéncia, comprovando a tese de que a conduta agressiva,
de acordo com 0 pensamento vigente, seria um comportamento préprio dos jovens.

A liberdade comportamental que, aos poucos, seria introduzida socialmente
pelos jovens iria comecar a modificar as relagbes sociais calcadas na tradicdo familiar
nuclear, em que o espaco privado era dedicado as mulheres e o publico aos homens. As
novas musicas, roupas, enfim, os novos gostos difundidos pelos mais jovens causavam
impacto na sociedade tradicional, onde havia uma clara divisdo de papéis entre homens e
mulheres: “[...] desde crianca, a menina deveria ser educada para ser boa méae e dona-de-
casa exemplar [...]”.2*° Certamente os novos habitos relacionados ao rock distanciavam s
da proposta do ideal feminino e masculino desse periodo.

Em sua dissertagdo Vamos Garotas! Alceu Penna: moda, corpo e emancipacao
feminina (1938-1957), Gabriela Ordones Penna constata quanto a moda e o0 corpo atuam
como importantes meios de comunicagcdo da mulher com a sociedade, na andise que a
autora faz com as imagens da coluna “As Garotas do Alceu”, narevista O Cruzeiro?®
Como aponta Gabriela Penna, “‘ As Garotas do Alceu’ exibiam a atmosfera juvenil em suas
paginas. Elas se autodenominavam ‘brotos, uma giria comum na época para designar 0s
adolescentes’.?®! As jovens retratadas na coluna traziam elementos do cenério brasileiro,
aliados as influéncias internacionais. A partir dos anos 1950, € perceptivel que Alceu Penna
buscou inspiracd nos habitos das mulheres norte-americanas, quando as garotas
encarnaram as chamadas “rainhas do lar”, com macica influéncia dos Estados Unidos nos
costumes brasileiros, principalmente a partir do governo de Juscelino Kubitschek. Vae

dizer que a Franca ainda exercia forte inspiracio na moda de ato luxo.?>?

248 Ainda, de acordo com Peralva, “[...] Se as formas do desvio variam, em fungéo de niveis distintos de
estratificagdo social e cultural, o desvio enquanto tal, ainda que ndo sempre em suas modalidades
extremas, € inerente a experiéncia juvenil, conforme propds David Matza (1961), em sua andlise das
tradi¢Bes ocultas dajuventude[...]". PERALVA, 1997, p. 18.

249 BASSANEZI, 2000, p. 610.

250 De acordo com Gabriela Penna, “A moda e o corpo atuam como importantes meios de comunicagso da
mulher com a sociedade. Por meio deles, a mulher estabelece um didlogo com o0 mundo, refletindo suas
aspiragoes e frustragdes’. Através de sua pesquisa, a autora busca demonstrar, pelo estudo de imagens da
“As Garotas do Alceu”, como Alceu Penna contribuiu para a formagdo de uma imagem moderna da
mulher, na coluna, transmitindo, pelos corpos e amoda das “ Garotas’, imagens da emanci pagéo feminina.
PENNA, Gabriela Ordones. Vamos Garotas! Alceu Penna: moda, corpo e emancipagéo feminina (1938
1957). 2007. Dissertagéo (Mestrado em Moda, Culturae Arte), Centro Universitario Senac, Séo Paulo.

251 1 dem, p. 56.

52 PENNA, 2007, p. 41-42.
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A coluna “As Garotas’ reflete esse momento social de estranhamento e,
paradoxalmente, de aceitacdo do comportamento adolescente. Dessa forma, como
aponta Gabriela Penna, “As Garotas’ eram, muitas vezes, ilustradas em situactes
contraditérias:

A liberdade se alternava com atitudes um tanto quanto conservadoras. Elas
sentiam-se censuradas, muitas vezes, ao entregarem-se aos prazeres de um
beijo: ‘Momento terrivel para as Garotas é aquel e em que elas sdo forgadas a
cortar a trgjetéria de um beijo’ (O Cruzeiro, 1948). Ao mesmo tempo
emanavam um ar independente, que ndo era muito comum para a época,

especialmente para uma jovem: ‘As garotas sdo todas uns anjinhos (que
Deus me perdoe!)... Capazes de atear qualquer incéndio, desses que ndo ha
bombeiro que apague’ (O Cruzeiro, 1947) Em um Brasil, que passava por

uma grande modernizagdo, em que velhos pardmetros sociais de conduta
colocavamse ao lado dos novos, era muito natural que a figura do jovem
‘certinho’ convivesse com a do jovem ‘moderninho’ ou até mesmo
‘transviado’. Do jovem, nesse periodo, era esperado saber dosar ingredientes
modernos e tradicionais, tentando estabel ecer um equilibrio entre el es.2°3

Essa contrariedade para expressar-se por entre dois ideais, 0 do jovem
“certinho” e o do jovem “transviado”, resultava em uma tentativa do adolescente de
construir a propria identidade, a parte de seus pais e dos modelos que o circundavam,
baseando-se nas revistas que exprimiam tanto o pensamento mais moralista como
também o pensamento “moderno”, ligado a musica e aos filmes estrangeiros que por
aqui chegavam.

Como ja foi apontado anteriormente, o ideal circulante era difundido por
publicagdes como O Cruzeiro e Jornal das Mogas, que classificavam as jovens mulheres
em dois tipos. mocas de familia e mogas levianas. As mogas de familia eram as contidas,
respeitavam os pais e mantinham-se virgens até o casamento. De acordo com Bassanezi,

Alguns conservadores chegavam a criticar 0 cinema americano por trazer para
0 Brasil mas influéncias, mostrando como normais habitos condenéveis, tais
como mocinhas ousadas e cheias de iniciativas que ndo respeitavam os mais
velhos ou que ndo véem mal algum em passar horas com um rapaz em seu
carro ou apartamento! A literatura também estava sob suspeita e os pais e
educadores deveriam procurar controlar as leituras recomendando obras
edificantes ou, a0 menos, inofensivas a moral e aos bons costumes?>*

Esse comportamento ndo era seguido por todas as meninas, agumas
arriscavam-se, atrevendo-se a quebrar as regras do rigido sistema: “As garotas mais
ousadas comegavam a usar calca comprida e a aceitar ‘carona na garupa de lambretas ou,
ainda, a namorar na intimidade reclusa dos automoveis, com o risco de manchar sua

reputacao se fossem vistas em situacdo de intimidade com um homem ou se saissem com

253 PENNA, 2007, p. 63.
254 BASSANEZI, 2000, p. 610.
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muitos rapazes’,>>°

correndo o risco de virarem mogas levianas, aguelas com que 0s
rapazes hamoram, mas ndo casam.?*® O codigo de moraidade que vigiava as mulheres
“[...] era de dominio geral e praticamente todos se sentiam aptos a julgar os
comportamentos de uma jovem: 0s pais, 0s vizinhos, 0s amigos e amigas, os educadores e
jorndistas [..]”.%" Aos homens, eram permitidas e incentivadas agumas liberdades,
como se relacionar sexual mente com varias mulheres, geralmente prostitutas ou mulheres
com quem n&o pensassem em firmar compromisso. 2>

Tais “liberdades’ ndo chegavam a ponto de romper com a ldgica de reproducéo
familiar: meninos, logo que fizessem dezoito anos, deveriam estar aptos a ser bons pais de
familia, provendo esta de todo 0 necessario; e meninas deveriam estar prontas para ser
esposas e boas mées. Enfim, a sociedade reproduzia ainda a ideia de que jovens adultos
saiam da casa dos pais por volta dos dezoito anos para casarem se, tendo a obrigacéo de

sustentar esposa e filhos.

O periodo que vai do final da década de 1950 a metade da década de 1960 é
marcado pela afirmagéo da cultura jovem e da sua passagem de marginal, ou sgja, néo
aceita sociamente, a um modelo comportamental “adequado”. Nesse contexto, a moda
e a musica tornamse um importante indicativo das transformacdes e permanéncias.
Engquanto novos héabitos eram assimilados no Brasil a partir dos anos 1950, vé-se surgir
arevolucao no vestuario e uma maior consciéncia de moda tomar forma nos anos 1960,
concomitantes a uma lenta e gradua transformagdo das mentalidades. Certas 6gicas de
continuidade, até entdo entendidas como destino, seriam questionadas e, gradual mente,
rompidas. A medida que a juventude se define como grupo social auténomo, a tradicio
familiar patriarcal perde su poder de influéncia. Essa transformagéo comportamental
acabaria por influenciar a comunicagdo publicitéria, que, por sua vez, difundira essa
nova imagem, gerando, assim, um ciclo de difusdo de novos papéis de representacao.
Pouco a pouco, ver-se-a uma mutacdo nas representacdes de género pelos meios de
comunicagao.

As relacbes de género sdo entendidas agui como o conjunto de relacdes
sociais entre homens e mulheres. Como afirma Joan Scott: “[...] 0 uso do género pde

énfase sobre todo um sistema de relagbes que pode incluir 0 sexo, mas ele ndo €

2% CARMO, 2001, p. 22.

256 BASSANEZI, 2000, p. 612
257 1 dem, p. 613.

258 | dem.
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diretamente determinado pelo sexo, nem determina diretamente a sexualidade”. 2*° Nao
se tém sustentado afirmagdes que consideram como esséncia feminina o desempenho de
certos papéis sociais e, sobretudo, maneiras especificas de desempenhéa-los. Ainda,
segundo a autora, toda a natureza desse processo, 0s atores e as agdes precisam ser
Situados no tempo e no espaco. Tanto “homem” quanto “mulher” sdo categorias vazias e
transbordantes que ndo podem ser estudadas de maneira fixa.2*°
*kk

A0 mesmo tempo em que orock'n’'roll chegou ao Brasil, um ritmo musical
diferente movimentou outra camada de jovens brasileiros. a Bossa Nova, também
resultado das transformacfes sociais dos anos 1950. Ambos 0s grupos utilizariam a
musica como formas distintas de expressdo, e, consequentemente, os dois ritmos
acabariam agradando a publicos diferenciados. Para aém de um simples estilo musical,
a Bossa Nova acabou sendo adotada principalmente por jovens da zona sul do Rio de
Janeiro®®! como forma de identificagid, um estilo de vida em que idolos sfo
identificados e admirados. “A Bossa Nova era a trilha sonora que nos faltava que nos
diferenciava dos ‘quadrados e dos antigos, dos romanticos e melodramaticos, dos

grandiloguientes e dos primitivos, dos nacionalistas e regionalistas, dos americanos.

259 SCOTT, Joan. Género: uma categoria (il de andlise histérica. Revista Educacéo e Sociedade. Porto
Alegre, v. 16, n° 2, jul-dez. 1990, p. 7.

260 Conforme Scott, a ideia de um poder social unificado, coerente e centralizado deve ser substituido por
algo préximo ao conceito foucaultiano de poder, “ago como constelagdes dispersas de relacfes desiguais
constituidas pelos discursos nos ‘ campos de forgas' sociais’. O género, elemento constitutivo de relacdes
sociais fundadas sobre as diferencas percebidas entre os sexos, acaba sendo um primeiro modo de dar
significacdo as relagcbes de poder, ainda que, dialeticamente, as relacdes de poder constituam a
compreensdo de género. A autora afirma que quatro elementos estdo estreitamente ligados ao género. S&o
eles: 0 simbolo, a norma, a instituicdo e o sujeito. Para que o discurso corrente em cada época obtenha
legitimidade, fazse necessaria a operacao desses quatro elementos. O simbolo torna-se imperativo para
estabelecer o padréo; os conceitos normativos acabardo pondo em evidéncia as interpretaces do sentido
dos simbolos, que se esforgam para limitar e conter suas possibilidades metaféricas. No intuito de dar
sentido e perpetuar as normas, as institui¢des assumem um papel imprescindivel, cono o fazem a familia
e algregja. O esforco em manter a ordem com a utilizagdo desses trés elementos demonstra que estes ndo
sdo produtos de um consenso social, mas sim que existem justamente pelos inimeros conflitos que
ocorrem incessantemente. Tentase manter a ordem a qualquer custo, justamente porque tendemos ao
caos. E ndo ha como deixar de relacionar o sujeito com esse seu contexto: “Se a identidade de género é
unicamente e universalmente fundada sobre o medo da castragdo, a pertinéncia do questionamento
histérico é negada. Mais ainda: os homens e as mulheres reais ndo cumprem os termos das prescri¢fes da
sua sociedade ou de nossas categorias de andlise. Os historiadores devem antes de tudo examinar as
maneiras pelas quais as identidades de género sdo realmente construidas e relacionar seus achados com
toda uma série de atividades, de organizaces e representacdes historicamente situadas’. SCOTT, 1990,
p. 5-22.

261 MOTTA, Nelson. Noitestropicais: solos, improvisos e memdrias musicais. Rio de Janeiro: Objetiva,
2001, p. 27.

95



Tinhamos uma musica que imaginavamos sO para nos. Jodo Gilberto era nosso pastor e
nada nos fataria’ . 2%

Até mesmo Roberto e Erasmo Carlos acabariam por receber a influéncia da
Bossa Nova, desenvolvendo pelo ritmo grande admiragdo, como se pode ver nas
palavras do préprio Roberto Carlos: “A forma de ele cantar, a colocacdo da voz, a
emissao, a afinacéo, adivisdo, tudo ali era perfeito. Quando ouvi Jodo Gilberto eu fiquel
parado, porque aquilo era algo simplesmente maravilhoso”. 252

Para Roberto Carlos, Jodo Gilberto ultrapassava o patamar de idolo, pois sua
forma de cantar, a voz baixa, mas afinada e bem colocada serviam de inspiragdo a sua
prépria maneira de apresentar-se em cena. Para Paulo Cesar de Araljo: “o sucesso de
Jodo Gilberto deu a Roberto Carlos mais certeza e animo para continuar a tentar a
carreira artistica. Afinal, Jodo estava ai para provar que, definitivamente, ndo era mais
essencial aum candidato a cantor ter avoz de cantor de épera’. %%

Mas 0 acesso ao grupo musical dos cantores da Bossa Nova ndo seria téo
facil, afinal ambos ja vinham se definindo como roqueiros, e esse tipo de musica era
mais apreciado na zona norte e nos sublrbios do Rio de Janeiro. Como relata Erasmo
Carlos, em depoimento para o livro Jovem Guarda em ritmo de aventura, de Marcelo
Froes,

Muito antes disso, é bom dizer que a gente comegou curtindo também a
Bossa Nova — além do rock, é claro. A gente fazia sambas, eu e Tim Maia,
por exemplo. A gente se telefonava quando aprendia os novos acordes:
“Bicho, aprendi os acordes de Desafinado!” “E mesmo?’. Ai saia correndo
pro outro ensinar. Havia um interesse, s que a gente ndo tinha acesso ao
grupo da Bossa Nova. Nenhum de nés tinha carro e nem conhecia ninguém
da Zona Sul. Entéo era dificil o acesso da gente, embora, por outro lado, o
rock’n'roll estivesse caminhando [...].%%°

A definicdo pelo estilo musical que os cantores seguiriam em comego de
carreira talvez estivesse relacionada mais com a classe social a que pertenciam do que
com a questdo de gosto pessoal. Eles dependiam de fatores alheios a sua vontade para
serem aceitos pelo publico e pelo mercado, como, por exemplo, de pessoas influentes
no meio artistico para serem promovidos.

Em 1959, Roberto Carlos foi contratado como crooner na boate Plaza, no
Rio de Janeiro, fato que marca o inicio de sua carreira profissional. Carlos Imperial,

nesse mesmo periodo, comegou a cuidar do langcamento da carreira do cantor. No

262 MOTTA, 2001, p. 10.

263 ARAUJO, Paulo Cesar de. Roberto Carlos em detal hes. Rio de Janeiro: Planeta, 20086, p. 65.
264 ARAUJO, 20086, p. 66.

255 FROES, 2004, p. 29-30.

96



mesmo ano, Roberto Carlos gravou um compacto simples com duas musicas. Jodo e
Maria e Fora do tom, estilo Bossa Nova, de autoria de Carlos Imperial. No ano
seguinte, gravou outro compacto, também com composicdes de Imperial: Cancéo do
amor nenhum e Brotinho sem juizo. Porém, a incursdo de Roberto Carlos pela Bossa
Nova néo foi muito bem recebida. Como aponta Ruy Castro, apés diversas tentativas do
cantor de se enturmar com os bossa-novistas, “[...] Roberto Carlos ficou mesmo
insistente, e 0 minimo que o chamavam era de ‘chato’”.?%® Até que um dia, o
compositor eviolonista Roberto Menescal, um dos articuladores da Bossa Nova, |he
disse: “Olha, bicho, ndo da para vocé. Vocé quer cantar igualzinho a Jodo Gilberto — e
nés ja temos o Jodo Gilberto”. 27

Carlos Imperial, empenhado em divulgar a carreira do jovem cantor,
apareceu em uma festa da Bossa Nova em que os anfitrides eram o consul argentino
Oscar Camilliton e sua esposa, Suzana. Nelson Motta narra o ocorrido:

O que fazia Carlos Imperial, cafgeste profissional da temida “Turma da
Miguel Lemos’ e animador de programasde rock and roll noradioena TV,
numa festa de Bossa Nova em Copacabana? A “Turma da Bossa Nova”
detestava o capixaba Imperial, desprezava seus roqueiros de araque,
debochava de seus programas de auditério na TV e de suas platéias
suburbanas. Mas o gordo ndo parava de agitar, promovendo shows, lancando
cantores, ganhando dinheiro e comendo menininhas?®

Segundo Motta, todos aguardavam descrentes imaginando qual seria a
surpresa. Se Imperial nunca tivera nada a ver com a Bossa Nova, pelo contrério, era do

269 «Sayy pupilo eramagro etimido, com

rock and roll, aquilo sb poderia ser pilantragem.
cabelos crespos e escuros, pele muito palida, tinha olhos profundos e tristes e sorria
nervosamente”.?’°© Como uma espécie de teste, Roberto Carlos precisaria ter a
legitimacdo daqueles que pertenciam aquele determinado grupo. Sua presenca ndo se
adequava aguela determinada classe como se, de certa forma, a cultura popular estivesse
trazendo seus efeitos negativos a uma cultura superior.>’* Definitivamente, aincursdo de

Roberto Carlos pela Bossa Nova n&o |he havia rendido os melhores frutos (figura 37).

266 CASTRO, Ruy. Chega de saudade: a histériae as histdrias da Bossa Nova. Sdo Paulo, Companhia das
Letras, 2002, p. 282.

257 | dem.

268 MOTTA, 2001, p. 24.

269 | dem.

270 | dem.

2’1 SHUSTERMAN, 1998, p. 106.
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Como afirma Oscar Pilagallo, “Né&o s o disco ndo emplacou, como o ex-*Elvis Presley

brasileiro’ passaria a ser chamado de “Jo&o Gilberto dos pobres’. 2"

Figura 37: Roberto Carlos, final de 1958.
O cantor no inicio da carreiraincursionou pela Bossa Nova.
Ainda ligado a Carlos Imperial, Roberto Carlos gravou o seu primeiro vinil,
em 1961: Louco por vocé, marcado por um imenso ecletismo: “aém do bolero e do

jazz, h4, entre outros ritmos, chachacha, balada, samba e Bossa Nova’, 2’3

justamente
uma manobra da gravadora, Columbia, para avaliar o gosto do publico e direcionar a
carreira do cantor. Como se verd a seguir, a partir desse periodo, houve uma
transformacdo nas musicas de Roberto Carlos, que o levou cada vez mais a posicéo de
destague entre os cantores de juventude. O seu visual, porém, tardaria um pouco a
acompanhar esses cambios. E somente em agosto de 1965, com a estreia do programa
de TV Jovem Guarda, sua aparéncia tornou-se completamente modificada, assim como

a de todos os outros participantes do programa.

3.4 A musica se modernizava, mas a moda ndo acompanhava 0 mesmo
ritmo

No inicio dos anos 1960, o rock brasileiro estava claudicante pelo excesso
de baladas®’* e falta de atitude. Celly Campello e Sérgio Murilo foram os pioneiros

do rock nacional, eleitos rainha e rei do rock em 1961 pelos leitores da Revista do

272 pILAGALLO, 2008, p. 28.
213 1 dem, p. 32.
274 FROES, 2004, p. 39.
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Rock.?® Os cantores versavam sucessos internacionais para o portugués, fazendo
sucesso com discos como Banho de lua, Biquini amarelo, Broto legal, Lacinhos cor-
de-rosa e Tunel do amor, Marcianitae O p&o.2’® Murilo e Celly, aém de seu irm&o
Tony Campello, também cantor, usavam roupas nos moldes dos anos 1950 (figuras
38 e 39). Ambos faziam o estilo bons-mocos. Celly, para se apresentar nos
programas de radio, ia sempre acompanhada dos pais e, de acordo com Anténio
Aguillar, “Vestia-se como jovem que era, mas sem exageros. N&o falava palavroes,
nao bebia nem fumava. Quem poderia imaginar que ela se tornaria a rainha do rock
brasileiro? Afinal, ndo tinha nada de rebelde.”?’’ Apesar de serem os pioneiros do

a’’® era mesmo um Broto certinho.?’® A

rock no Brasil, a Bonequinha que Cant
“namoradinha do Brasil”, em 1962, “[...] surpreendeu milhdes de fas e a prépria
imprensa ao anunciar que estava abandonando a carreira artistica para se casar com
seu namorado de infancia[...]”.?%° Talvez ndo fosse td0 espantoso assim uma “garota
de familia” estar cumprindo aquilo que, fim de contas, era o seu destino, afinal Tony
e Cdly “[...] eram os filhos que todos os pais queriam ter: bonitos, talentosos,
obedientes e alegres’. Néo € coincidéncia que 1962 foi um ano de grandes mudancas
na industria fonogréfica, “[...] com a passagem dos reinados de Celly Campello e
Sérgio Murilo. Os icones daguela primeira geracdo assistiam a uma répida
movimentac&o do mercado, com gravadoras investindo em novos nomes” . 2

27> FROES, 2004, p. 28.

27 | dem.

27 AGUILLAR, Anténio. Histdrias da Jovem Guarda, por Anténio Aguillar, Débora Aguillar e Paulo
César Ribeiro. Séo Paulo: Globo, 2005, p. 32.

278 De acordo com Marcelo Frées, Celly Campello recebeu esse titulo em alusdo & Cellymania’ que assolou o
pais trés anos antes do estouro da beatlemania na Inglaterra, quando bonecas de Celly eram langadas no
mercado de brinquedos, aém de uma série de lembrancinhas da cantora. FROES, 2004. p. 23.

279 | pancado pelacantoraem abril de 1960, que trazia umagravacso de Over de rainbow, juntamente como
sucesso Banho de lua. FROES, 2004, p. 23.

280 AGUILLAR, 2005, p. 35.

281 FROES, 2004, p. 37.

99



a /]
ur.u'a e

Flguras 38e 39 Celly Campello e Sérgio Murilo, no inicio dos anos 1960:
os pioneiros do rock nacional tinham a postura de “bons-mocgos”.

Por outro lado, a Bossa Nova, representante da renovagdo musical, ndo
trazia a mesma novidade em se tratando das roupas. A excecdo da cantora Nara Lefo, a
visualidade dos cantores ndo era em nada inovadora, pois se apresentavam com ternos
tradicionais, contrastando com o conteido de novidade musical (figura 40). Como relata
Nelson Motta: “Com ela [a sua mé&e] e meu pai fui a um show no auditorio da Escola
Naval, a ‘Operacéo Bossa Nova', produzido e apresentado por Ronaldo Béscoli, que vi
pela primeira vez no palco, de terno e gravata, e achei charmosissimo, explicando entre
um ndmero e outro que Bossa Nova era 0 moderno, o novo, o diferente, que era um
‘estado de espirito’”.?®? A preocupacdo com uma aparéncia elegante era bastante
comum entre 0s bossa- hovistas, como € possivel perceber pelo relato de Ruy Castro da
ocasido em que Jodo Gilberto foi fotografar para a capa do disco Chega de saudade.
Apesar do intenso calor do verdo do Rio de Janeiro, “Jodo Gilberto estava com um
Suéter de |& — um suéter branco, com duas listras azuis has mangas e na gola em V, que
pedira emprestado a Ronaldo Boscoli. N& que estivesse com frio. Queria apenas
esconder a camisa listradinha e de mangas curtas, que néo |he parecia muito fotogénica,

embora fosse a sua melhor [...]”. %83

282 MOTTA, 2001, p. 10.
283 CASTRO, 2002, p. 215.
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- X o . .
Figura 40: Vinicius de Moraes tocando em reunido dos bossa-novistas:
a elegancia era uma constante nas apresentacdes do grupo.

* k%

De acordo com Marcelo Frées, em agosto de 1965, estava acontecendo uma
“crise de idolos’: “As gravadoras estariam de lanterna na mao procurando novas
estrelas para a juventude’.?®* O sucesso da inovagdo sonora e visua que os Beatles
haviam promovido na musica internacional ansiava por encontrar representantes no
mercado nacional. Mesmo que a musica e 0 estilo visua do quarteto briténico ja
tivessem sido incorporados por bandas como, por exemplo, Renato e Seus Blue Caps, é
apenas com a estreia do programa Jovem Guarda que o pop/rock ganhara uma versdo
nacional de alcance de massa, sucesso entre o publico jovem e difusor de uma imagem
jovem de resultado mercadol 6gico.

ApOs a explosdo da beatlemania na Inglaterra, ndo demorou muito para o
fendbmeno chegar ao Brasil, o: “[...] ié&ié-ié britanico [...] apds o lancamento, do
primeiro compacto dos Beatles em dezembro de 1963, acabou por prevalecer como
sindnimo de toda a movimentacao eletrificada da juventude brasileira’.?® Juventude
essa que comegava a dirigir seus gostos ao pop/rock, diferente do publico que
apreciava a Bossa Nova. Segundo Marcelo Froes, as turmas iam se distanciando
como torcidas de futebol em dia de final.?®*® Apds a consagracéo dos Beatles nos

Estados Unidos em 1964, o mercado brasileiro comegou a perceber o sucesso da banda

284 FROES, 2004, p. 71.
285 1 dem, p. 43.
280 | dem.
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e regravar suas musicas. O rock britanico passou a ser uma constante no mercado
brasileiro.?®’

O entéo presidente da CBS no Brasil, Evandro Ribeiro, inspirado em um
programa de sucesso argentino Club del Clan, “havia comegado a esbocar seu préprio
“clube” com o direcionamento de seus contratados Roberto Carlos e Wanderléa, aém
de abrir para grupos de rock — inicidmente com The Youngsters”.?®® Também
contratado pela mesma gravadora, Erasmo Carlos, em breve, iniciaria a compor em
parceria com Roberto Carlos.?®°

A adesdo de uma grande parcela da juventude ao rock' n’roll comegou,
paulatinamente, a arrefecer os animos exaltados. Com o passar do tempo, o
estranhamento social comegou a diminuir, e 0 estilo musical passou a ter mais
aprovacdo: “Muito embora a perseguicdo das autoridades e 0 preconceito
generalizado tenham cuidado de marginalizar o rock por um tempo — seus adeptos
eram considerados playboys — ndo tardou muito para que o género se transformasse
em algo consumivel pela sociedade brasileira’.?*® J4 produto consumivel, o
rock' n’roll produzido até meados dos anos 1960 comecou a parecer datado. A
renovacdo na esfera musical viria com a cancdo Splish splash, versdo feita por
Erasmo Carlos da cancdo do norte-americano Bobby Darin, gravada por Roberto
Carlos em 1963, vindo a compor LP de mesmo nome. Musicalmente, nasceria ai o
i&-i&-i1é nacional. Porém, a difusdo massificada de um estilo ié-ié&ié, envolvendo
comportamentos de irreveréncia e rebeldia, concretizar-se-ia nacionalmente apenas
com a estreia do programa Jovem Guarda, como se verd no proximo capitulo. O
grande sucesso da cangdo, provavelmente, deveuse ao fato de, pela primeira vez, o
cantor ter tido o acompanhamento de uma banda jovem: Renato e Seus Blue Caps
pois, até entdo, Roberto Carlos gravava com os musicos da orquestra da gravadora, a
CBS:

Competentes e versateis, eles participavam dos discos de todos os
cantores da casa, tocando o que estivesse escrito na partitura — bolero,
samba, fox, o género que fosse. Com a musica jovem, o tratamento nao
foi diferente, mas dessa vez o velho esquema ndo funcionava. Por mais
que se esforcassem, a mdusica resultava inconvincente. Foi o que
aconteceu com “Malena’ e “Susie”, langcadas em dois compactos de
1962. Nas duas faixas, Roberto Carlos j& assumia totalmente a persona

287 FROES, 2004, p. 64.
288 | dem, p. 44.

289 FROES, 2004, p. 45-46.
29 1dem, p. 20.
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do cantor de musica jovem, mas o esforco da orquestra transparecia,
fazendo o rock-balada soar caricatural . >

Além de Splish splah, o LP contava com Parei na contramao, o primeiro
sucesso nacional de Roberto Carlos e a primeira composicao feita em parceria com
Erasmo Carlos, representando um marco no padrdo de produzir musica jovem: “Até
entdo, os brasileiros limitavamse a fazer versdes e adaptacOes de sucessos
internacionais. Com Parei na Contramdo, os dois compositores apostaram na
construcdo de um repertério préprio, sendo seguidos por outros compositores”. 2%

Roberto Carlos gravou, em junho de 1964, o dbum E proibido fumar, com
acompanhamento do conjunto The Youngsters, que vendeu muito bem,?*® ainda mais
focado no ié-i&-i&2** O cantor comegava a declarar seu apreco pelos Bestles, que,

d,?® seriam os

segundo sua opinido, juntamente com o cantor inglés Cliff Richar
maiores representantes da misica para a juventude.?®® Logo apds, “[...] jaem agosto, a
CBS colocou no mercado um outro compacto duplo: E Proibido Fumar, que trazia o
sucesso e a também divertida Um Ledo Estd Solto nas Ruas. O disco ma havia
chegado ao mercado, e Roberto Carlos ja estava em estudio, no més de setembro, para
gravar, em apenas uma sessdo, 0 novo LP em castelhano, ja com com vistas ao
mercado externo”. 2%’

O ritmo frenético de gravagdes e lancamentos no mercado acabava fazendo
com que as gravadoras precisassem diferenciar seus artistas uns dos outros, atribuindo
a eles caracteristicas Uinicas e especiais. E nesse periodo que se inicia a relagdo entre
Roberto Carlos e o universo do marketing e da propaganda. Nesse sentido, chega ao
mercado um novo compacto duplo, com a musica O calhambeque, can¢do que fazia
parte do ja lancado dbum E proibido fumar. A novidade desse disco é que, pela

primeira vez, o0 cantor associa sua imagem a um produto. “Roberto Carlos assinou seu

291 PILAGALLO, 2008, p. 35.

292 1 dem, p. 38.

293 Segundo Marcelo Frées, quase 12 mil copias. FROES, 2004, p. 52.

294 segundo Pilagallo, “Nessa fase inicial, o i&-ié-ié se confunde com o rockabilly, originalmente um tipo
de rock tocado pelos brancos no Sul negro dos Estados Unidos. As primeiras gravagdes de Elvis Presley
receberam esse selo, indicador de um rock mais acustico e de ritmo marcante, em oposi¢do ao rock
eletrificado e tributério do blues. O auge do género se dera na segunda metade dos anos 50, mas, no inicio
da década seguinte, o rockabilly ainda estava vivo, presente nas primeiras muisicas dos Beatles e em E
Proibido Fumar”. PILAGALLO, 2008, p. 38.

29 O cantor Cliff Richard foi vocalista e guitarrista da banda inglesa The Shadows, constituinte do
cenario musical britanico dos anos 1960.

298 Confissbes de Roberto (calhambeque) Carlos I ntervala 28/02 a 6/03 de 1965, p. 15.

297 FROES, 2004, p. 53.
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primeiro contrato de publicidade, associando sua versio de Road Hog®*® as canetas
Sheaffer: quem comprasse a caneta, ganhava um compacto flexivel transparente,
colado a uma foto colorida de Roberto” .2

A estratégia foi tdo bem sucedida que, “Gragas a esse compacto duplo,
Roberto finalmente chegou ao primeiro lugar na parada do IBOPE, em 25 de outubro
de 1964 — na frente de Twist and Shout dos Beatles. O disco ainda ficou no topo por
mais trés semanas, sendo derrubado por Lado a Lado do cantor Carlos Alberto3°.”

Se as gravadoras se preocupavam em lancar discos em uma velocidade téo
acelerada, pode-se imaginar que, de alguma forma, i1sso era resultado de um mercado
consumidor para esse tipo de cancdo que tomava forgca no Brasil; por isso, a
preocupagcdo em lancar discos especificamente desenvolvidos para o publico
adolescente. Como se pode observar na capa do compacto (figura 41), a estratégia
utilizada para atrair o publico-alvo do “disquinho” era um claro didlogo com o publico
infanto-juvenil, em que, metalinguisticamente, o0 cantor conversa com o publico
apresentando-se como amigo do “Zezinho” (o bonequinho na capa do disco): “Eu sou 0
Roberto Carlos, amigo do Zezinho”. Além disso, o produto associado ao disco/brinde é
dedicado aos colegiais. “Ele [Zezinho] me pediu para dar de presente este disquinho

para quem comprar uma caneta Sheaffer Colegial”.

Figura41: A partir de 1964, teriainicio a parceriaentre
Roberto Carlos e a publicidade. O cantor associou seu nome
aprodutos comerciai s direcionados ao publico adolescente.

298 A cancdo Road hog foi originalmente composta por John D. Loudermilk e Gwen Loudermilk. A
versdo foi feita por Erasmo Carlos e interpretada por Roberto Carlos.

299 FROES, 2004, p. 53.

300 1 dem.
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No primeiro semestre de 1965, Roberto Carlos lancou Roberto Carlos
canta para a juventude. O LP marca a definicdo do cantor no estilo do pop/rock
destinando a juventude. Algumas caracteristicas percebidas nas cangbes adiantam o
“clima’ do programa que estrearia em agosto: “[...] clima de desenho animado,
cronica de aventura motorizada, relato irreverente e romantismo agucarado [...]*°”
Nesse ano, Roberto Carlos ja se destacava dos demais cantores de sua geracao,
tornando-se 0 grande idolo do momento. Em matéria na revista Intervalo, era
apresentado como: “Cartaz nacional, aplaudido de Norte a Sul”.*°? Como vem sendo
apontado, a medida que o rock’n’roll vai se estabelecendo comercialmente, o jovem
comeca a deixar de aparecer como figura marginal, passando, aos poucos, a ser
central, como porta-voz da prépria identidade e difusor dos proprios valores. De um
lado, enquanto esses jovens encontram uma forma de expressao e pertencimento, de
outro, a industria fonografica encontra um potencial publico consumidor. Uma
renovacdo musical ja havia comegcado a acontecer, mas, esteticamente, Roberto
Carlos e os cantores de sua geragdo ainda se apresentavam demasiadamente dentro
dos padrbes preestabelecidos, se comparados ao arrojo visual apresentado pelos
Beatles, por exemplo.

Em matéria da revista Intervalo, em marco de 1965°*% (figura 42), Roberto
Carlos aparece posando de smoking naquilo que parece ser uma apresentacao para um
programa de TV. Era comum que 0s cantores se apresentassem ao vivo em trgjes de
gala, e Roberto Carlos ndo era excecdo. Apesar de musicadmente ja haver sido
direcionado ao publico como cantor da juventude, suas roupas anda néo
acompanhavam mudanca, além de ser também um formalismo da propria televisdo,
gue mantinha uma postura elegante e nada agressiva de “invadir’ as salas de estar dos
lares brasileiros.

Essa foi a primeira matéria encontrada na revista acerca de Roberto Carlos,
€, mesmo antes da estreia do programa Jovem Guarda, foi possivel perceber um
indicativo da mudanca visual que comegcava a se anunciar quando a matéria
mencionava a “vasta cabeleira’ do cantor, “cuidada com todo o carinho”.*%* Ao que

o cantor admite: “E verdade que cuido muito dos cabelos. E s6 faco no meu

301 pILAGALLO, 2008, p. 39.

302 Confisses de Roberto (calhambeque) Carlos. Intervalo, 28/02 a 6/03/1965, p. 15.

303 | dem, p. 14 e 15.

304 Mesmo que comprido para os padrdes da época, o cabelo de Roberto Carlos viria a crescer
bastante até o fim do Jovem Guarda.
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barbeiro, o Jacy, da Abolicdo. Isso porque, desde os tempos @ ‘vacas magras,
guando o dinheiro era curto, ele ja mantinha 0 mesmo cuidado. Este eu néo trocarei
nunca, mesmo que ele mude para outra cidade!”.*% O cuidado com os cabelos nesse
periodo dos anos 1960 ainda ndo era algo que dizia respeito ao universo masculino,
certamente era algo mais condizente com habitos femininos. A admisséo de tal
apreco por um homem, em um veiculo nacional, oferece um indicativo de que
algumas mudancas estavam em curso: a visualidade do cantor comecava a se
transformar em rebeldia, subvertendo um pouco esteredtipo masculino. Contudo,
apesar de avancar em certo ponto, Roberto Carlos ndo ultrapassa o limite.
Juntamente com a ousadia, faz questdo de ressaltar a caracteristica de bom-moco: “E
guanto a fumar, embora sem proibicdo, prefere ndo fazé-lo. Beber, sO refrigerantes
[...]7.3%

A imagem de um Roberto Carlos garoto que, apesar de trabalhar duro,
sabe curtir os prazeres da vida, ou seja, valoriza os habitos de consumo, também é
ressaltada nessa matéria. E possivel, ainda, perceber uma preocupagdo por parte do
periodico em proteger a masculinidade de Roberto Carlos de possiveis acusacdes de
homossexualidade. De certa forma, a ousadia dos longos cabelos é compensada pelo
universo de automaoveis e garotas. com 0 carro, 0 cantor consegue chamar a atencao
das meninas — estas, que seriam 0 seu maior problema, seriam, também, a sua maior
diversdo. Fato reforcado por comentérios do tipo: “[...] adora levé-las para passear
em seu ‘calhambeque’, na realidade um ‘Chevrolet’ Gltimo tipo”.%*” Esse novo estilo
de masculinidade, personificado por Roberto Carlos, era, de certa forma, semelhante
aguele difundido internacionalmente, ja desde meados dos anos 1950, pela revista
Playboy, aquele do “[..] novo homem, solteiro, (supde-se), heterossexua e
consumidor, em especial com relagdo as roupas e a moda [...]”, como afirma Becky
Conekin. 3%

Esse rapaz que tem muita pressa, menos para 0 casamento, €, segundo a
reportagem de Ponce de Ledn, “um dos maiores idolos da nova geragdo”.*%° Em uma
alusdo a cancdo Histéria de um homem mau, a matéria, como para desconstruir

gualquer ma impressdo causada pela musica, faz questdo de ressaltar: “Roberto

305 Confissies de Roberto (calhambeque) Carlos. Intervalo, 28/02 a 6/03/1965, p. 15.

306 | dem.

307 1 dem

308 CONEKIN, Becky. Colocando o Playboy namoda: mensagens de estilo e masculinidade nas paginas
darevista Playboy, 1953-1963. Fashion Theory. Val. I, n° 4, p. 78.

399 Roberto Carlos ou a histéria de um homem bom. I ntervalq 01 a 7/08/1965, p. 3.
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Carlos ou a histéria de um homem bom”, enfatizando o seu lado religioso, sua fé em
Nossa Senhora da Penha e S&o Judas Tadeu. 31°

Desde o inicio da carreira, o cantor, auxiliado pelos meios de
comunicagdo, faria questdo de ressaltar o lado ludico da vida, além de sempre
ressaltar o fato de que era solteiro, construindo, segundo Becky Conekin, “[...] uma
forma especifica de masculinidade — ou talvez, com mais precisdo, formas
especificas de masculinidade, conhecidas entdo como o ‘playboy, o farrista ou o
solteirdo” .3 Longe de pensar em uma maneira alternativa de relacionamento,
Roberto Carlos revela-se um garoto romantico ao declarar acreditar que a menina
dos seus sonhos chegard no momento certo. Revelar nédo ter intencdo de casar-se
acaba parecendo uma estratégia para ndo decepcionar as fés: “[...] Gosta de ser
namorado de todas as suas fas, onde pode inclusive estar a sua eleita’.®'? Dessa
forma, o cantor alimenta a sua popularidade na medida em que milhares de meninas
nutrem a esperanca de ser a futura sra. Braga.

Como é possivel perceber no ensaio fotografico que acompanha a matéria
de capa, 0 cantor se apresenta com trajes um pouco mais modernizados do que 0s
tradicionais terno e gravata. O cardiga vermelho, que acompanha a camisa branca e
a calca social, € um indicativo de modernizacdo no visual. Na foto principal (figura
43), porém, apresenta-se com um violdo, em uma composicdo de cena mais
compativel com a Bossa Nova; a abertura para as guitarras elétricas ainda ndo se

anunciava.

310 Roberto Carlos ou a histéria de um homem bom. I ntervalg 01 a 7/08/1965, p. 3.
311 CONEKIN, 2002, p. 78.
3121 dem, p. 5.
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Figuras 42 e 43: Gradualmente, a aparéncia de Roberto Carlos comecaria a apresentar indicativos de
uma modernizagao visual que viria ase concretizar com a estreia do programaJovem Guarda.

Apesar de todo o furor socia causado pelo rock n’roll desde meados dos anos
1950, é apenas com a estreia do programa Jovem Guarda, em 1965, que serdo
noticiadas, no Brasil, uma inovagéo estética e a difusdo via televisdo de novos modelos

comportamentais juvenis, tanto masculinos quanto femininos.
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4 JOVEM GUARDA: MODA E MUSICA NA CONSTRUCAO DO ESTILO DE
VIDA JOVEM REBELDE

Jovem Guarda € a bandeira de todos os jovens do Brasil.
Ja ndo é um programa, € um movimento.
Erasmo Carlos™?

4.1 A criacao do programa Jovem Guarda e a difusédo do estilo ié-ié-ié

A sociedade brasileira, desde a Segunda Guerra Mundial, vinha passando
por grandes mudangas em diferentes setores. crescimento da industrializagéo e da
urbanizacéo, transformacgdo do sistema de estratificagdo social, com a expansdo da
classe operéria e das camadas médias, advento da burocracia e das novas formas de
controle gerencial, aumento populacional e desenvolvimento do stor terciario, em
detrimento do setor agréario.3** Porém, é importante ressaltar, como aponta Renato
Ortiz, que “E dentro desse contexto mais amplo que sdo redefinidos os antigos meios
(imprensa, rédio e cinema) e direcionadas as técnicas como a televisio e o marketing”, 3
0u sga, a criagdo do programa Jovem Guarda é resultado desse cenario de efervescentes
transformagdes sociais.

A partir de meados dos anos 1960, a televisdo comegou a se estabelecer
como veiculo de massa, além de outras esferas dos meios de comunicagdo como a
indlstria do disco, a editorial, a publicidade etc., conforme apresenta Renato
Ortiz.3*® Ainda que o golpe militar de 1964 e as medidas econdmicas implantadas a
partir desse periodo tenham aprofundado as diretrizes tomadas no governo JK,3
[..] o Estado autoritario permitiu consolidar no Brasil o “capitalismo tardio”.
Segundo Renato Ortiz:

O movimento cultural pés-64 se caracteriza por duas vertentes que néo
sdo excludentes: por um lado, se define pela repressdo ideoldgica e
politica; por outro, € um momento da histéria brasileira onde mais séo
produzidos e difundidos os bens culturais. Isto se deve ao fato de ser o
préprio Estado autoritério o promotor do desenvolvimento capitalista na
suaforma mais avancada.

Como reflexo dessas transformacdes, “[...] multiplicavamse na midia

eletrénica os programas de radio e TV dedicados ao rock, tanto em Sdo Paulo quanto

313 Intervalo, fev. 1968.

314 ORTIZ, Renato. A moderna tradicéo brasileira: culturabrasileira e inddstria cultura. S&o Paulo:
Brasiliense, 2001, p. 39.

315 1 dem.

316 ORTIZ, 2006, p. 113.

317 1 dem, p. 114.
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no Rio de Janeiro”.®'® Em Sdo Paulo, estava no ar desde o fina dos anos 1950, o
programa Ritmos para a Juventude, na Radio Nacional, apresentado por Anténio
Aguillar. No inicio dos anos 1960, passou a ser apresentado na TV Paulista e, logo
depois, foi para Excelsior, com o nome Festival da Juventude. Depois, com 0 home
Reino da Juventude, foi para a Record, onde logo em seguida terminou. Com isso,
abriu-se uma janela na programacdo da emissora para 0 género, que comecava a
crescer em popularidade. 31°

Com o fim do programa Reino da Juventude, para aumentar a audiéncia
gue caia nos domingos, optou-se pela transmissdo, ao vivo, dos jogos de futebol de
Séo Paulo, iniciativa que esvaziou os estadios e desagradou as equipes. Dessa forma,
a Federaco Paulista de Futebol pds um fim ao acordo.3%°

Na metade dos anos 1960, o Brasil se encontrava francamente
regionalizado. A difusdo dos meios de comunicagdo estava anda em
desenvolvimento, e, de forma geral, os eventos aconteciam localizadamente. O gosto
pelo rock’ n’'roll desenvolveuse predominantemente em S&o Paulo, enquanto, no Rio
de Janeiro, apreciava-se mormente a Bossa Nova. Foi a partir desse fato que a
capital paulista foi escolhida como a cidade na qual deveria ser produzido um
programatelevisivo para a juventude. Segundo Oscar Pilagallo, apesar do sucesso de
Roberto Carlos, no Rio, o ié-iéié se restringia a um gueto, e 0 rock continuava
circunscrito a um punhado de jovens suburbanos aficionados pelo género.3*
Segundo Nelson Motta:

Roberto Carlos era um sucesso. Mas em Copacabana ninguém sabia.
Sucesso no radio, nos programas de rock de Imperia e Jair de
Taumaturgo, nos bailes de sabado nos sublrbios e nos clubes da zona
norte, sucesso Nnos circos que percorriam a Baixada Fluminense [...]. Em
Sao Paulo, onde a “musica jovem” tinha comegado com Celly Campelo,
Tony Campelo e Demetrius, a coisa estava pegando foto com Ronie
Cord, Prini Lorez, os Jet Blacks os Incriveis. Grandes shows
superlotavam cinemas nas manhas de sdbados e domingos nos bairros
populares. Em alguns shows, ndo havia nem microfone: alguém segurava
um megafone e o cantor soltava a voz. As jovens platéias paulistanas
deliravam. Mas o Brasil ainda ndo sabia.>*

Para preencher esse espaco da programacao, o dono e diretor da emissora,

Paulo Machado de Carvalho, decidiu que um programa direcionado para a juventude

318 FROES, 2004, p. 28.

319 AGUILLAR, 2005, Capitulo 9.
320 pILAGALLO, 2008, p. 40.

321 | dem, 2008, p. 40.

322 MOTTA, 2001, p. 52-53.
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seria a melhor solucdo. Para viabilizé- 1o, foi chamada a agéncia de publicidade
Magaldi, Maia & Prosperi. Uma agéncia de publicidade haver sido contratada para
concretizar esse fato demonstra grande preocupacdo da emissora com a imagem do
programa. De acordo com Oscar Pilagallo, Roberto Carlos ndo foi a primeira opgéo
como apresentador. O primeiro convite foi feito a Sérgio Murilo e Celly Campello,
que, ja casada, recusou, “[...] e sem arainha, o rei foi descartado”.3?® Logo apds se
pensou em Ronnie Cord e Demétrius, também idolos da juventude. Mas, “também
casados, eles ndo podiam mais representar o papel de broto disponivel, uma
exigéncia dos idealizadores’.32* A opcao seguinte foi Erasmo Carlos, autor de Festa
de arromba. O cantor, em conversa com a direcdo da Record, sugeriu que uma
parceria com Roberto Carlos poderia ser interessante. Roberto foi aprovado em
seguida no teste de video. Inicialmente, a ideia do programa era ter um casal de
apresentadores, com a cantora Wanderléa: “Mas, como a Record ndo podia voltar
atrés com Erasmo, o tridngulo se formou”.3?® Foi Carlito Maia, um dos socios da
agéncia, que sugeriu que mudassem o0 nome de Festa de Arromba para Jovem
Guarda, provavelmente inspirada ironicamente em uma frase de Lénin, lider da
Revolucdo Russa: “O futuro do socialismo repousa nos ombros da jovem guarda’.3?°

O programa, transmitido ao vivo para Sdo Paulo, estreou em 22 de agosto
de 1965 e era apresentado em videoteipe no Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto
Alegre, Recife e, posteriormente, Curitiba, aém de algumas cidades do interior
paulista. Ha que se ressaltar que o alcance do programa superava as cidades
mencionadas, via emissoras aliadas a TV Record, que o difundiam por uma parte
consideravel do pais.

Além do crescimento do mercado fonografico, ha que se considerar o
aumento do numero de aparelhos de televisdo no pais, que esta intimamente ligado a
repercussao do programa Jovem Guarda. Nos primeiros quatro meses, segundo o
Ibope, o programa atingiu cerca de 2,5 milhdes de pessoas na capital paulista.®?’
Segundo Paulo de Tarso C. Medeiros, a histéria da Jovem Guarda esta ligada a
histéria da prépria televisdo, j& que esta, como ressalta Esther Hamburger,

323 p|LAGALLO, 2008, p. 41.

324 | dem.

325 p|| AGALLO, 2008, p. 41, e ARAUJO, 2006, p. 131 e 132. ARAUJO, Paulo Cesar de. Roberto
Carlos emdetalhes. Rio de Janeiro: Planeta, 2006

%28 PILAGALLO, 2008, p. 41; Documento Musical Jovem Guarda, Contigo! Edig&o Especial, Sio
Paulo: Abril, Edicgo 01, 2004, p. 10; FROES, 2004.

32’Documento Musical Jovem Guarda, Contigo!, S& Paulo: Abril, Edigdo 01, 2004 , p. 24.
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[...] dissemina a propaganda e orienta 0 consumo que inspira a formagéo
de identidades [...]. Ao tornar um repertério comum e acessivel a
cidaddos os mais diversos, [acaba sinalizando a possibilidade], ainda que
sempre adiada, daintegracéo plena3%.

Nesse periodo, o sucesso de alguns programas da TV Record, em Séo
Paulo, “[...] fazia da emissora uma vitrine perfeita do que acontecia na musica
popular brasileira’.®® Os espectadores podiam assistir & imagem e ouvir a mésica a0
mesmo tempo. A diferenca de apenas ouvir a misica por meio do disco ou do réadio, sem
muitas vezes saber como era o rosto do cantor ou cantora, ou até mesmo ver umaimagem
estética em uma revista, esse novo meio trazia para o publico a possibilidade de observar
aroupa, comportamento e a musica em interagéo.

Analisando a revida Intervalo, constatou-se que cada cantor, ou grupo que se
apresentava no programa, trazia caracteristicas relacionadas a um estilo rebelde, cada qual
com caracteristicas particulares.*® Simbolos eram criados ao mesmo tempo em que iam a0
encontro da expectativa de uma grande parcela da populacdo adolescente que os desgjava.
Esses simbolos eram jovens capitaneados pela indUstria fonogréfica, que, a partir dos anos
1960, comecou a se vader mas intensamente dos instrumentos do marketing e da
publicidade para impulsionar suas vendas. Percebendo a for¢a do veiculo de comunicacéo
no periodo, a reportagem darevista Visao ressata que, no caso particular da Jovem Guarda,

Evidentemente a repercussdo tem sido mais ampla gragas aos recursos técnicos
aplicados e a utilizacdo inteligente de um veiculo fantéstico — a televisdo — que
acanga um publico inédito e abre campos novos através da imagem. Francisco
Alves dispunha apenas do radio e das fotos em jornais. Roberto Carlos [e os
outros cantores] leva sua imagem ao publico, condiciona gostos e abre
5)3elrspectivas comerciais imensurdveis. O resultado tem de ser certamente maior.

Mesmo que s anos 1960 a propor¢cdo de domicilios com televisdo se

2

concentrasse nos grandes centros,®*? principamente na regido Sudeste, e que

3% HAMBURGER, Esther. Diluindo fronteiras: a televisio e as telenovelas no cotidiano. In:
SCHWARCZ, Lilia Moritz (Org.). Histéria da vida privada no Brasil. Vol 4. Companhia das Letras,
2000, p. 442-444.

329 MEDEIROS, 1984, p. 36. MEDEIROS, Paulo de Tarso C. A aventura da Jovem Guarda. S0 Paulo:
Brasiliense

339 Durante os anos em que o programa Jovem Guarda foi ao ar (1965-1968), a presenca de seus
integrantes era recorrente na revista Intervalo, desde capas até matérias. E possivel afirmar que
praticamente em todas as revistas existia alguma mengdo ao programa, ou a algum de seus integrantes,
mormente Roberto Carlos. Porém, o ano de 1966 se caracterizou como aguele em que foi maior o nimero
de reportagens.

331Um mito nasce e cresce em 12 meses. Vis3o. 09/09/1966, p. 25.

332 Nos anos 1960, a proporcdo de domicilios com televisdo se concentrava nos grandes centros,
principalmente na regido Sudeste. Fonte: Censo Demogréfico de 1960, 1970, 1980 e 1991. Preparado
com base nos dados levantados por Maria de Fatima Guedes (1960) e Suzana Cavenaghi (1970, 1980 e
1991), pesquisadoras. In: HAMBURGER, 2000, p. 453.
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somente a partir dos anos 1970 a inddstria de comunicag&o viesse a se consolidar, 33
podemos entender que a informagdo simbdlica veiculada pela Jovem Guarda, e ja
pela beatlemania, ultrapassava as barreiras da prépria televisdo e que a propria
aparéncia comegava a ser uma forma de comunicagdo socia relevante. Como vem a

confirmar o depoimento do entrevistado Léo Rosa:

A ideia de Jovem Guarda, e de Beatles por tras disso, apareceu na forma do

cabelo de um amigo meu. Ele passou a ter um corte diferente, cabelo na

testa, maior, mais arredondado, e chamou a atencdo. E um dia ey,

conversando com ele a respeito, era a irma dele mais velha que passou a

produzi-lo dessa forma, e ai ele me explicou a questéo do Beatles, damusica
334

nova.

Tanto Cely quanto Léo afirmam que a televisdo ainda ndo tinha muita
penetracdo nesse periodo e que o radio era uma importante fonte difusora de musica
jovem. Léo aponta que a Radio Mundial tocava Beatles e tinha uma ampla programacao
jovem. Cely afirmaque

A televisdo era muito fraca. Ouviamos muito a Joven Pan, eu e as minhas
amigas, |4 pelos quatorze anos. Gostdvamos de misica, entdo tudo que era
novidade a Joven Pan langava. Por exemplo, uma misica dos Beatles, a
primeira Love me do, vocé ficava ouvindo, ouvindo.3*

Pelo depoimento de Léo, podemos perceber que utilizar roupas
extravagantes, em um momento em que 0S meios de comunicacdo estavam apenas se
estabelecendo, era uma forma de antecipar a propria imagem que seria difundida pela
televisdo. Dessa forma, segundo Malcolm Barnard, “[...] através da moda, do vestuério
e da indumentéria a posicdo de um individuo naguela ordem social € experimentada e
comunicada’33®

Eu morava em Tubardo para estudar e 0s meus pais moravam em uma
cidade muito pequena chamada Vila Nova. E naquele tempo antes da
televisdo chegar por 14, eram lugares muito isolados, certos tipos de roupas
eram completamente estranhos no lugar. E como eu usava aguilo [as roupas
ousadas inspiradas nos Beatles e na Jovem Guarda] em Tubardo fassa a
usar também em Vila Nova e realmente causava um certo impacto.*’

Ja havia uma cultura juvenil em ebulicdo mesmo antes da chegada da Jovem
Guarda ou mesmo dos Beatles. Uma série de transformagdes materiais proporcionou o
nascimento e a solidificacdo dessa nova categoria socia. Léo aponta que, “Quando a

televisdo chegou pra nés em Tubardo, nés ja estavamos inseridos nisso, a televisdo

333 HAMBURGER, 2000, p. 444.

334 Entrevista realizada com L éo Rosa de Andrade, em Jaguaruna (SC), em 27 fev. 2009.
335 Entrevistarealizada com Célia Maria Ribeiro Puglia, em Sorocaba (SP), em 3 set. 2008.
338 BARNARD, Malcolm. Moda e comunicagao. Rio de Janeiro: Rocco, 2003, p. 91.

337 Entrevista realizada com Léo Rosa de Andrade.
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confirmou, os programas de auditério como a Jovem Guarda confirmaram aguilo tudo,
mas nés ja estdvamos entrando na coisa’.>*® Para o entrevistado Fausto, a intensidade
expressa pelos Beatles ultrapassava 0 campo musical e coincidia com a inconstante
etapa da vida por que estavam passando: “O adolescente, devido as mudangas
hormonais que ele tem, a vida passa a ser vivida com um pouco mais de intensidade,
inclusive no campo da musica. Na época, a misica que estava surgindo era a dos
Beatles e eu me identifiquei com ela’. 3%

A explicagdo de que o programa foi ao ar quase por acaso, simplesmente
como aternativa a proibicdo do futebol ao vivo nos domingos, também parece
demasiadamente simples. De acordo com a reportagem da revista Visdo, a tese central
motivadora do empreendimento era que:

Roberto Carlos poderia repetir no Brasil, em escala propria, 0 processo que
se desenvolve nos paises altamente industrializados, e que atende a um
mercado juvenil que exige e compra, aém de influir nas decisdes e nas
compras de seus pais. Neste caso, 0 importante era criar condigoes para que
uma geracdo com ele se identificasse, através de sua misica importada e
nacionalizada; uma geracdo preparada pelo cinema e pelas revistas para
receber essamusica.**

Na reportagem da revista Manchete junho de 1965, por mais que o artigo
ressdlte que “A Inglaterra volte a ser sacudida com os ié-ié-ié mais caros do mundo”,
percebe se, pelo nimero considerével de reportagens encontradas sobre os Beatles, tanto na
revissa O Cruzeiro como na revista Manchete, que o impacto do ié&-ié-ié britanico ja era
bastante consideravel nos meios de comunicacdo do Brasil. O texto afirma que, pelo
sucesso conseguido com o filme, os Reis do 1&ié-ié “[...] o aucinante conjuntinho de
Liverpool”**! estaria elevando sua fama e loucura aum outro patamar, deixando de ser
exclusividade de adolescentes para atingir os mais sisudos pais de familia. Os “técnicos em
publicidade previram um ano para iniciar 0 prestigio do conjunto. Mas, com prazer, eles

descobriram que estavam errados’ . 342

338 Entrevista realizada com Léo Rosa de Andrade.

339 Entrevistarealizada com Fausto Macedo em Sorocaba (SP), em 5 nov. 2008.

340 Um mito nasce e cresce em 12 meses. Visdo. 09/09/1966, p. 24.

22; JUNIOR, Hedyl Valle. Os Beatles atacam de novo. Manchete, 05/06/65, p. 117.
Idem.
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De certa forma, 0 “sucesso garantido”3*® dos Bestles, aquilo que ja n&o eraum
“modismo passageiro”, inspirou a agéncia Magaldi, Maia & Prosperi Publicidade, no
Brasil, a “lanca-se & aventura e assumir a responsabilidade do negécio [..]",%**
patrocinando eles mesmos o programa. Na realidade, era um sabado de agosto de 1965, o
tempo ja estava comprado e o programa deveriair ao ar no dia seguinte, ndo havia tempo de
buscar outro patrocinador.3*> O primeiro havia declinado, alegando que: “ Pensamos muito e
infelizmente ndo vamos patrocinar o programa. N&o é conveniente ligar N0Sso nome a esses
playboys cabeludos’ . 3¢

Assim como havia acontecido internacionalmente, o rock n’roll comegava a
estabel ecer-se comercialmente também no Brasil, demonstrando ser mais do que “[...]
um modismo passageiro: era um movimento concreto e que mobilizava tanto os jovens,
como empresarios inteligentes e um publico fiel”.3*" A nascente cultura do consumo
adolescente, relacionada a busca de uma identidade urbana juvenil, foi um dos motivos que
levaram 0 programa ao sucesso, ancorado na figura de Roberto Carlos, que assume a

funcdo de primeiro idolo pop nacional, como afirma Zuleika de Paula Bueno:

A Jovem Guarda delineou pioneiramente no Brasil um estilo juvenil, ou sga,
articulou-se & construg@o de uma identidade urbana criada a partir do consumo,
representando uma subcultura derivada da cultura internacional. A propaganda
macica e 0 desgio deliberado de construir um mito adolescente brasileiro
motivaram a reunido dos representantes mais significativos do ié-ié-ié[...] em
torno de um nome que os agregasse ... 34

O programa Jovem Guarda ndo era muito diferente de outros programas de

auditério daguele periodo, que traziam atracOes musicais e caracterizavamse pelas

343 Com a andlise desse artigo, vé-se que ja, desde 1965, noticias de carater positivo surgiam sobre o
guarteto briténico nas revistas: a reportagem inicia narrando o0 que seria a histéria do filme Help, segundo
filme dos Beatles. Por isso, o titulo “Os Beatles atacam novamente”, atestando que, apesar das previsdes
contrarias, os Beatles continuavam fazendo sucesso, mais do que se esperava, narealidade. A reportagem
termina concluindo que os “homens-detrés-da-cortina dos Beatles” ja ndo precisariam mais se preocupar
em plangjar o futuro para eles. Em 1965, eles ja haviam provado ndo ser apenas um modismo passageiro,
inclusive ja haviam se consagrado fazendo a turné pelos Estados Unidos no ano anterior. Cada vez mais,
os Beatles, além de seu talento, emergiam como uma verdadeira poténcia musical geradora de lucros, e os
“homens-detras-da-cortina” se dedicavam “a somar as fortunas que ganham num ritmo t&o alucinante
quanto o das musicas de Ringo, George, Paul e John”. JUNIOR, Hedyl Valle. Os Beatles atacam de novo.
Manchete, 05/06/65, p. 117
344 \/isdo, 09/ 09/1966, p. 24.
345 | dem.
348 | dem. De acordo com a afirmac&o a seguir de Oscar Pilagallo, é possivel concluir que a primeira
empresa arecusar o convite para patrocinar o Jovem Guarda foi a Ovomaltine: “ Roberto Carlos ainda néo
era muito conhecido em Séo Paulo. E a franjinha do cabelo, o babado da camisa, a atitude transgressiva,
nada disso contribuia para a construcdo da imagem adequada para a venda de certos produtos. A
Ovomaltine, interessada em atingir o publico jovem, ndo quis financiar ‘aqueles cabeludos delinqiientes
gVej a, 30.12.1970). Outras empresas reagiram de forma semelhante”. PILAGALLO, 2008, p. 42.

4" FROES, 2004, p. 23.

348 BUENO, 2008, p. 204.
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apresentacdes ao vivo de diversos cantores e grupos. Uma novidade no contelido esteve
no fato de colocar um trio de apresentadores, Roberto Carlos, Erasmo Carlos e
Wanderléa, em vez de uma dupla, que habitualmente era formada por um casal. Porém,
seu ineditismo consistiu em difundir macicamente simbol os da rebeldia juvenil, que até o
inicio dos anos 1960 faziam parte do universo da “juventude transviada’. As girias, as

muUsicas el etrificadas pelas guitarras, o carro e principa mente a moda funcionariam como

349

uma forma de “inventar novos significados culturais’. " Segundo Grant McCracken, essa

invencdo é empreendida por “lideres de opinido”, que podem ser estrelas da musica pop,
reverenciados por seu status, por sua beleza e s vezes seu talento.®*® No caso, Roberto,
Erasmo Carlos e Wanderléa, como icones juvenis, encaixam se nessa categoria, audando
“[...] amoldar e a redefinir o significado cultural existente, encorgjando a reforma de
categoria e principios culturais’.**! No papel de

Lideres de opini&o [...] inventam e disponibilizam uma espécie de significado,
que é largamente modulado pelas coordenadas culturais prevalecentes,
estabelecidas pelos principios e pelas categorias culturais. Esses grupos séo
também permeaveis ainovagdes culturais, mudancas de estilo, valor e atitude,
os quais, em seguida, passam adiante para as classes subordinadas que os
imitam. 32

A irreveréncia e a pretensa espontaneidade que ia a0 ar todo domingo,
despertando idolatria nas (nos) fas, eram bastante estudadas para provocar os efeitos
esperados. Como demonstra areportagem da revista Realidade, ao tratar dos gestos e

lingugjar de Roberto Carlos em suas apresentacoes:

Durante o espetéculo, Roberto Carlos usa uma técnica especia para provocar

0 auditério. Além das palavras-chave como mora, uma brasa, uma lenha, usa
gestos: faz de conta que atira granadas, tapando os ouvidos como se fosse

ouvir a explosdo, beija e abraga as cantoras, danca com elas, apanha todas as
flores que sdo atiradas ao palco>>

Oscar Pilagallo aponta que

[...] gestos e girias que gjudavam a compor o ambiente despretensioso, ndo
surgiam no calor do momento. Os gestos vinham dos gabinetes dos assessores,
como aidéiade Roberto Carlos se curvar e apontar paraa coxia, anunciando a
entrada no palco do “meu amigo Erasmo Carlos’. Quanto as girias, vinham
das ruas. “Papo firme’ e “barra limpa’ sdo duas das mais conhecidas e
datadas. Roberto Carlos teria inventado apenas o borddo “é uma brasa,
mora".3>*

349 McCRACKEN, 2003, p. 110.

350 1 dem.

31 1 dem.

352 1 dem.

353\/ejam quem chegou de repente. Realidade, Maio, 1966, p. 76.
34 PILAGALLO, 2008, p. 42-43.
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Como aponta Chico Homem de Melo, existia uma producdo profissiona por
trés dos bastidores do programa semanal: “[...] cen&rios e figurinos projetados com

competéncia; direcdo de cena dindmica; em suma, tudo montado para criar 0 clima

adequado a0 surgimento de idolos, paixdes — e vendas™3>® (figuras 44 e 45).

|
R

Figura 44 e 45 (o gesto dueficou famoso em que o cantor se cﬁrvava, apontava o dedo paraacox‘iae
anunciava os convidados do programa, como, por exemplo: “O meu amigo Erasmo Carlos’): Roberto
Carlos ao vivo no Jovem Guarda: cendrios e gestos projetados com competéncia para despertar o interesse
do publico adolescente.

Para os jovens, que buscavam um universo a parte de seus pais e familiares,
certamente houve identificagdo com esse universo fantasioso. De acordo com Suely Mara

356

Boer Potier, em sua pesquisa Giria em cangdes da Jovem Guarda,”" os jovens utilizavam

se das girias para apresentar ao mundo identidade propria; seria uma maneiraindividua de
dizer as coisas “registrando uma forma diferenciada de comunicacgo”,*’ sgjana linguagem
verbal, sganavisud.

Nos anos 1960, a Jovem Guarda era Snénimo do ié-ié-ié, e representacao
sonora era sinbnimo de rock naciona. O vocabulo nasceu de uma associagdo feita com a
primeirafase musical e estética dos Beatles. Todavia, para aém de representar ainfluéncia

do rock inglés namusica jovem do Brasil, **®

0ié-ié-ié sgnificou um estilo comportamental

adotado por grande parte da juventude, estilo esse em que musica e moda fardo parte de um
unico conjunto. Um dos fatos que atestam a confluéncia desses fatores e a importancia do
género para 0s anos 1960 é a presenca do verbete “ié-ié-i€” em trés enciclopédias. Barsa
define-o como “género musical popular” que “chegou ao auge do sucesso entre 1965 e
1967, no programa de televisdo comandado por Roberto Carlos[...]” *%° Larousse Cultural

define-o como: “[...] versao brasileirado rock internaciona e, por extensdo, a juventude da

355 MELO, Chico Homem de (Org). O design gréfico brasileiro anos 60. Sio Paulo: Cosac Naify, 2006,
. 47.

Es POTIER, 2001.

37 | dem, p. 2.

358 Oscar Pilagallo aponta que “[...] Cronologicamente, 0 ié-ié-ié precede o yeah yeah yeah dos Beatles. A

adaptacdo brasileira de Splish Splash foi langada no primeiro semestre de 1963, alguns meses antes de

She Loves You, que s6 sairia em agosto daquele ano”. PILAGALLO, 2008, p. 36.

359 Grande enciclopédia Barsa. S& Paulo: Barsa Planeta Internacional, 2005, p. 572.
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época [...]".*%° Por fim, a Enciclopédia da moda®®*

assinaa que “o termo era usado para
descrever as roupas do inicio da década de 1960".°%? Se, nas trés enciclopédias,
encontramos mencao ao refréo “yeah, yeah, yeah”, da cancdo She loves you, popularizada
pelos Bestles, € possivel perceber pelas descrigdes que, no Brasil, 0 ié-ié-ié ultrapassou a
esferamusicd e atingiu a esfera comportamental .

Duas matérias, uma da revista Intervalo, de outubro de 1965, e outra da revista
Claudia, de maio de 1966, demonstram como o i&-ié-ié acabava sendo difundido mais do
gue como tendéncia de moda, como um estilo de vida. Utilizando-se dos simbolos adotados
pelo quarteto britanico, a reportagem “Como ser um Beatle sem fazer forca’ (figura 46)
ensing, passo a passo, qualquer jovem a ser um Beatle, sem fazer esforco, difundido aideia
de que smplesmente imitando o seu idolo qualquer fa poderia ser igud a ele. Porém, néo
bastaria adotar o cabelo, a roupa, ou a guitarra, pois mais importante do que tudo isso,
ressdta a reportagem, € averdadeira“atitude perante vida':

Ser um Beatle ndo é dificil: 0 duro mesmo é ser um Beatle sem fazer forca.

Botinha de Beatle, cabeleira de Beatle — isso se arranja. O penoso, porém, € ser

um Beatle mesmo, pravaler. Porque ser um Beatle é, antes de mais nada, manter

uma atitude diante da vida e do mundo. Isto posto, o resto virapor acréscimo ea
beatl esofia fluird de mansinho. Sem fazer forga ®®3

N& importava possuir uma roupa, ou um insrumento musica, se
conjuntamente com esses objetos materiais ndo estivesse embutida a ideia de um “estilo
completo”. Na redidade, sGo os objetos, transformados em simbolos, que evidenciam o

individuo, como aponta outro trecho da reportagem:

Se vocé quer ser um Beatle lembre-se de que a atitude prépria do homem € a
verticalidade. Por isso, 0 amplo paleto, cortado em enérgicalinhaascendente, da
lugar para quatro botdes. O debrum na gola e o bolsinho servem para quebrar a
monotoniado tecido. O efeito é de sdbrio destaque. Oslongos cabel os, longe de
concessdo a feminilidade, sdo, na Inglaterra, simbolo evidente de afirmativa
virilidade. O Beatle é, acima de tudo, um forte, eram assm cabeludos os
marinheirosde SuaM gjestade no sécul o passado, quando aesquadrabritanicase
fez aRainhados Mares|...].%%

No editorid “Frio jovem de maio foge com 1a e veludo”, da revista Claudia,
encontramos um ensaio dedicado a mulheres jovens, com roupas bastante modernizadas.
Em particular, o “[...] conjunto bem yé-yé em rosa-shocking (figura 47). Veludo cotelé ou

camurca sd0 os materiais mais indicados. Escolha um deles, mande cortar o casaco bem

360 Grande encliclopédia Larousse Cultural. So Paulo: Nova Cultural, 1996, p. 3066.

361 O’'HARA, Georgina Callan. Enciclopédia da moda: de 1840 & década de 90. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 2007.

362 1 dem, p. 166.

363 Como ser um Bealte sem fazer forga. Intervalg 10 a 16/10/1965, p. 6 a 9.

%41 dem, p. 7.
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comprido. Vista com puldver tijolo e amarre um lengo laranja no pescoco. Jeito jovem em
moga jovem combina com um penteado bem garoto, que vai bem com rosto estreito, bem

modelado. Paraum ar mais garoto, um boné’. 3%°
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Figuras46: Reportagem “Como ser um Beatle sem fazer forga’, Intervalo, outubro de 1965, e 47: “Look yé-
yé€’, Claudia, maio de 1966. O estilo ié-ié-ié ultrapassou 0 universo musical, virando tendéncia de moda.

Tupa Gomes Corréa atenta para o fato de que a dimensdo da importancia das
roupas et naguilo que representam, mais do que nas suas smples caracteristicas como
produtos de mercado. Segundo o autor, a moda agrega valor de identidade. No caso da
musica, € um veiculo de um modo de ser que, ademais, embute publicidade e por €la se

consolida:>%®

A utilizag8o pel o gparato publicitério, além de servir paraassociar o produto amusicaque
ilustra sua divulgaggo, também serve para divulgar essa ilustracdo sonora. Ela pode ser
uma musica especifica ja conhecida, uma composicdo especid para a divulgaggo, ou
apenas um género musical. Este, a exemplo do rock, associado ainimeros produtos, tem
percorrido o mundo, divulgando de cigarros a automéveis, de refrigerantes a tantos

produtos, especial mente roupas%’

A Jovem Guarda representa o ideal do jovem urbanizado, que bem poderia

viver na S0 Paulo daquele periodo, grande capital metropolitana e sinbnimo de
desenvolvimento, como se pode ler nas descrigdes feitas pela revista Manchete “No asfato
selvagem esta a esperanca e os brasileiros continuam afluindo para as grandes cidades, a

3% Erio jovem de maio foge com 14 e veludo. Claudia, Maio, 1966, p. 38.
366 CORREA, Tupa Gomes. Disco & moda: funcéo do rock na articulagdo do mercado cultural. 1988. Tese

(Livre Docéncia) — Departamento de Jornalismo e Editoragdo. Escola de Comunicacfes e Artes,
Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo, p. 15-16.
367 | dem, p. 32.
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fim de escapar a monotonia das pequenas comunidades rurais, fazer fortuna ou afinar-se
com o ritmo do século XX [...]”. 3¢ Marcelo Frées afirma que, no Brasil, o rock “encontrou
na juventude do mundo industrializado, esperancoso na recuperacdo econdmica gradual do
pos-guerra, seu principa publico entusiasta — e por iSO Mesmo seu consumidor em
potencial” . 3¢

O carro, simbolo de ascensdo social a partir dos anos JK, foi um dos maiores
emblemas do Jovem Guarda. Porém, por meio de uma ressignificaco, passaria de simbolo
do desenvolvimentismo e da estruturacdo familiar na década anterior a emblema de
liberdade e de desprendimento dos valores tradicionais, servindo de espago para namorar,
burlar as regras de transito e promover o exibicionismo (imagem inspirada na figura de
James Dean ao volante desde Juventude transviada). Segundo Paulo de Tarso C. Medeiros,

Seja 0 calhambeque exd6tico e por isso atraente, sgjam os automoveis grandes e
indicadores da elevada posi¢éo social de seus possuidores, o carrdo vai sempre
reaparecendo: ora simbolo da ostentagdo, ora signo de independéncia e de uma
certa agressividade, ora pega importante no jogo da seducdo amorosa, ora
companheiro e parceiro no elogio & solidao magoada®’°

Foi notavel o nimero de reportagens encontradas por esta pesquisa que faziam
meng&o ao carro, a época, associado a ascensdo socia, aliberdade, & velocidade, a aventura,
a paguera “Roberto Carlos compra um novo Impaa e quer mordomo no
apartamento”3’Y(figura 48); “Roberto Carlos um ano depois. nove carangos e nenhum
amor”,3"? “Wanderley em ponto de bala para Interlagos’; 3™ “ Calhambeque do Brasa éuma
Baratinha 1930 totamente envenenada: Roberto Carlos pagou 15 milhdes parater o carro
que queria’;3’* “[..] Erasmo comprou um Rolls-Royce que pertenceu ao ex-governador
Ademar de Barros. Pagou 22 milhdes pelo carango, va pint&lo de amarelo com frisos
vermelhos e decoré-lo com equipamento cow-boy [...]”.2”® “Na onda do carréo, Vips levam

mil garotas a passear”.®’® “Os Fevers na onda de um cardo’;3”’ “O cardo de

%58 S50 Paulo agora. Manchete, Julho, 1965, p. 52.

39 FROES, 2004, p. 17.

370 MEDEIROS, 1984, p. 32-33.

371 Roberto Carlos compra um novo Impala e quer mordomo no apartamento. Intervalg 30/01 a
05/02/1966, p. 8-9.

372 Roberto Carlos um ano depois: nove carangos e nenhuma namorada. I ntervalg 04 a 11/09/1966, p.
3.

373 \Wanderley Cardoso em ponto de bala para Interlagos Intervalo, 18 a 24/09/1966, capa.

374 Calhambeque do Brasa é uma Baratinha 1930 totalmente envenenada. I ntervalo, 02 a 08/10/1966, p.
12-13.

37> Tremendao apura a forma. Idem, p. 17-17.

378 Na onda do carro Vips levam mil garotas a passear. | ntervalo, 16 a 22/10/1966, p. 6-7.

377 Os Fevers na onda do carré&o. I ntervalo, 18 a 24/12/1966, p. 16-17.
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Wandeca*"8(figura 49); “ De velocidade eu gosto mas réio em motocicleta: Wanderléa deu

uma volta na motocicleta mas gosta mais do seu Mustang”;3"® “Um carro certinho para

Eduardo Araljo: um carréo chelo de bossas, com rédio, TV e outras micangas foi 0 que

Eduardo Araljjo comprou para suas viagens. Tem todo o corforto, € quase um palacete, de
ta0 bem equipado [...]”*® (figura 50).

e & L : = - I :
Figuras 48, 49 e 50: Roberto e Erasmo Carlos passeando com o novo Impaa de Roberto. Wanderléa e Eduardo Araljo
posando cada qual com o seu Mustang. O “carrdo” virou um dos maiores simbolos do Jovem Guarda,associado a liberdade
juvenil.
O edstilo de vida descrito nas cangbes parecia ser vivido na vida real pelos

participantes da Jovem Guarda. Fragmentos das letras de Parei na contramédo e
Casamento ndo é @po pra mim ndo diferem muito da construcdo do personagem de

Roberto Carlos na reportagem da revista Realidade:

Vinha voando no meu carro quando vi pela frente/ Na beira da calgada um
broto displicente/ Joguei o pisca-pisca para a esquerda e entrei/ A velocidade
que eu vinha ndo sei, pisei no freio obedecendo ao coragéo/ E parei, parei ha
contramao &

Se em festa de familia o assunto é casamento/ Eu finjo que ndo ouco, essa
escola eu ndo frequiento/ Eu mudo de assunto fal o até de futebol/ Casamento,
enfim, n&o é papo pra mim. 382

O carrdo, tema constante de sua vida (hoje ele tem quatro automéveis), é o
simbolo dariqueza e do poder:

— Sinto-me um rei dentro do Impala.

As garotas estao sempre presentes na vida de Roberto Carlos. Aos beijos e
abracos ele marca e desmarca encontros, muda de namoradae sai com duas ou
trés a0 mesmo tempo. Acorda com Suzi |he telefonando, almoga com Malena,
passa a tarde com Rosinha, janta com Andréa e vai dormir recebendo juras de
amor eterno de Vandinha. As meninas que conhece hoje esguece amanhé e
nao se lembra de ter ficado muito tempo com uma namorada so:

— Sou muito leviano. Casamento n&o é papo pramim. 83

378 O carrao de Wandeca. I ntervalq 15 a 21/01/1967, p. 14.

379 De velocidade eu gosto mas ndo em motocicleta. I ntervalo, 04 a 10/06/1967, p. 18-19.

380 Um carro certinho para Eduardo Aratjo. Intervalo, 20 a 26/08/1967, p. 35. Ainda sobre carros, de

acordo com Nelson Motta, com o sucesso do Programa, com o dinheiro obtido com a venda de discos e

shows, Erasmo Carlos dois meses apds a estréia, comprou seu primeiro carro, um Volkswagen verde

metéalico, “e pagou avista. E em dinheiro” Logo apds, “trocou o fusca por um Karman-Ghia[...]”. (Motta,
. 97)

oh Parei na contramao (Roberto e Erasmo Carlos, 1963).

382 N&o & papo pra mim (Roberto e Erasmo Carlos, 1965).

383 \/gjam quem chegou de repente. Realidade, Maio, 1966, p. 77.
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Em setembro de 1965 foi possivel encontrar a primeira matéria na revista
Intervalo atestando 0 sucesso do programa, que estreara em 22 de agosto. A manchete

anunciava: “ Jovem Guarda estremece atdlevisao”:

Roberto Carlos, quase nu e todo arranhado, fugiu num Volkswagen verde,
enguanto mais de trinta meninas de 12 a 16 anos [...] ficaram gritando na porta
do Teatro Record e logo depois brigando e chorando em disputa do que restava
da camisa vermelha do cantor. Foi assim que terminou o0 maior show de misica
juvenil que a TV-Record programou parao Iangamento de seu programa Jovem
Guarda, sob comando de Roberto Carlos|...].%®

Em dezembro, Intervalo trazia a matéia: “Brasl também canta i€, i€, ié [..]
Repetindo com Roberto Carlos o grito de guerra dos jovens de todo o mundo”. 3 De
acordo com a reportagem, a concretizacdo do programa foi um “[...] primero grito
verdadeiro nabase do i€, ié, ié. Pela primeira vez na histéria do show, umaemissora[a TV
Record] resolvia apresentar um programa para jovens com 0 mesmo espirito com o qual
eram feitos os outros programas. responsabilidade, seriedade, com o melhor que havia no
setor”. %8 Por isso, Roberto Carlos entra em cena para apresentar o “o seu Jovem Guarda, 0
grito ensurdecedor do i€, i€, i€, um grito forte de quem veio para ficar”. As misicas de
todos os cantores e conjuntos sdo cantadas por “meninas da Penha, Lapa, Jardim Paulista,
| panema, Curitiba, Recife e Manaus”. 38’

Em outubro de 1966, o Brasa, apdido de Roberto Carlos, foi coroado “Rel da
Jovem Guarda’ pelo apresentador Chacrinha, em seu programa de auditorio (figura 51). O
apresentador precisou do auxilio de duas viaturas da Policia Militar para recepcionar o
cantor.38 Em seu Cadillac presidencia, vestindo calca cinza, camisa rosa e paletd xadrez,
Roberto Carlos chegou, com trés horas de atraso, aos estudios da TV Rio para receber o
titulo de cidado carioca, conferido por meio de requerimento do deputado Nina Ribeiro,2°
em novembro de 1966.

384 Roberto Carlos foge para néo ficar nu. Intervala 5 a 11 de setembro de 1965, p. 14 e 15.

385 Brasil também canta ié, ié, ié. Intervalo, 05 a11/12/1965, p. 10 a 13.

35 | dem.

37 | dem.

388 Chacrinha tem de tudo: coroa para o Brasa e feijoada para Altemar. I ntervalg 30/10 a 5/11/1966, p.
17. Ainda de acordo com a reportagem, “Roberto estava com um smoking de paletd azul, mas Chacrinha
foi mesmo com um horrivel baby-doll. Circulou assim entre os cobras da sua Discoteca: Wanderley
Cardoso, Rosemary, Simonal, The Jet Black’s, The Golden Boys, Trio Esperanca, Ary Sanches [...]".
Ainda, de acordo com Marcelo Frées, “Rei por aclamagdo, Roberto fazia shows beneficentes com
freqliéncia quase igual a de shows pagos. Néo foi a toa que, logo apés um show para a Liga de Senhoras
Catolicas — que teve o caché de 3 milhdes de cruzeiros revertidos as 800 criangas mantidas pela entidade
—, Roberto foi coroado “Rei da Juventude” com uma coroa Rei Luis, da Franga, fantasia premiada no
dltimo carnaval carioca. FROES, 2004, p. 107.

339 Roberto Carlos cidadéo carioca e... Brasa oficial! Intervala 13 a 19/11/1966, p. 16-17.
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Figura 51: Roberto Carlos, o primeiro idolo pop nacional.
Em 1966, foi coroado “Rei” pelo apresentador Chacrinha em programa de televisao.

Em dezembro daguele mesmo ano, a revista Intervalo inaugurou a sua edicéo
norte-sul, comegando a noticiar a programacéo de Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre,
Recife e Salvador, além das ja presentes Sdo Paulo e Rio de Janeiro, passando a circular
nacionalmente. Usando um chapéu de cangaceiro e segurando uma cuia de chimarrdo,
Roberto Carlos foi 0 escolhido para estampar a capa dessa edicdo, que anuncia: “Roberto
Carlos une o norte a0 sul”>% (figura 52). Esse veiculo atesta a evolugdo do poder da
televisdo no Brasil, ab mesmo tempo em que funciona como criador de imagens simbdlicas
imateriais e traz noticias sobre os idolos. O sucesso de Roberto Carlos coincide com o
momento da expansdo dos meios de comunicagdo de massa, huma ocasido em que
comecamos a perceber, nos textos jornalisticos, um personagem que traduzia esse pais
integrado pel os mel os de comuni cagao:

Nosso pais € um continente, e a TV esta gudando a unir os pontos mais
distantes deste nosso imenso Brasil. INTERVALO sente justificado orgulho de
ser porta-voz dessa unido que a TV propicia, através do talento de nossos
artistas. E foi por isso que escolhemos a capa que vocé viu: o maior idoloda TV

nacional, Roberto Carlos, de chapéu de couro, ao norte, e chimarrdo, ao sul,
dizendo conosco: Ald, Brasilt®%*

390 Roberto Carlos une o norte ao sul. Intervalq 27/11 a 3/12/1966, capa.
391 1 dem, p. 3.
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Figura 52: Intervalo, dezembro de 1966.
O sucesso do Jovem Guarda coincidiu com
aexpansdo dos meios de comuni cagéo de massano Brasil.

Em fevereiro de 1967, “[..] sob o nome de Rio-Jovem Guarda, a versdo
carioca do Jovem Guarda estreou na TV Rio, associada da Record, que ironicamente
haviatirado o programado ar em 1965, por falta de audiéncia’. 3% De acordo com matéria
darevigta Intervalo, varios milhes foram gastos pela emissora para contratar outravez o
programa, que contava com aquele “[...] agora trarsformado em idolo da musica jovem
brasileira’. Como atesta a reportagem, o ié-ié-ié ja havia conquistado uma parcela da
juventude carioca: “Quando o Brasa entrou no palco, numa sexta-feira de muita chuva, a
platéia foi possuida por um delirio incontrolavel [...]. A multiddo (9 mil pessoas) néo
gueria deixar Roberto ir embora. O programa custou a acabar e foi preciso um choque da
Policia para conter as fas [...]”.3%® Num concurso lancado pela revista Intervalo, no ano
de 1967°%*, “Favoritos do Publico”, o Jovem Guarda, Roberto Carlos e Wanderléa,
mantiveramse, durante todo o periodo, na primeira posicdo, vindo a conquistar o
primeiro lugar em suas categorias, respectivamente: programa, cantor e cantora
preferidos.

ok k
Um dos aspectos que definem a Jovem Guarda € a auséncia de engajamento

politico, justamente em um momento em que o pais vivia a dura redidade da ditadura

222 http://www.senhorf.com.br/jovemguarda/mat4.htm Acessado em 20/02/2009.
Idem.
394 Concurso “ Favoritos do Pablico”. Intervalo, 1967.
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militar. Exatamente por este fato € dificil caracterizar 0 grupo como um “movimento”, ja
gue seus participantes ndo estavam envolvidos ideologicamente em torno de alguma
causa, visando a determinado fim. Distante de representar um movimento ideoldgico,
com propostas articuladas, porém permeado por uma ideologia que “[...] cumpre fungdes
de envolvimento emocional, de unificacdo de esforgos, de ocultamento de interesses, de
projecdo para o futuro, de auto-identificacdo do individuo ou de grupos, de
comprometimento com idéias e apoio a propositos, de padronizacdo de conceitos, de
desencadeamento de acdes’, 3% a Jovemn Guarda representa a celebracso da descoberta
pela juventude dos prazeres ligados a efemeridade, a uma vida ludica e hedonista,
permeada pelos prazeres do consumo, da danca, da liberdade sexual, individual.
Liberdade, enfim.

A ja citada revista Realidade atesta que Roberto Carlos, em maio e 1966,
liderava boa parte dos gostos da juventude, sendo o porta-voz que representava 0s anseios
desse grupo: “Roberto Carlos; a rebelifo da juventude’3® (figura 53). De acordo com a

n 397

reportagem, esse “mogo de apenas 23 anos comanda a revolugédo da juventude enéo

demonstrainteresse por aquilo que chama de “problemas dos adultos’:

Nunca ouviu falar em Roberto Campos, e reage com o ceticismo dos simples
guando alguém, por acaso, lhe diz que o homem um dia pode chegar a Lua.
Sua leitura exclusiva sdo as revistas infantis. Ndo tem a minima idéia do que
sgjao Vietnae do Brasil conhece muito pouco. Ndo sabe quem € o governador
de Minas Gerais, nem sabe que o Congresso Nacional é formado pela Camara

Federal e pelo Senado. Para ele o importante é “viver avida’ 3%

L0BERTO GARLOS =&

\EDITA DI
ORGE AMADC

05 RUSSOS
A SABEM
COMD VIVER

e

Figura 53: Realidade, maio de 1966:
Roberto Carlos. o porta-voz darebelido dajuventude.

395 ANDRADE, Léo Rosa de. Liberdade privada e ideologia. Sao Paulo: Académica, 1993, p. 23.
39 Roberto Carlos: arebelido da juventude. Realidade, Maio, 1966, capa.

397 \Jejam quem chegou de repente. Realidade, Maio, 1966, p. 73.

39 1 dem, p. 79.
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Uma das reacdes mais curiosas a rebeldia de Roberto Carlos — a qual era
muito mais comportamental do que politica, pelo menos ndo no sentido de politica que
0 contexto da época delineava — foi sua participacd em um “jari” e a sua “defesa’ por
Silvio Santos.®* Na redlidade, o julgamento fazia parte do programa Quem Tem Medo
da Verdade, apresentado por Carlos Manga na TV Record, a partir de 1968, no qua
celebridades eram submetidas a um jari composto por figuras do meio artistico. A
acusacdo pedia a “[...] condenacdo de Roberto Carlos por influenciar negativamente a
juventude brasileira com a sua maneira de trgjar-se”. 4%°

Um Roberto Carlos timido e cabishaixo — bastante cabeludo e com roupas
displicentes — ouve Silvio Santos o defender perante o jari, composto por um padre,

inclusive, e aplateia (figura 54).

- A A o .
Figura 54: Roberto Carlos foi acusado de influenciar negativamente
ajuventude com sua maneira de trajar-se no programa Quem Tem Medo da Verdade.

Segundo Silvio Santos, as acusagdes sdo muito frégels para condenar

Roberto Carlos:

Roberto Carlos usa roupa colorida, Roberto Carlos fez com que a juventude
usasse colares, usasse medalhfes, usasse anéis, usasse o amarelo, o
vermelho, o azul. E disseram até que essa juventude, talvez por causa de
Roberto Carlos, estivesse se desmasculinizando, estivesse efeminada. Ora
desde quando a roupa, desde quando os colares, desde quando os anéis
desmasculinizam o homem?4°*

399 A participac&o de Roberto Carlos no programa Quem Tem Medo da Ver dade provavel mente aconteceu
em 1970.

400 A acusacao feita a Roberto Carlos pode ser vista em:
http://www.youtube.com/watch?v=_HdhLvP8yNg.

01 0 video pode ser acessado no site YouTube em:
http://www.youtube.com/watch?v=JGqCgV | 4sPk& feature=rel ated.
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De acordo com Silvio Santos, pois ndo temos acesso ao depoimento de todos
do jari, uma das acusacOes feitas a Roberto Carlos € “de que ele deveria ter aproveitado
a sua lideranca para encaminhar reivindicacOes da juventude’. Podemos concluir, por
essa afirmacdo, que, com o acirramento das discussdes politicas no ano de 1968,
comegou-se a cobrar cada vez mais uma posicao ideoldgica explicita do cantor. Porém,
eximindo a responsabilidade de Roberto Carlos, Silvio Santos enfatiza que o cantor néo
esta relacionado com essa outra juventude, a juventude quica dos “subversivos’. Na
verdade, Roberto Carlos poderia até ser corrompido por ela.

Considerado rebelde, ndo € de estranhar que Roberto Carlos tenha comegado
a ser questionado pela opinido publica sobre as revoltas ou movimentos estudantis das
quais ndo participava, mas que ganhavam os meios de comunicacdo ja no ano de 1967.
Com o endurecimento da ditadura militar, ficava cada vez mais dificil ndo tomar uma
posicdo politica no pais, ainda mais para um cantor que exercia grande influéncia na
juventude brasileira. Na coluna “ Roberto Carlos Reponde”, da revista Contigo, o cantor
respondia a cartas enviadas pelas fas, cujas perguntas especulavam sobre a vida pessodl
do cantor, seus shows, sua aparéncia, suas namoradas. Em abril de 1967, Roberto
Carlos prestou um esclarecimento sobre seu possivel envolvimento com o movimento

estudantil em sua coluna:

A todos que tém escrito e telefonado [...] querendo saber de que lado ele esta
nabriga com os tais cabel udos das passeatas, assunto de manchete dejornais
e motivo de entrevistas e debates pela TV. Roberto esclarece ndo ter tomado
partido porque, na verdade, ndo é a Jovem Guarda que esta em jogo. Esses
cabeludos constituem um grupo a parte. Nao cabe aos elementos da Jovem
Guarda atacé|os ou defendé-los. Eles devem assumir a responsabilidade por
seus atos. Roberto ndo sabe explicar por que tanta gente acha que ele e os
demais elementos do seu programa devem tomar posi¢do quanto a isso. O
Brasa é de opinido que cada qual deve ter o seu modo de agir, pensar e usar
0 seu cabelo como achar melhor [...].*%?

Vale dizer que os cantores da Bossa Nova também ndo se caracterizavam por
ser enggjados politicamente. Carlos Lyra, um dos principais nomes do estilo, em recente
entrevigta, afirmou: “Os bossa-novistas ndo tinham a menor consciéncia politica Nossa
preocupacao era smplesmente nos expressar [...]".%%% Porém, o faio de suas misicas

tratarem de questOes brasileiras, mormente cariocas, e o ritmo musical ser brasileiro, apesar

402 Roberto Carlos responde. Contigo. Abril, 1967, p. 26.

403 Ainda de acordo com Carlos Lyra: “[...] Para mim, a ficha caiu em 1961. Ao lado de Leon Hirszman,
Oduvaldo Vianna Filho e Ferreira Gullar, participei da criagdo do Centro Popular de Cultura (CPC).
Nessa época me filiei ao Partido Comunista. Ja Jobim dizia que era de “direita festiva® (risos). No Rio, s6
eu e Vinicius éramos de esguerda. Ronaldo Béscoli tinha Esguerdo no sobrenome, mas era de direita. Até
Nara, quando era namorada do Boscoli, achava que estava errado”. MENDONCA. Renato. E ele queria
ser arquiteto. A Noticia. 11/05/2008, ANideias, p. 4-5.
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dainfluénciado jazz,*** certamente a poupava de maiores atagues tanto da critica quanto do
publico. Além disso, seus integrantes, como ja mencionado, eram intelectuaizados e
integrantes de camadas sociais abastadas. Ainda de acordo com Lyra, “Bossa Nova € coisa
de classe média [...]. No Brasil, ndo nos popularizavamos verticadmente. O povo até tem
respeito, mas ndo tem cultura para assimilar a Bossa Nova’.*%®

Para aém das discussdes sobre posicionamento politico, os dois ritmos
representantes da novidade musical dos anos 1960 — a Bossa Nova e 0 ié-ié-ié — indicam
também o contraste entre as formas de expresséo corpord e, inclusive, temporal, muito
particulares em cada um. Enquanto o primeiro se caracteriza pelo siléncio e pela apreciacéo
em auséncia de movimentos corporais, “O rock é tipicamente apreciado pelo mover-se, pelo
dancar, pelo cantar junto com amusica, num esforgo t&o vigoroso, que suamos e beiramos a
exaustdo [...]".4%°

O nascimento de uma cultura juvenil atrelada ao pop/rock carrega consigo uma
nova concepcao de tempo: a batida veloz do rock, a vontade de viver intensamente e cada
vez mais rapido, o ritmo alucinante das grandes metropoles. Essa no¢do de efemeridade do
tempo, que nascia com a juventude, chocava-se com a concepcdo de um tempo mais lento
da geracdo anterior. Como agponta Richard Shusterman, as satisfagbes temporarias
comecariam a ser questionadas. A liberacd do corpo pela danca geraria discussies
acdoradas. “O critico Allan Bloom sugeriu que os prazeres proporcionados pelo rock
seriam tdo ilusorios quanto o prazer sexud precoce: ‘O rock oferece um éxtase prematuro’ a
criancas e adolescentes, ‘como se eles estivessem prontos a gozar uma satisfacéo fina e
completa”.*%” Além disso, o ritmo sofreu criticas por ndo ser “intdlectud” o bastante.
Ainda de acordo com Shusterman, segundo Mark Miller, “[...] ailegitimidade estética e a
corrupgdo intelectual do rock estariam no smples fato do ritmo exercer uma atragéo

sensorid mais imediata’ . 48

Segundo Shusterman, deplorando o rock, e citando Jonh
Lennon, Miller afirma: “A musica do rock’ n'roll atinge vocé diretamente, sem passar pelo
seu cérebro”.*%° Mas existira, de fato, uma satisfacao plena? Para o autor, ndo: “Se o prazer

estético que Vvocé experimenta por um objeto ndo o deixa desgando mais, de

404 O estilo resultou da mescla de elementos nacionais e internacionais. Dick Farney, Lucio Alves,
Dorival Caymmi, Ary Barroso, Villa-Lobos, Noel Rosa, Pixinguinha a Cole Porter, George Gershwin,
Ravel e Debussy. Bossa Nova 50 anos A Noticia. 11/05/2008, ANideias.

405 MENDONCA. Renato. E ele queria ser arquiteto. A Noticia 11/05/2008, ANideias, p. 5.

406 SHUSTERMAN, 1998, p. 118.

07 1 dem, p. 116.

408 | dem, p. 119.

409 1 dem, p. 119.
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provavelmente ndo o agradou em nada [..]".**° A exigéncia de uma satisfacdo duréavel
deveria ser questionada, por parecer muito teoldgica e espiritual. “Em nosso mundo de
desgo e mudanca continuos, ndo existem satisfacbes permanentes, e 0 Unico fim para a
transitoriedade do prazer e para o desgjo insaciavel é amorte” 4

A Bossa Nova, musicamente, representava a smplicidade, que era 0 maximo
do refinamento a época. Como aponta Marcio Pinheiro, “O mindinho e o polegar esticados,
guase retos, e os trés dedos do meio puxando as cordas do viol&o gudaram aromper com a
cadéncia do samba, ampliando as possibilidades do instrumento e do canto. O que parecia
desafinado era extremamente afinado. O que surgia como novo era mais do que isso. Era
moderno — e revolucion&rio”.**? A inovacZo trazida pela Jovem Guarda era um pouco
menos elegante; “As musicas, como as letras, 8o simples. Erasmo Carlos, o compositor de
maior sucesso e segunda figura do ié-ié-ié brasileiro, ndo conhece uma nota’. *'* Analisando
a performance de Wanderléa no palco, o reporter enfatiza quanto sua presenca fisica se
sobrepunha aos seus dotes artisticos. E possivel perceber, no texto, a surpresa para com um
tipo de apresentagdo t&o desenvolta de uma mulher vestida em trgjes sensuals, levando-nos
a perceber quanto, de fato, certos cantores da Jovem Guarda representaram quebras nos
padrbes comportamentais.

Nem é necess&rio ter voz. Quando Wanderléa [...] canta, baixinho e de voz
esganicada, o teatro ganha seus Unicos momentos de siléncio. De calgas pretas
bem justas, camisa e botinhas pretas também, Wanderléa é a cantora que menos
tem voz e mais sensualidade. Seus gestos sdo provocantes, 0s rapazes
acompanham de boca entreaberta e, no fina de cada nimero, os assobios
abafavam os aplausos. Sua maior rival € Rosemary, que luta com as armas de
meninameiga e inocente***

E possivel considerar que a maior ousadia cometida pelos artistas da Jovem
Guarda estava apenas na aparéncia extravagante, porém a cancao Quero que va tudo pro
inferna®™® causou grande impacto social, ultrapassando a inovacdo da esfera musical. De
acordo com Paulo Cesar de Araljo, a musica provou imensa perturbacdo nos setores
conservadores, “ou sga, a maioria da sociedade brasileira’,*!® atingindo “em cheio a
sensibilidade de um pais sufocado pela repressdo moral, politica e socia”. Paulo Cesar de

Araljo afirma que o padre carioca Antbnio Neves reagiu negativamente mesmo antes de

410 SHUSTERMAN, 1998, p. 113.

411 | dem, p. 113.

412 pINHEIRO, Mércio. A Noticia. Um cantinho, um viol&o. 11/05/2008, ANideias,. p. 2.

413 Realidade, maio, 1966, p. 75.

414 1 dem.

1% Quero que va tudo pro inferno (Erasmo e Roberto Carlos, 1965).

416 ARAUJO, 2006, p. 152. ARAUJO, Paulo Cesar de. Roberto Carlos em detal hes. Rio de Janeiro:
Planeta, 2006,
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ouvir a cancao, apenas o titulo ja lhe causara aflicéo: “[...] Imagine se a mocidade toda

comega a cantar isso!”.**” Porém, os apelos mais conservadores de nada adiantaram:

Quero Que Va Tudo Pro Inferno foi uma febre, uma verdadeira coqueluche,
como se dizia na época. E ninguém podia evitar a misica de Roberto Carlos,
que acangava mesmo quem ndo gostasse. A letra ndo seguia a temperatura
ambiente. Em pleno verdo, sob um sol de 40 graus a sombra, toda a juventude
brasileira, suando e resfolegando, cantava freneticamente o refréo[...]. Foi talvez
aprimeira vez que alguém ousou praguejar através de uma cangdo popular no
Brasil. Nas ruas das principais capitais do Pais, muitos transeuntes paravam
diante das|ojas de disco paraescuta-la*®

No final de 1967, a cancéo ainda repercutia na imprensa. Era lembrada como o
marco de sucesso na carreira de Roberto Carlos e simbolo de autonomia juvenil: “O
sucesso, Mmesmo, veio em 1966, com Quero Que VA Tudo Pro Inferno, uma espécie de
desafio juvenil, talvez a primeira, Unica e sincera cangéo de protesto brasileira [..]”.4*°
Nelson Motta aponta que 0 sucesso dessa cangdo fez com que “as novas geragbes mais
sofisticadas e politizadas, que torciam o nariz paraa Jovem Guarda simpléria e dienada’, 42°

comegassem aadmirar Roberto Carlos:

Nas mesas dos bares de Ipanema [..] simpatizantes ofereciam teses,
interpretages e leituras politicas para a misica e 0 seu sucesso: 0 desgo
reprimido do povo de mandar os militares para o inferno, uma mensagem
cifrada de rebeldia, metaforizada para escapar da censura. Ou a interpretacdo
sexual de“meaquecanesteinverno”, como slogan libertério. Tudo pretexto para
poder gostar de Roberto Carlos sem parecer simplério nem aienado [..].#%

Porém, como poderia ser uma cancdo de protesto, se o préprio Roberto Carlos
ndo demonstrava opinido clara acerca das circunstancias politicas e sociais? A musica
parece ter funcionado mais como aglutinadora de gostos, muitas vezes incomuns e até
incompativeis, analisando os diferentes publicos a que agradou, uma forma de libertar
desgjos reprimidos e manifestar vontades préprias.

Mesmo réo se tratando de um engagjamento politico, e Ssm musical, Erasmo
Carlos foi o integrante do Jovem Guarda mais preocupado em defender o ié-ié-ié,
manifestando- se contrario, diversas vezes, as duras criticas. Um exemplo é a reportagem de
capa da revista I ntervalo que trazia o cantor denunciando a “panelinha da Bossa Nova’',*%
enfatizando que: “Jovem Guarda declara guerra a Bossa Nova'. Nessa reportagem, paira

divida sobre o porqué da fata de reconhecimento do cantor, apesar de sua trgjetéria de

417 ARAUJO, 2006, p. 152.

418 | dem.

419 com o grito Roberto disse tudo. I ntervalo 05 a 11/ 11/1967, p. 10.

420 MOTTA, 2001, p. 102.

421 1 dem.

422 Erasmo Carlos denuncia panelinha da Bossa Nova. I ntervalo, 06 a 12/03/1966, p. 3-5.
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ascendente sucesso. Em vez de serem reconhecidos, os integrantes da Jovem Guarda sfo
tachados de “debiloides’ e “submisicos’ por criticos, cantores e disc-jockeys. Todavia,
segundo o cantor, “s30 adeptos da Bossa Nova que tratam assim aturmado ié-ié-ig. 4%

Certamente as diferencas agpontadas até aqui entre os edtilos musicais
representam mais do que a divisdo entre os proprios grupos, significam também que
exigtiam diferentes publicos para cada um dos géneros (figura 55). Dessa forma, néo é de
estranhar que uma “ disputa’ tenha acontecido entre a Bossa Nova, e posteriormente o grupo
representante da MPB (mUsica popular brasileira), e a Jovem Guarda. Se em parte
contenda era idedlizada pelos melos de comunicacdo, também estava relacionada com a
disputa do mercado consumidor.

Ressdltam se, na reportagem acima, referéncias ao tipo de pablico de cada estilo
musical, quando, por exemplo, Erasmo Carlos diz que, se a Bossa Nova continuar esnobe e
afastada do povo, vai “pifar”.*** Fazendo referéncia a uma apresentacdo do cantor Jorge
Ben em um show da Jovem Guarda, Erasmo afirma que Jorge Ben chegou a chorar, em um
espetéculo em Belo Horizonte, cantando Ninguém chora mais para um auditério de 10.000
pessoas. Por isso, Erasmo se pergunta:

Bossa nova faz isto? Bossa nova tem intimidade com um publico? Eraum
auditério da Jovem Guarda, morou? Era 0 povo e 0 povo que nos entende, nem
val continuar sendo uma brasa por muito tempo ainda. O fato é que o i€iéié
contagiamogos e velhos. E tem o toque méagico daingenuidade[...].**

P \

Figr a 55: O publico eclético do Jovem Guarda:
criangas, jovens e adultos.

A cantora Elis Regina, grande edrda da musica brasileira na época,

apresentava, também na TV Record, O Fino da Bossa, “[...] programa que valorizava a

423 Erasmo Carlos denuncia panelinha da Bossa Nova. | ntervalo, 06 a 12/03/1966, p. 4.
424 | dem.
425 | dem.
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musica de raizes nacionais, como 0 samba, ainda que fosse um samba modernizado pela
mistura do jazz’.*?® Esse programa tornar-se-ia o simbolo “[...] dos anseios naciondistas da
intel ectualidade e da camada politizada das universidades’. **” No inicio de 1966, ao chegar
de uma viagem de trés meses pela Europa, Elis Regina ficou surpresa com a popularidade
gue o ié-ié-ié havia acancado no pais e, assm, defendendo a MPB, declarou:

Esperava encontrar 0 samba mais forte do que nunca. O que vi foi
submusica, barulheira que chamam ié ié ié arrastando milhares de
adol escentes que comegam a se interessar pela linguagem musical e sdo assim
desencaminhados. Esse tal de ié ié ié € uma droga: deformou a mente da
juventude. Vejaas musicas que eles cantam: amaioriatem pouquissimas notas e
iss0 as torna fécil de cantar e de guardar. As letras ndo contém qualquer
mensagem: falam de bailes, palavras bonitinhas para o ouvido, coisas fatels.
Qualquer pessoa g ue se disponha pode fazer misica assim, comentando a dltima
briguinha com o namorado. 1sso ndo é sério, nem é bom. Entdo, por que manter
essa aberragin?'?®

Essa posicéo contraria a absor¢éo de elementos internacionais na musica
brasileira ndo era unanimidade. A cantora bossa-novista Nara Ledo, por exemplo, teve
momentos de proximidade com a Jovem Guarda. O ja citado cantor Jorge Ben e Wilson
Simonal transitaram entre o considerado musica popular brasileira e o ié-ié-ié. Carlos

Lyra, naja citada entrevista, afirmou sobre esse assunto que:

Os Beatles nunca nos incomodaram. Eles entraram no mercado americano
em 1962, a0 mesmo tempo em que nés. E ndo nos incomodaram por duas
razdes: eles tinham qualidade, e ndés nunca achamos que os Beatles eram
melhor que nés. Garota de | panema era um estrondo t&o grande que a gente
jatinha garantido o nosso quinh&o. Eu mesmo comprava todos os discos dos
Beatles. E se eles ndo nos incomodavam, por que a gente ia se incomodar
com a Jovem Guarda, por exemplo? O que nos incomodou, e muito, foi o
golpe militar de 1964. Os direitistas achavam que a Bossa Nova era coisa de
esquerda e de veado. O novo era o perigoso [...].*%°

De acordo com Paulo Cesar de Araljo, asiglaMPB comecou a ser difundida
a partir de 1965, em referéncia a “moderna musica popular brasileira, [...] de origem
universitéria, que surgia da influéncia direta da Bossa Nova e que, naguele momento,
disputava espaco com uma outra musica popular — aquela produzida por Roberto Carlos

e a turma da Jovem Guarda [...]"**°. Sua institucionalizacdo, ainda de acordo com

426 p|L AGALLO, 2008, p. 55.

42T MEDEIROS, 1984, p. 37.

428 Essetal deiéiéiééumadrogal I ntervalo, 27/03 a02/04/1966, p. 10.

429 Ainda de acordo com Carlos Lyra, “Houve rédios que proibiram que se executassem musicas de
Carlos Lyrae de Tom Jobim”. M ENDONCA. Renato. E ele queria ser arquiteto. A Noticia. 11/05/2008,
ANideias, p. 5.

430 |dem. No que diz respeito & producéo musical nacional, como aponta Paulo Cesar de Araljjo, “[..]
apesar do aparente significado, a sigla MPB néo representa toda e qualquer musica popular produzida no
Brasil. Ainda hoje, e de uma maneira muito mais intensa do periodo do regime militar, ela é a expressao
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Araljo, deveuse a Roberto Carlos. Com 0 sucesso do cantor, a partir desse periodo, “0
ambiente da musica popular de entdo se amou defensivamente’, vindo a
institucionalizar a sigla. Se, por um lado, Roberto Carlos esta relacionado com esse fato,
€ prudente considerar que os festivais, a partir da segunda metade dos anos 1960,
representariam um poderoso centro aglutinador da cultura juvenil, que se utilizava da
muUsica como forma de expressao e protesto, e consagrariam a MPB néo apenas como
sigla, mas como forma de manifestagdo social. Cantores como Chico Buarque, Elis
Regina, Caetano Veloso, Gilberto Gil, Geraldo Vandré, Edu Lobo, entre outros, foram
trazidos ao publico nesses festivais.

Mesmo ndo entrando no mérito de fazer uma discussdo historiogréfica sobre
a MPB, entende-se que a Jovem Guarda fazia parte do contexto nacional de producéo
musical e atingiu, no periodo, grandes niveis de popularidade. A Jovem Guarda, uma
vez estabelecida no Brasil, por mais que tivese trazido elementos internacionais,
acabou por nacionalizar-se, pois inaugurou agui o seu proprio modelo, sofrendo “uma
transformagdo na sua traducéo brasileira, que ndo &, nos seus melhores momentos, mera
copia do estrangeiro”,**! afirmou em 1966 Augusto de Campos, um dos primeiros
intelectuais de renome a fazer uma critica positiva a Jovem Guarda. Ainda de acordo

com Augusto de Campos,

Se é certo que a Bossa Nova € um movimento musical mais complexo e de
consequéncias sem dividamais profundas, ndo se pode deixar de reconhecer
que a Jovem Guarda, com todas as suas limitagdes e 0 seu primarismo, nos
ensina uma licdo. N&o se trata apenas de um problema de moda e de
propaganda. Como excelentes “tradutores que sdo de um estilo internacional
de musica popular, Roberto e Erasmo Carlos souberam degluti-lo e
contribuir com algo mais. parecem ter logrado conciliar 0 mass-apeal com
um uso funcional e moderno davoz. Chegaram, assim, nesse momento, a ser
os veiculadores da “informacdo nova” em matéria de musica popular,

apanhando a Bossa Nova desprevenida, numa fase de aparente ecletismo
[..].4%2

Criticando o estilo de interpretacdo “teatral” de Elis Regina em cena,
Augusto de Campos elogiou os jovem guardistas como Roberto e Erasmo Carlos, que
cantavam descontraidos, com uma espantosa naturalidade. Vale dizer que um & vontade

total. Enquanto Elis se afastava do canto tipico da Bossa Nova, os dois Carlos**®

de uma vertente da nossa musica popular urbana produzida e consumida majoritariamente por uma faixa
social de elite, segmento que aindUstria cultural classificacomo publico A e B”. ARAUJO, 2003, p. 32.
431 CAMPOS, Augusto de. Balanco da bossa e outras bossas S&o Paulo: Perspectiva, 2008, p. 62.

432 CAMPOS, 2008, p. 56.

433 Segundo Augusto de Campos, inclusive Wanderléa, “[...] cantou em dupla com Simonal o Vivo

Sonhando, de Jobim, como convidada, ao * Fino, em auténtico estilo bossanova”, p. 55.
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estavam, como padréo de uso da voz, mais proximos da interpretacéo de Jodo Gilberto,
por mais paradoxal que isso parecesse.***
Augusto de Campos ainda criticou aqueles que partiram para “uma

infrutifera ‘guerra santa’ ao ié-ié-i€" e ndo perceberam “a licdo que esse fato novo

musical estava, estd dando, de graca, até para 0 bem da musica popular brasileira’. 4%

Preservar um purismo ou promover um retorno as raizes da verdadeira masica brasileira
era algo impossivel de exercer na prética. A Bossa Nova e a Jovem Guarda haviam
recebido influéncias internacionais, porém criado seus préprios modelos. A partir dos
anos 1960, ndo havia como ignorar a intensificacdo da difusio dos meios de

comunicacdo de massa:

Os novos meios de comunicacdo de massa, jornais e revistas, radio e
televisdo, tém suas grandes matrizes nas metropoles, de cujas “centrais’ se
irradiam as informagdes para milhares de pessoas de regides cada vez mais
numerosas. A intercomunicabilidade universal é cada vez mais intensa e
mais dificil de conter, de tal sorte que é literalmente impossivel a um
cidaddo qualquer viver asuavida diaria sem se defrontar a cada passo com o
Vietnd, os Beatles, as greves, 007, a Lua, Mao, ou o Papa. Por isso mesmo é
indtil preconizar uma impermeabilidade nacionalistica aos movimentos,
modas e manias de massa que fluem e refluem de todas as partes para todas
aspartes|...].**®

Augusto de Campos afirma que enquanto a MPB, “como que envergonhada
do avanco que derd’, recorria a superados padrdes e inspiracdes folcloristicas, propondo
0 “eterno retorno” ao sambao quadrado e ao hino discursivo folclérico sinfonico, “sob o

fundamento derrotista de que o ‘povo’ € incapaz de compreender e aceitar 0 que ndo
» 437

sgja quadrado e estereotipado”,
[...] a Jovem Guarda e seus lideres, Roberto e Erasmo Carlos, mesmo sem
saber, evidenciaram a realidade e o0 equivoco, utilizando-se da musica
estrangeira, tanmbém popular, mas de um outro folclore ndo artificial nem
rebuscado, o “folclore urbano”, de todas as cidades, trabalhando por todas as
tecnologias modernas, e ndo envergonhado delas’, conseguindo atingir
facilmente a popularidade que a musica popular brasieira buscava, com
tanto esfor¢o e tamanha afetacdo populistica. Cdmulo do paradoxo, ja ha
noticia de que surgiram no Recife romances de cordel narrando o confronto
do rei do ié-ié-ié nacional com Satanés, glosando o tema da musica Quero

que va tudo pro inferno#3®

Em entrevista de Chico Buarque a revista Intervalo, em janeiro de 1967, é

possivel perceber que existia, pelos meios de comunicagdo de massa, uma preocupacao

434 CAMPOS, 2008, p. 55.
3% | dem. p. 59.

43¢ CAMPOS, 2008, p. 60.
437 | dem.

“38 | dem, p. 61-62.
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em motivar a disputa entre os estilos musicais, disputa baseada nos argumentos de
inferioridade musical do ié-ié-ié perante a MPB. O cantor, porém, destaca uma questdo
importante: que, por serem estilos musicais distintos, atingiam publico também diverso
e, dessa forma, ndo competiam entre gi.

Intervala Como esta o ié-ié-ié depois de A Banda, Disparada e outras

musicas brasileiras?

Chico Buarque: O ié-ié-ié continua 0 mesmo.

Intervala Mas vocé acha que a qualidade das musicas do Festival pode ter

desprestigiado 0 i6-ié-ié?

Chico Buarque: N&o, ele vem e volta. N&o ouco falar em substituicdo do ié-

i6-ié pela Banda ou Disparada. Acho muito dificil. Seu publico € outro,
apesar de gostar daBanda, vai continuar comprando Roberto Carlos][...].**°

A Jovem Guarda ndo fazia parte dos gostos das €elites universitarias. Era uma
musica que agradava, mormente, aos gostos populares, fato que fundamentava criticas
ao caréater alienante do estilo, acusado de corresponder ao capitalismo norte-americano e
de trazer elementos do rock internacional nas composi¢oes das letras e na visualidade
dos cantores. De acordo com Oscar Pilagallo, o palco de disputa se ampliaria com a
consagracao dos festivais: “L&, a MPB, com a claque mais barulhenta, em geral levavaa
melhor”.#4° A apresentacdo de Roberto Carlos, em 1967, na terceira edicdo do Festival
da Record**! demonstra que, apesar de o cantor ndo ser o preferido pela maioria daquela
exigente plateia, existia, naquele publico, também quem por ele nutrisse grande
admiracdo. Ao defender o samba de Luiz Carlos Parana Maria, carnaval e cinzas, 0
cantor foi vaiado ab mesmo tempo em que foi aplaudido, cantando um tema que
abordava uma questdo socia: “[...] a mortalidade infantil, personificada na menina do
titulo, que viveu apenas os trés dias de folia’.**? Nesse mesmo ano, como relembra
Nelson Motta, “Até Erasmo Carlos concorreu, com Capoeirada, uma tentativa
nacionalista totalmente fora do seu estilo, impiedosamente vaiada nas eliminatorias,
onde o nivel das musicas era extraordindrio: nunca um festival tinha reunido musicas
t80 boas. E um publico téo feroz [..]”. 4+

Um fato significativo notado ao longo da pesquisa da revista Intervalo € que
até o inicio de 1966 era abundante o niUmero de reportagens sobre os Beatles, incluindo
ai varias matérias de capa. Com a estreia do Jovem Guarda, e 0 seu rgpido sucesso,

aumentou vertiginosamente o nimero de matérias sobre 0 programa e seus artistas,

439 Chico Buarque sem censura: Banda e ié-ié-ié sdo bons amigos I ntervalg 01 a 07/01/1967, p. 14-15.
440 p|LAGALLO, 2008, p. 55.

441 A apresentaco de Roberto Carlosno |11 Festival da Record, que aconteceu em 1967, pode ser vistaem
http://www.youtube.com/watch?v=PubWZWg5COc.

2 PILAGALLO, 2008, 56.

443 MOTTA, 2001, p. 147.
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sendo estas praticamente o principal assunto da revista. O ié-ié-ié naciona viria a
inaugurar um modelo proprio de pop/rock inspirado no britanico.

Tanto o depoimento de Cely e quanto o de Fausto confirmam gue a Jovem
Guarda foi importante por criar o rock nacional. Mas essa relevancia ndo estava apenas
relacionada com a questdo musical, e sim com todo o universo que envolvia a
construcdo de um estilo de vida ligado a esse ritmo. Segundo Cely, antes da Jovem
Guarda, tudo que ela conhecia de rock era na lingua inglesa. Quando apareceu Roberto
Carlos, e mesmo antes, Demétrius, Celly e Tony Campello eram mais a sua linguagem,
mais parecido com ela. Cely aponta que, com o pai, desenvolveu o0 gosto pela musica,
como, por exemplo, pelo estilo classico. Apesar de gostar de Opera, afirmou que as
musicas eram pesadas, cantadas em italiano; assim, acabava ndo entendendo o que
diziam. Apreciava Nelson Goncalves e Vicente Celestino, ndo obstante a voz “pesada’

dos cantores;

Lembro-me do Ebrio, que letra desgracada... O Nelson Gongalves foi a
mulher que deixou. Era tristonho, mas bonito. Ai vem o Roberto Carlos
cantando com uma leveza, com aquela voz gostosinha, falando de amor. Eu
sempre fui sonhadora, romantica, entdo falava o que eu gostava de ouvir, 0
que eu sonhava ouvir de alguém, e a0 mesmo tempo contestava as regras da
casa ha época. Apesar das letrinhas dele serem romanticas, eu achava legal
ele mandar tudo pro inferno. Era o que a gente tinha vontade de fazer; Parei
na contramao era uma forma de ndo concordar com o0 que estava
acontecendo, s6 que bem sutil, bem suave, ndo eraaguela afronta assim. ***

Fausto acrescenta a esse fato que um dos motivos do sucesso da Jovem
Guarda é porgue suas musicas eram em portugués, afirmando que

O Roberto e o Erasmo estavam antenados com o rock americano e traziam
para o Brasil os rocks em versfes. E a gente nem sabia — porque éramos
crianga na época — que o Calhambeqgue era versdo de Road hog e um monte
de coisa era versdo de um monte de coisa. Mas eles estavam antenados,

estavam sabendo o que estava acontecendo com o rock la fora e traziam as
coisas boas pra nds; entdo eu acho que eles fizeram um bom papel,**°

Uma forma interessante de entender como a confluéncia das duas culturas
acabava gerando, no Brasil, uma forma de linguagem muito peculiar € analisando uma
cena do primeiro filme do diretor Rogério Sganzerla, Documentério, de 1966.%4® Nesse
filme, dois jovens flanam pela cidade quando se deparam com uma banca de revistas e

jornais, em que ha uma imagem de cartaz de cinema do filme Help!, traduzido para o

444 Entrevista realizada com CéliaMaria Ribeiro Puglia

445 Entrevista realizada com Fausto Macedo.

448 Documentario (1966) é um filme curta-metragem, primeira producdo cinematogréfica do diretor
Rogério Sganzerla. Faz parte dos extras inseridos no DVD do filme O bandido da luz vermelha (1968),
dirigido pelo mesmo diretor.
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portugués em “Socorro”’, e cada um dos Beatles tem um baldozinho sobre a cabeca

dizendo: “E... uma brasamora’ (figura 56).

Figura 56: Cenado curta-metragem Documentario (Sganzerla, 1966):
A sonoridade e o visual podem ser mais relevantes que as letras para os jovens.

Essa justaposicdo de ideias sugere que a industria cultural divulgava, muitas
vezes, 0s Beatles associados a Jovem Guarda, como se fizessem parte do mesmo
universo. Além disso, ha que se ressaltar que, provavelmente, poucas pessoas falavam
inglés fluente para entender, de fato, o que os Besatles cantavam; por isso, poderiam
identificar-se mais com as cangdes traduzidas ou originais dos compositores da Jovem
Guarda do que com os idolos internacionais.

Como afirma Ana Barbara Pederiva, nessa época, adotar nomes americanos
era importante para fazer sucesso,**’ justamente pelo fato de o pais estar vivendo um
momento de internacionalizacéo politica e cultural. Muitos artistas da MPB viam, nessa
“americanizacdo”, uma atitude imperialista, esteticamente pobre e de tom comercial. E
CUrioso perceber que, entre tantos que adotaram nomes americanos, foram aqueles que
mantiverem nomes brasileiros, como Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa, que
acabaram acancando os maiores nivels de popularidade, tornando-se os idolos da
juventude. Era nessa mescla entre a cultura nacional, embarcando no sucesso dos
modismos internacionais sem necessariamente imit& la por completo, que o programa
Jovem Guarda lancou estilo e alcancou sucesso entre os adolescentes da popul acéo

brasileira

44" PEDERIVA, 1998, p. 41.
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Uma das maiores mudangas que aconteceriam a partir da metade da
década de 1960 diz respeito a transformacg@o na visualidade dos jovens, tanto s
cantores quanto da populacdo em geral, que transformaria sua maneira de vestir
inspirada, em grande parte, por seus idolos. Os adolescentes ndo apenas passam a se
comportar como jovens, mas a se vestir como tal. Para que esse fato ocorresse, 0s
cambios que aconteciam no sSistema da moda norte-americana e europeia
comecariam a ocorrer, gradualmente, também no Brasil, como veremos no proximo
item.
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4.2 A rebeldia na moda: transi¢es comportamentais nos papéis femininos

e masculinos

A Jovem Guarda esteve ligada, no Brasil, a0 momento de consolidacéo
daquilo que Edgar Morin chamaria de “[...] ‘cultura adolescente-juvenil’, um processo
que fundiu cinema, mésica e modo de vida urbano, a partir de meados dos anos 50”448
Além desses e ementos, a moda consolidava- se também como indicativo de tais processos
de transformacao social. O aumento da producdo industrial téxtil trouxe a uma parcela da
populacdo a possibilidade de consumir “roupas acessiveis a todos, e ainda assim ‘moda,
inspiradas nas Ultimas tendéncias do momento”.**° Por meio de diversos estimulos
visuais, 0 publico adolescente comegaria a desenvolver a sua prépria “consciéncia de
moda’. José Mario Ortiz Ramos refere-se a Pop Art como um ponto de referéncia em
torno do qual passou a circular uma “cultura juvenil-adolescente”. **° Sua descricdo sobre
a Pop Art é composta de quase todos os elementos que possibilitaram a emergéncia do

fendmeno Jovem Guarda, seguido do imaginario fantasioso que |he acompanhou:

O movimento acolhia provocativamente uma teenage culture, mergulhava
com uma visdo positiva do universo contemporéaneo, através da incorporacéo
de procedimentos do cinema, publicidade e histéria em quadrinhos, da

reelaboragdo de objetos do cotidiano, enfim, borrava fronteiras entre os planos

“erudito” e do consumo “de massa’ .4%!

Até meados dos anos 1960, era muito dificil que um homem expressasse seu
interesse por moda e seus sentimentos fossem debatidos pelos meios de comunicacao.
Essas préticas ndo eram consideradas atitudes masculinas. Por meio de diversas matérias
encontradas na revista Intervalo, foi possivel perceber que temas antes vinculados
diretamente a0 universo feminino, COMO 0S amores e 0 romance, comegavam a apresentar
o0 homem como figura central: “Roberto Carlos esta amando: Marcia Maria conquistou o
Homem Mau’;*? “Erasmo e Wanderléa: Tremenddo ama Ternurinha’;*** “Roberto
Carlos tem mil garotas para conquistar, mas sO Clara Lucia é rainha no apartamento do

Brasa”;*** “Ronnie Von sem censura: 0 amor é mesmo importante?’;*>® “Ronnie Von

448 MORIN, Edgar apud RAMOS, José Mario Ortiz. Cinema, televisdo e publicidade: culturapopular de
massa no Brasil nos anos 1970-1980. S&o Paulo: Annablume, 2004, p. 196.

449 | IPOVETSKY, 20086, p. 110.

450 RAMOS, 2004, p. 196.

451 | dem, p. 197.

452 Roberto Carlos estd amando. I ntervalo, 07 a 13/11/1965, p. 3.

453 Erasmo e Wander|éa: Tremend&o ama Ternurinha. Intervalo, 25/09 a01/10/1966, capa.

454 55 Clara Lucia é rainha no apartamento doBrasa I ntervalg 25/09 a01/10/1966, p. 10-11.

“5% Ronnie Von sem censura: 0 amor é mesmo importante. | ntervalo, 4 a 10/12/1966, capae p. 4.
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estd amando?’.**® A proliferacdo desse tipo de noticia pelos meios de comunicago reflete

esse modelo em transicdo. Como afirma Marko Monteiro:

[...] O masculino, anteriormente visto como categoria genérica e universal,
passa a ser crescentemente objeto de criticas e debaes, o que efetivamente
desloca 0 modelo tradicional de homem/sujeito e mulher/objeto. A transicéo
ocorre quando o masculino vai se transformando, cada vez mais, em objeto
dos discursos visuais e escritos, passando a ser crescentemente visivel nas suas
particularidades, tornando-se, ele também, um particular, um diferente entre
diferentes e ndo mais o universal.*>’

Ao trazerem ao palco do programa Jovem Guarda figurinos extravagantes, os
cantores pop acabavam colocando-se como a antitese da convenciona sobriedade
associada & masculinidade, como aponta Joanne Entwistle. **® A mistura do guarda-roupa
feminino e masculino seria um primeiro momento de um processo de transformacoes

sociais em que, como aponta Gilda de Méello e Souza,

A visfo dupla substituiu-se uma visio mais unade sociedade, em que homens e
mulheres ndo sdo considerados como termos opostos e antagbnicos, mas sim
como duas faces de uma mesma moeda. E claro que mudanca de
concepcao do feminino e do masculino ndo s6 afetou toda a estrutura social, a
divisdo do trabalho, como se refletiu nos costumes, namoral, na vestimenta.*>®

Um dos fatores para o sucesso do Jovem Guarda, principalmente entre o seu
publico-alvo, o adolescente, esteve na novidade visual apresentada pelo trio de
apresentadores Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa, além de um grande nimero
de cantores, cantoras e conjuntos, todos parte do contexto artistico e cultural da Jovem
Guarda. Essa modernizagdo das aparéncias evoluiria ao longo dos dois anos e meio do
programa: as roupas mais comportadas brevemente seriam substituidas por figurinos mais
ousados.

A estética imaculada dos mods (figura 57), cabelos impecavel mente aparados
— curtos ou no egtilo Beatles —, cal¢as e paletés extremamente gjustados, suéter de gola
rulé, sapatos de biqueira pontuda, em uma associacdo com 0 estilo inspirado nos
Besatles,**° podia ser vista em grupos como The Jordans, The Bdls (figura 58), The Jet

5% Ronnie Von estd amando? I ntervalg 18 a 24/12/1966, p. 10.

4" MONTHRO, Marko. Tenham piedade dos homens!: masculinidades em mudanca. Juiz de Fora:
Edi¢des Feme, 2000, p. 77.

458 Joanne Entwilste refere-se especificamente & cena do pop a partir do inicio dos anos 1970, com o glam
rock nas performances de David Bowie, “que promoveu um forum para a exploracdo das questfes de
género”. Porém, podemos utilizar este exemplo para entender as transi¢des no papel da masculinidade a
partir dos anos 1960 também no Brasil. ENTWISTLE, Joanne. The fashioned body: fashion, dress and
modern social theory. UK: Blackwell, 2000, p. 175.

459 50UZA, Gilda de Mello e. O espirito das roupas a moda no século XI1X. Séo Paulo: Companhia das
Letras, 1987, p. 57-58.

480 Uma discussdo mais aprofundada sobre o grupo dos mods e a transformag&o visual promovida pelos
Beatles a partir de 1964 foi feita no Capitulo 2. Complementando, de acordo com Ted Polhemus, em
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Black’s (figura 59), The Fellows, The Avdons, Renato e Seus Blue Caps, The Clevers
(OsIncriveis) (figura60), The Brazilian Bitles, Os Beatniks, The Fevers, dém das duplas
Os Vips e Deny e Dino, era 0 exemplo para muitos dos artistas que se apresentavam no
Jovem Guarda.*®*

Desde 1964, a imagem de Roberto Carlos comegou a sofrer modificacOes e,
cada vez mais, a ser direcionada no sentido de assemelhar-se a visuaidade dos Bestles.
Iniciamente, 0 cantor se apresentava com ternos inspirados naqueles utilizados pelo
guarteto no inicio de sua carreira, como atesta nota encontrada na revista Intervalo:
“Ternos Cabeludos: Roberto Carlos mandou fazer dez ternos no estilo dos usados pelos

Beatles[...]”*°? (figura 61).

THE JET BLACK’S

CHAPEUZINHO VERMELHO-THE SAVAGE

Imagens 57 (ac:|ma esq) O grupo bntanlco The Zombm 58 (acima, dir.): O grupo brasileiro The
Bells, 59 (abaixo, esq.): O grupo brasileiro The Jet Black’s e 60 (abaixo, dir.): O grupo brasileiro Os
Incriveis.

Musical e esteticamente, os conjuntos brasileiros inspiravam-se no pop/rock briténico.

referéncia ao grupo The Zombies: “Eles ndo eram um grupo mod, mas como os Beatles e praticamente
todo mundo na metade dos anos sessenta na Inglaterra, eles foram claramente influenciados pelo estilo
‘menos émais' dos mod”. POLHEMUS, 1994, p. 51.

481 Ainda sobre a influéncia dos Beatles no figurino da Jovem Guarda, de acordo com o depoimento de
Erasmo Carlos dado para Marcelo Frées, “Os Beatles nos influenciaram também com seu cabelo, seus
ternos de quatro botdes e com suas botas — que eram dificeis de conseguir, com seus saltos curvos. A
gente s6 tinha fotografia pra mostrar, ninguém sabia fazer. A gente tinha que inventar e ai o0 pa do
Manito, que era sapateiro, comegou a fabricar as botas pra Jovem Guarda’. FROES, 2004, p. 73-75.

462 Ternos Cabeludos Intervalo Musical. Intervalo. 19 a 25 de setembro de 1965, p. 29.
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Figura 61: Roberto Carlos passou a
apresentar-se com o terno de quatro botdes
inspirado nos Beetles.

Anadisando a imagem de um dos primeiros programas, percebemos que 0s
cantores estdo, em sua maioria, em trgje de gala, pratica comum entre os cantores e artistas
gue se apresentavam em programas de auditério (figura 62). Em um periodo de provacéo
social, certamente a ousadia tinha limites. Os componentes do Trio Esperanca (direita),
formado pelos irmaos Mé&rio, Regina e Evinha, apresentam-se bastante elegantes. Erasmo
Carlos (centro) estd de smoking e Wanderléa (mais & esquerda) esta de vestido bongo. Os
trajes mais avancados para a época sdo o0s do apresentador Roberto Carlos esguerda),
vestindo o ja comentado terno de quatro botdes, e 0 das dancarinas (ao fundo), com saias
xadrez mostrando o joelho. As minissaias comegavam a aparecer em territério naciond,

MESMO que em uma versdo comportada.

Figura 62: A excegdo 0 de Roberto Carlose das dangarl nas, ate conquistar ‘
aceitagdo social, imperava aformalidade nos figurinos de apresentag&o.
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A medida que o programa foi conquistando sucesso e, consegquentemente
aceitacdo socia, as roupas de todos 0s que se apresentavam ai passaram a mostrar
elementos de maior ousadia.*®* Em meados de 1967, os cantores comegariam a vestir-se

com as referéncias do estilo exuberante e psicodélico da Swinging London,*®* que

comegou a prevalecer em Londres a partir da metade da década de 1960*®° (figuras 63 a
74).

ol ° . | 7 QUEHA ENTRE 0 BRASA
. R EELIANA PITMAN?

Figuras 63: Carnaby Street (Londres), final dos anos 1960, 64 e 65: Erasmo e Roberto Carlos, capa da
Intervalo no mesmo periodo. A mescla de estilos da Swinging London influenciaria o estilo da Jovem
Guarda. A camisa amarela de babados aparece nas trés imagens, a de Roberto Carlos e a da imagem
londrina parecem ser feitas do mesmo tecido, cetim.

463 “Em pouco tempo, o visual do pessoal da jovem guarda mudou completamente: os terninhos Beatles
de quatro botdes foram substituidos pelas cal¢as boca-de-sino coloridas, pelos paletés de veludo, pelas
camisas de babado, pelos chapéus; as garotas passaram a usar minissaias minimas e calgas Saint Tropez
de cintura baixa que mostravam as barriguinhas, as méos foram se enchendo de anéis, os cabelos
crescendo [...].” MOTTA, 2001, p. 100.

464 Em Londres, o paraiso do consumismo adolescente acabou gerando um grupo que, inclinado a vestir-
se com exuberancia, ultrapassou o limite do exagero e do rebuscado, chegando ao psicodélico. De acordo
com Ted Polhemus, “em 1966, a palavra na boca dos experts em moda era “psicodélico”. De repente,
toda aquela loucura do design Op/Pop, as cores chocantes e as decoragfes espal hafatosas fizeram sentido:
Swinging London era apenas uma grande alucinagéo” . POLHEMUS, 1994, p. 62.

485 De acordo com Ted Polhemus, a partir da metade dos anos 1960, os mods comegaram a se dividir em
dois grupos, os “Hard mods’, fiéis ao estilo “menos € mais’, e um outro grupo, inclinado & exuberancia e
apsicodeliano vestir. POLHEMUS, 1994, p. 61.
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FigurasGG: Erasmo Carlos, 67: Eduardo Aralljo e 68: Roberto Carlos: farddo militar,botinha
de salto e anéis: novas cores, formas e acessorios no vestuério masculino.

Figuras69 e 70: Em um curto periodo de dois anos (1965-1967),
o visual de Wanderléa sofreria uma grande transformagao.

F
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igur 71 Vsa, 2: Martinha e 73: Rosemary: Em pouco tempo, as minissaias seriam ad

pelas cantoras da Jovem Guarda.

Figura 74: Erasmo, Roberto Carlos e Wander|éa:
No final dos anos 1960, o trio de apresentadores comecou a
utilizar figurinos psicodélicos e exuberantes em suas apresentacoes.

otad
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Figuras 75 (acima): Eduardo Araljjo, Wanderley Cardoso, Roberto e Erasmo Carlos,
Martinha e Wanderléa, e 76 (idem): A mescla de visuais que compunha o estilo jovem
rebelde da Jovem Guarda.

S0 visiveis a mescla de estilos e a visualidade exuberante que o grupo
apresentava ja no auge do programa (figuras 75 e 76), um exemplo daquilo que Gilles
Lipovetsky denominaria “o fim da era consensual das aparéncias’. *°® Podemos perceber
a influéncia dos Teddy Boys, com as referéncias ao cowboy norte-americano e a certo
dandismo, como, por exemplo, em acessdrios como a cartola,*®” além da elegancia ja
mencionada dos mods, presente nas alfaiatarias e nos sapatos de bico fino masculinos.

Como apontaria Lipovetsky, em relacéo a moda jovem,

466 | IPOVETSKY, 20086, p. 135.
%7 Naonda da“invaséo inglesa’, apesar de serem americanos, o grupo The Turtles também fazia uso de
uma cartola em suas apresentacdes.
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[...] aaparéncia registra um forte impeto individualista, uma espécie de onda
neodandi consagrando a importancia extrema do parecer, exibindo o
afastamento radical com a média, arriscando a provocagdo, 0 excesso, a
excentricidade, para desagradar, surpreender ou chocar. A exemplo do
dandismo cléssico, trata-se sempre de aumentar a distancia, de se separar da
massa, de provocar espanto, de cultivar a originalidade pessoais, com a
diferenca de que agora ja ndo se trata de desagradar para agradar, de se fazer
reconhecer nos circulos mundanos pelo escandalo e pelo inesperado, mas de
ir até o fim da ruptura com os cédigos do gosto e da conveniéncia]...]. 6

Os homens adotaram cores, acessorios e aderegos antes restritos apenas ao
universo feminino. A semelhanca do que ocorria no contexto internacional, de acordo
com Gilles Lipovetsky: “Depois de um longo momento de exclusdo sob o signo do
preto e do compassado, ‘0 homem volta & moda’ [..]”.%%° Apds um longo periodo de
“[...] rigidez austera, das cores escuras ou neutras, 0 vestuario masculino deu um passo
em direcdo a moda feminina ao integrar a fantasia como um de seus parametros de base.
As cores vivas e alegres ja ndo s3o inconvenientes [...]”*’°. Eduardo Aralijo estd com
uma camisa de babados e apresenta os cabel os bastante compridos; Wanderley Cardoso,
com um terno de seis botdes rosachoque; Roberto Carlos veste camisa rosa-choque,
calca gjustada na canela, anéis, pulseira, uma corrente dourada, cinto estampado, além
de apresentar também os cabelos bastante compridos. Erasmo Carlos, assm como
Roberto, estd com um casaco com referéncias militares, uma provave influéncia da
transformacao estética dos Beatles em 1967 com o lancamento do LP Sgt Pepper’s; por
baixo, veste uma camisa verde e, no rosto, usa 6culos coloridos, aém de trazer no
pescoco uma corrente dourada e, nas maos, anéis.

Nesse trecho da j& citada reportagem da revista Realidade, de maio de 1966,
podemos perceber um indicio da preocupacdo de Roberto Carlos com a sua aparéncia,
que foi gradualmente sendo modernizada:

Suas roupas sdo coloridas, vistosas. Comegou com ternos parecidos aos dos
Beatles, paletd sem gola, bolsos diagonais. Depois passou a desenhar o queiria
vestir: camisas vermelhas, corde-rosa, folgadas, punhos largos, cordbes
cruzados no peito & moda dos cowboys americanos; cal¢as colantes, cintos de
cores berrantes, botinhas de varias cores. Ele diz que € necessario que suas
roupas sejam agressivas, mas nunca de mau gosto. [O cantor] foi construindo
sua imagem aos poucos. Quando gravou o Calhambeque tinha os cabelos
compridos. Mas ndo usava calgas justas nem camisas berrantes. Elas s6
apareceram com A Histéria de Um Homem Mau, junto com a pulseira de

prata que ele ndo mais tirou do pulso. Nem paratomar banho. Usa dois anéis

na mao direita; o do dedo mindinho é de ouro e{ade. Para ele, homem que

usaanéis é mais distinto: “Barralimpa, moral” .*’

488 | |IPOVETSKY, 20086, p. 126.

%% 1dem, p. 129.

470 | dem.

471 \Jgjam quem chegou de repente. Realidade, Maio, 1966, p. 76-79.
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No inicio de 1967, Roberto Carlos foi a Europa e particularmente a Londres
para ver as roupas e a moda. Trouxe um “[...] guarda-roupa de inverno que é alguma
coisa’. Afirmou que “[...] depois das mulheres brasileiras, as londrinas sGo as mais
bonitas, as mais modernas. Em Londres a proporcéo de jovens que usam cabelo grande
e roupa extravagante é enorme. Eo importante é que ninguém liga. Cada um veste
como quiser”. 42

Na mesma imagem, Wanderléa e Martinha estdo com dois estilos quase
opostos. Apresentam em comum o cabelo bastante longo e alisado e a maquiagem

1,473 olhos redondos e

inspirada em Twiggy e Eddie Sedgwick, a musa de Warho
carregados de maguiagem, com cilio postico, muito rimel e delineador. A pele, porém,
em contraste, era bastante palida, para enfatizar a*“jovialidade natural”. Wanderléa veste
uma camisa vermelha com mangas bufantes e colete preto. Uma calca pantalona preta
de cintura alta, além dos 6culos coloridos e correntes, com sapato de salto de verniz
vermelho, aproximando-se do estilo psicodélico da Swinging London. Martinha exibe o
baby style, veste um microvestido vermelho com bolinhas e punhos brancos, um lago na
cabeca e sapatos boneca brancos, representando a influéncia do estilo mod feminino.
Uma das pessoas que estiveram diretamente relacionadas com essa
transformacdo foi a estilista e figurinista Regina Boni. Regina ja desenhava roupas para
os artistas do Tropicalismo quando o préprio Roberto Carlos mandou chamé-la para que
comegasse a produzir roupas diferenciadas também para ele, Wanderléa e Erasmo

Carlos. De acordo com Regina %™

seu trabalho era intuitivo, ndo inspirado nas
tendéncias internacionais. Fazia um trabalho de comunicagéo, dando forma e expressdo
ao que Roberto Carlos e os outros cantavam e falavam. Regina acredita que as roupas
funcionam como informagédo visual. Inspirada pelos conceitos de Marshall McLuhan,
muito em voga na metade dos anos 1960, afirmou realizar um trabalho “tribal”. Nesse
caso, talvez a entrevistada estivesse se referindo ao conceito de aldeia global definido
pelo autor canadense, pensando que a roupa — 0 meio — funciona também como
mensagem, e ndo gpenas o conteldo veiculado pelos meios da industria cultural, pois
esses meios “[...] deveriam ser considerados em s mesmos, independentemente de

qualquer contetido e do ponto de vista de sua organizac&o interior, de sua natureza, de

472 Roberto Carlos gamou as londrinas I ntervalo 05 a 11/03/1967, p. 7.

473 EAUX, 2000, p. 168.

474 Entrevista realizada por telefone com a figurinista e estilista Regina Boni, em S&o Paulo, em 20 margo
de 2009.
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sua estrutura’.*” Ainda de acordo com a figurinista, o piblico reagiu muito bem as
transformagdes, inclusive Roberto Carlos, que ficou muito satisfeito. Em 1968, Regina
Boni abriu a butique Ao Dromedario Elegante, na rua Bela Cintra, em S&o Paulo, que
acabaria por prevalecer como referéncia do estilo alternativo na capital. As roupas que
desenhava para sua butique, assim como as feitas para os artistas da Jovem Guarda,
eram, de acordo com a propria estilista, sensuais, provocantes, sexy, sem ser vulgares.*®
Ainda em se tratando dos cuidados masculinos com a aparéncia, €
Importante ressaltar a quantidade de reportagens encontradas e depoimentos col etados
gue tratavam especificamente do tema. Na ja citada matéria da revista Realidade,
Roberto Carlos afirmou que dedicava cuidado especial aos cabelos. De acordo com a
reportagem da mesma revista,*’’ Roberto Carlos tem cabelos crespos, que na sua
opinido ndo agradam as garotas. “Por isso, duas horas antes do espetaculo ele usa uma
touca feita de meia de mulher. Quando esta chegando a hora, perteia-se numa cuidadosa
operacdo, onde entra um secador elétrico, e que pode durar até 10 minutos [..]”.%"® Um
dos pontos importantes a serem observados, de grande impacto na transformagao visual
da década de 1950 para a de 1960, foi a modificacdo estética no comprimento dos
cabelos masculinos. Os de Roberto Carlos, “[...] que cresciam discretamente, nagueles
tempos em que o corte curto a la Beatles ja escandalizava’,*’® podem ser percebidos
como um simbolo dessas mudancas. A imprensa nacional comecaria a difundir matérias
exprimindo a perplexidade diante dos cabelos compridos, 0 que j& acontecia acerca dos
cabelos dos Beatles. N&o raro, possuir cabel os compridos era considerado algo efeminado.
Ao fazer um show na cidade de Assungdo, no Paraguai, Roberto Carlos
levou o presidente/ditador Stroessner “a proibir por decreto o uso de cabelos compridos
por parte dos homens, em todo o territério paraguaio”.*®° Todo o sucesso do cantor,
desde sua apresentacdo ao vivo no Teatro Guarani (0 maior da cidade), passando por
seu show na TV Cerro Cora, até a vendagem de milhdes de discos, trouxe preocupacdes
ao presidente paraguaio. O cantor estaria dando um mau exemplo aos jovens daquele
pais, que, assm como o Brasil, também vivia um regime militar. Esse caso € um
exemplo de que as questdes de costumes eram também politicas. Mesmo sem se engajar

475 COELHO, 1980, p. 47.

476 Entrevista realizada com a figurinista Regina Boni em 20/03/2009. A estilistafoi também responsavel
pelo figurino de Roberto Carlos no filme Roberto Carlos emritmo de aventura (Roberto Farias, 1967).
47" Realidade, Maio, 1966, p. 76.

78 | dem.

479 FROES, 2004, p. 107.

“80 paraguai censura cabelos do Rei. Intervalo, 27/08 a 02/09/1967, p. 8-9.
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politicamente, o fato de o cantor utilizar um simbolo que afrontasse um costume
preestabelecido — homem usar cabelo comprido — acabou gerando uma reagéo de
censura por parte do regime ditatorial, privando os individuos de exercer a liberdade de
escolha:

Apesar de ter sido recebido no aeroporto de Assun¢do ao som de uma
imponente banda musical, que o saudou em nome do Presidente; e ainda, de
ter sido recebido mais tarde pelo proprio Stroessner e por nosso embai xador
nesse pais, Sr. Mé&io Gibson Barbosa, a cabeleira do Brasa foi
expressamente proibida de ser imitada pel os jovens paraguai os.*8*

Seus cabelos chocavam e geravam reagdes, porém, existia por parte do
cantor, ou da midia, como ja foi apontado em outros trechos desta pesquisa, uma
intencdo de contrabalancar toda essa rebeldia: “[...] Os garotos do Lar dos Pequenos
Engraxates de Assuncdo, se ndo podem ser cabeludos, ainda assim receberdo a renda
dos shows feitos no Paraguai pelo Rei. O que prova que o tamanho dos cabelos néo
influi no tamanho do coragao” . 482

Na época, o cantor norte-americano Paul Petersen, idolo da juventude, em
entrevista a revista Teen Screen, declarou “uma guerrinha particular aos conjuntos musicais
cabeludos, chamando-os de vassouras anti-higiénicas e explicando que ele so se tornou um
verdadeiro sucesso porque sempre usou cabel os curtos e atitudes masculas’. 82 Em matéria
de dezembro de 1966, a banda The Fellows declarou “guerra contra as cabeleiras’, %84
afirmando que “isto SO € bom para quem usa micanga e lantgjould’. O reporter Ciro Queirés
acompanhou os cinco integrantes da banda rasparem “a zero suas vastas cabeleiras’ . 48°

Em reportagem da revista Intervalo, a cantora Emilinha Borba afirmou néo
querer saber de filho cabeludo: “[...] Pode cantar as musicas que quiser, mas, se tiver de
vencer, que venca como eu: pelo esforco’.*® Representando a autoridade familiar e
buscando referéncias em sua prépria vida, a cantora desmerece os simbolos ousados
utilizados pela nova geracd como se, de dguma forma, eles fossem uma espécie de
disfarce para afata de talento. Seu filho, Arthur Emilio, de treze anos, havia formado uma
banda de ié-ié-ié e comegado a deixar 0 cabelo crescer. Em sua fala, o garoto acabou
incorporando o discurso da mée, porém, é perceptivel que, para alguém da sua geragéo, 0

cabelo comprido ja € viso como algo quase natural; aém disso, demongtra sentir-se

8L | dem, p. 9.

482 paraguai censura cabelos do Rei. Intervalo, 27/08 a 02/09/1967, p. 9.

483 Anticabeludo. Intervalo Musical. I ntervalq 21 a 27/11/1965, p. 28.

i:g The Fellows em guerra contra as cabeleiras I ntervala 06 a12/11/1966, p. 6-7.
Idem.

486 Cantor sim, cabeludo n&o! Intervalo, 12 a 18/11/1967, p. 43.
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incomodado com afalta de liberdade, comparando- se aos colegas. “Afinal, o cabelo ndo faz
0 sucesso de ninguém. Mas atuamente isso € uma questéo de moda. Se todos os meus
amigos usam, por que eu N&o posso usar?"*®’.

A questdo da transformacdo das aparéncias, que despertou debates nas esferas
publica e privada, € um dos exemplos que vém a corroborar a tese de Eric Hobsbawm de
que a revolucdo cultural que transformou os costumes*®® se deu por meio da familia e da
casa, isto € pela estrutura de relacbes entre os sexos e geragBes. Como aponta 0
entrevistado Léo Rosa, sobre as transformacfes no papel masculino, aderir ao novo tipo
de cabelo que os idolos usavam demandava daqueles que o faziam, a mesmo tempo,
lidar com a ousadia cometida e buscar aternativas por adotar um padréo original que
ainda n&o havia sido adotado por muitas pessoas. “Um dia ele [0 amigo, cuyo nome era
Carlinhos] me fez uma confisséo envergonhada: que lavava o cabelo com o xampu da
irm&’. 8 Aos poucos, Léo comegou a perceber uma ou outra pessoa com aguele tipo de
cabelo e de comportamento e, ndo demorou muito, comegou a adotar o cabelo maior: “E
comegaram 0s conflitos terriveis em casa com aguma licenca da mée, que permitia o
cabelo até um certo tamanhozinho, e com total contrariedade do pai. Ent&o usar cabelo
grande foi um problema sério, era complicadissimo”.*%°® Além do conflito privado e da
falta de produtos adequados, a turma dos cabeludos, ou ié-ié-i€, como comegaram a ser
chamados, comecou a enfrentar outro tipo de problema: os barbeiros ndo sabiam fazer
aquele tipo de corte. Entdo eles tinham que ir ao instituto (sal@o de beleza feminino).
Léo lembra-se de que o primeiro air foi um amigo, levado pela mée, e la uma senhora

fazia os cortes. Fausto Macedo aponta que

Sempre que aparecia alguém com o cabelo meio comprido, j& duvidavam se
a pessoa era homossexual, na época nem existia a palavra gay. O Roberto
usava cabelo meio comprido. Ai eu fiquei sabendo de uma histéria que ele
estava em seu carro em algum lugar e ai um cara falou: “Ah! Cabeludo
bicha!”. E ai ele desceu do carro e encheu a cara do cara de soco. Eu adorei

“87 Cantor sim, cabeludo n&o! Intervalo, 12 a 18/ 11/1967, p. 43.

88 Segundo o historiador, “[...] Cruzando todas as variacdes, a vasta maioria da humanidade partilhava
certo nimero de caracteristicas, como a existéncia de casamento formal com relagdes sexuais
privilegiadas para os conjuges (o ‘adultério’ é universalmente tratado como crime); a superioridade dos
maridos em relacéo as esposas (‘ patriarcado’) e dos pais em relacdo aos filhos, assim como as geracdes
mais jovens; familias consistindo em vérias pessoas; e coisas assim”. HOBSBAWM, 1995, p. 315.

489 Entrevista realizada com Léo Rosa de Andrade. Ainda de acordo com Léo, “Até entdo os homens
tinham dois tipos de corte basicamente, um chamado meia-cabeleira, que eraja pra pessoas mais velhas, e
os adolescentes e criangas cortavam soldadinho e lavavam com sab&do, ndo era nem sabonete; os homens
mais delicados lavavam com sab&o de coco. E 0 meu amigo, que se chamava Carlinhos, usava xampu. Eu
n&o tinha a menor ideia do que era xampu. Ele explicou o que eraxampu, que eradairmadele, que airma
dele ensinou ele a usar e tal, mas ele ndo contava praninguém”.

490 Entrevista realizada com Léo Rosa de Andrade.
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saber essa histéria, fiquei contente de saber que ele ndo era, s prater certeza,
n&o é preconceito. Mas saber que ele ndo aceitou a provocagdo.***

Fausto ainda conta que Roberto Carlos usava uma pulseira: “e a minha mae
tinha uma daquela. Eu peguei a pulseira da minha mae e usei um tempo”. 492

Havia, portanto, uma transformacdo em curso, e seus indicios estavam no
nimero significativo de matérias encontradas nas revistas analisadas que retratavam a
preocupacdo dos homens com a aparéncia e, de forma mais abrangente, com a moda. A
matéria da revista Intervalo em setembro de 1966*% afirma que as f&s do cantor Ari
Sanches exigiam que ele trocasse a roupa e 0 penteado para se apresentar no  Jovem
Guarda, por consderalo ultrapassado (figuras 77, 78 e 79). Essa € uma declaracéo
representativa desse momento de transicdo, no qual podemos perceber 0 vestu&io e,
consequentemente, a moda, alcando-se como “um vaioso meio de comunicacdo”, %
trazendo a possibilidade de “[...] modelar um novo conceito cultural através do uso seletivo,
da combinacso nova e dainovacdo premeditada dos significados culturais existentes” . 4%°

Quando o “estilo jovem rebelde’” da Jovem Guarda comeca a ser bem aceito
pela populacéo juvenil, veremos os simbolos ligados a formalidade e ao universo adulto
perdendo espaco socid. As f&s intimaram, e Ari Sanches obedeceu: “[...] Em vez de
smoking, camisas berrantes e calgas de duas cores; penteado pelas orelhas, em vez do topete
empastado. Assm, ele vai ficar barra limpa sem sombra do jeitdo meio quadrado que as

meninas vetaram Serei o cara maisjovemda paréquia —dediz][...]". 4%

491 Entrevista realizada com Fausto Macedo.
492
Idem.
493 E3s de Ari Sanches exigiram: troque a roupa e o penteado! | ntervalo, 18 a 24/09/1966, p. 18-19.
494 MCCRACKEN, 2003, p. 86.

49% | dem, p. 170.
49 Fas de Ari Sanches exigiram: troque a roupa e o penteado! | ntervalo, 18 a24/09/1966, p. 18. Ainda
de acordo com areportagem, “[...] Nas Ultimas mudangas para se adaptar integralmente alinhada Jovem

Guarda, eleinclui atrocade seu Volks por um Karmann-Ghia amarelinho da silva, com motor Porsche

[L.].
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Figuras77,78e79: O cantor Ari Sanches modernizou asuaaparéncia para néo parecer antiquado em meio aos

outros artistas do Jovem Guarda.

Casos pitorescos gque aproximam a Jovem Guarda da moda sdo muitos, como
0 dos cantores Deny e Dino (figura 80). A dupla, bastante inspirada no estilo mod, s
vestia roupas desenhadas por ela mesma. Todo 0 processo era supervisionado: desde a
“bolagdo da beca’, a escolha do tecido, o costureiro exclusivo.*®’ Encomendavam
inclusive os sapatos. O processo criativo ficava por conta de Dino, que haviafeito curso
de pintura e desenho de propaganda, enquanto Deny fazia as sugestdes. A dupla havia
mandado fazer oito conjuntos, pois nunca usavam a mesma roupa duas vezes. Segundo
Deny, “Fica caro, mais ou menos 300 cruzeiros novos cada um. Mas achamos que vale
a pena. As f&s adoram nossas becas [...]”.%%® Assm como a dupla, o cantor George
Freedman também resolveu desenhar as préprias roupas: ternos de “cores vivas, aeges,
modernas’ (figura 81). “As camisas que acompanham sd0 sempre de cor contrastante e
gola olimpica. Seis ternos e oito pares de sapatos. Estes, de modelo exclusivo, séo
abertos atrés. O afaiate também é exclusivo e os tecidos nacionais.”**® O cantor fez
guestdo de frisar que ndo tinha nenhuma pretensdo comercial, usava os modelos por
achar bacana mesmo.>®

97 Deny e Dino inventam moda. I ntervalo, 21 a 27/05/1967, p. 8-9.
498 | dem.
499 O manequim George Freedman. I ntervalg 13 a 19/08/1967, p. 30-31.
500
Idem.
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Figurs 80: Deny e Dino e 81: George Freedman:
A crescente preocupacao dos homens com aaparéncia
comegava a ser noticiada nas revistas.

A Jovem Guarda esté conectada a difusdo em grande escala de um novo
modelo comportamental de ousadia e liberdade individual, porém, ainda carrega
componentes das nitidas distingBes entre os papéis femininos e masculinos dos anos
1950.%°! E possivel considerar que um dos motivos para a aceitagdo socia do programa
deveuse a0 fato de que, para cada ato de rebeldia e irreveréncia apresentado pelos
cantores e cantoras, parecia haver uma boa agdo que compensasse 0 atrevimento. Muitas
vezes retratados pelos meios de comunicagdo como independentes, os jovens idolos da
Jovem Guarda ndo raramente eram também enfocados sob a ética da ordem familiar
tradicional, como se ainda precisassem cumprir um destino predeterminado: trabalhar,
casar,”®? constituir familia. De fato, ndo e@a bem aceito que alguém, principamente

jovens, plangjasse a sua vida independentemente dessa |6gica.

%01 BASSANEZI, 1997, p. 608.

%02 N&o é papo pra mim, cangéo composta por Roberto e Erasmo Carlos, é exemplo de um ato de ousadia.
A masica versa sobre a possibilidade de um dia, quem sabe, encontrar alguém para a felicidade até a
morte, ou seja, no casamento, ainda dentro dos pardmetros romanticos. Porém, representa um
afrontamento aos costumes, ha medida em que um jovem toma a palavra para si ousando escolher o que
fazer da prépria vida, utilizando-se da cancéo para dizer que escolherd quando se casara, e que haquele
momento, a juventude, ndo pensa em fazer isso. A cangdo ndo apenas tocou no imagindrio das fas, que
sonhavam em casar com o idolo — e poderiam continuar sonhando em ser as escolhidas ja que ele
declarava que ndo se casaria tdo cedo —, como tocou em uma questdo mais profunda: a liberdade da
escolha individual, despertando sentimentos contraditérios naqueles que acreditavam em uma légica
familiar.
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Durante o tempo que o programa Jovem Guarda foi ao ar, cada um de seus
artistas era apresentado por suas caracteristicas pessoais marcantes, cada qual tinha um
apelido que dizia respeito a essas qualidades. Por mais que fizessem parte de um
conjunto, eram sempre destacados por sua personaidade individual. Dessa forma,
alguns dos artistas que se destacaram em relacdo a visualidade e ao comportamento
serdo analisados particularmente a partir de agora. Foi possivel perceber por meio da
analise de fontes do periodo que alguns dos cantores e cantoras tiveram maior influéncia
como difusores de moda, e por isso receber&o maior destagque nesta pesquisa, entretanto
ndo se pretende com isto diminuir a importancia dos artistas ndo abordados neste
trabalho dentro da historia da Jovem Guarda.

Roberto Carlos, conhecido como o Brasa, retratado como um garoto
interessado em moda e que gostava de se vestir bem, fazia o estilo rebelde, mas que ndo
ultrapassava os limites. Segundo Erasmo Carlos, “[...] tinha cara de bonzinho, era o
genro gque as maes gostariam de ter, despertava nas mulheres um sentimento maternal”.
%03 De certa forma, para compensar 0 seu gosto por essa moda rebelde, inimeras
matérias eram veiculadas retratando o cantor como “bommocgo”. Sendo assim, mesmo
desafiando os padrbes de comportamento vigente, Roberto Carlos garantia n&o
ultrapassar certos limites ligados aos temas religiosos e familiares, como era muitas
vezes retratado. Em outubro de 1966,°%* Roberto Carlos recebeu do radidista Gidia Jr.,
vereador e autor do projeto de lei que ingtituiu 0 Dia da Biblia na Camara Municipa de
Séo Paulo, uma colecéo de A Biblia mais bela do mundo, editada pela Abril (figura 82).
O cantor agradeceu o presente, lancamento da editora, “qualificando-o de excelente para
ajuventude’. Ao fazer a entrega, o vereador ressaltou o fato de que Roberto Carlos, na
sua condi¢do adquirida de lider da mocidade, mais do que ninguém era a personalidade

indicada para receber a colecéo.

%93 Entrevista concedida pelo cantor Erasmo Carlos & revista Playboy, publicada em 1980. O entrevistador
foi 0 jornalista Ruy Castro, editor darevista na época. Versdo online.
°%4 Brasa recebeu Biblia da Abril. Intervalo, 23 a 29/10/1966, p. 15.
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BRASA
REGEBEU
BIBLIA DA

Figura 82: “ Brasarecebeu Biblia da Abril.”
A rebeldia de Roberto Carlos atenuava-se
perante o seu bom comportamento.

Nesse sentido de ser rebelde, mas com limites, o cantor, no papel de
conselheiro da mocidade, repudiou a declaragdo dos Beatles acerca do uso livre da
maconha. O grupo haveria assinado um manifesto, em Londres, pedindo a liberagdo da
droga. Ao longo da pesquisa, ndo fol comum encontrar reportagens em que o cantor se
manifestasse em relagdo a algum fato social. A questdo da descriminalizacdo das

drogas, porém, parece ter sido importante a ponto de valer um apelo aos jovens:

Leigos ndo devem se manifestar sobre drogas. Somente os médicos sabem o
que é nocivo a salde e ao equilibrio mental das pessoas e a eles cabe dizer o
que é bom e o0 que ndo presta, nesse terreno. Aos jovens do Brasil, faco, pela
primeira vez, uma recomendacdo: facam de conta que os Beatles nada
disseram a respeito de toxicos. Esquecamse do manifesto londrino,
lembrem-se apenas de Ringo, Georcb;e, Paul e John apenas pelo que eles
fizeram na mUsica para ajuventude.>®

O cantor fazia muitos shows beneficentes, 0 que aumentava seu apelo
popular. Em meio a noticias de sucesso absoluto — “Quando [...] chega a Recife,
Curitiba, Salvador, Porto Alegre ou Belo Horizonte, o delirio dos fas é o trago comum”
—, somos informados de que “ha alguns meses doou 9 milhGes de um show para as
vitimas de uma enchente: ficou mais querido ainda’.>® Como aponta Marcelo Frées,
essa pratica lhe conferiu o status de Rei por aclamacdo: “Néo foi a toa que, logo apos
um show para a Liga das Senhoras Catdlicas — que teve o caché de 3 milhdes de

cruzeiros (o equivalente amais de 2 milhGes e meio de reais) revertidos as 800 criangas

°0% 0 Brasa que saiu do frio. I ntervalq 20 a 26/08/1967, p. 8-9.
%0% O Rei é sucesso emtodo o Brasil. Intervalg 27/11 a 3/12/1966, p. 4.
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mantidas pela entidade —, Roberto foi coroado ‘Rel da Juventude’ com uma coroa do
Rei Lufs, da Franca, fantasia premiada no ltimo carnaval carioca’. >’

Narevista Claudia de maio de 1966, a psicologa Carmen da Silva fez uma
entrevista com Roberto CGarlos na qual um dos pontos mais interessantes € guando
podemos perceber quanto a relacdo dos papéis de género ainda era dificil. Apesar da
maior liberdade comportamental vivida por esses jovens, moralmente eles ainda
preservavam muitos tabus, como, por exemplo, o da virgindade. Segundo Roberto
Carlos, dar importancia demais a virgindade € prova de ignorancia, mas, indagado se
sua irma casou virgem, Roberto responde: “Acho que sim: minha m&e soube educé-la
muito bem, orientando-a em relacéo a vida, aos homens e ao amor, dando-lhe a dose
justa de liberdade e impondo- |he a dose justa de restri¢des’. De acordo com Carmen, “a
contradicdo salta a vista: virgindade ndo é importante, mas as mocas bem educadas
casam virgens’.>*® Concluindo a andlise do entrevistado, Carmen da Silva chega a um
divertido paradoxo: “[...] A virgindade € importante enquanto se € virgem; quem ja ndo
€ virgem (no caso, apds 0 casamento) ndo tem que se preocupar em manter a
virgindade”.>® A psicéloga ndo deixa de observar um dos pontos que vém sendo
analisados nesta pesquisa: a geracéo dos anos 1960, representante de um importante
papel na transicdo de costumes, que viria a se concretizar nos anos 1970, carregava
certamente muitos tabus herdados pelas tradicdes morais. Porém, tal fato em nada
diminui o papel representado por todos esses atores sociais, que em sua época estavam,
de fato, rompendo algumas barreiras comportamentais:

Eis ai a que se reduz a suposta liberalidade do entrevistado — e
provavelmente, da geracdo que ele representa: em teoria 0 sexo é Gtimo.
Virgindade ndo tem maior importancia. Mas, na pratica, moca bem educada
e bem orientada na vida, se conserva virgem até o casamento. Os jovens ié-
ié-ié falam uma linguagem muito evoluida — e sentemexatamente como seus
pais e seus av6s>°

Erasmo Carlos ficou conhecido como O Tremendao, tinha fama de amante e
“inconquistavel”, aguele que “[...] quer provar, com musica, que esta na crista da onda
em relacdo as garotas [..]”.°'! Em 1966, fazendo jus ao seu papel de durdo, o cantor

adotou o estilo country, provavelmente influenciado pela transformagdo visual que

7 EROES, 2004, 107.

zgs SILVA, Carmen da. Carmen da Silva analisa Roberto Carlos Claudia, Maio, 1966, p. 34.
Idem.

519 | dem.

*11 Erasmo inconquistavel. I ntervalo, 01 a 07/10/1967, p. 14-15.
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ocorria no estilo dos Bestles desde o lancamento do LP Rubber soul, em 1965.°*? Em

agosto de 1966, a revista Intervalo anunciava: “A onda é de cowboy. Erasmo e

Wanderléa estdo completamente na moda faroeste [...]" ;3

O Tremenddo ficou embalado com a onda cowboy e estd cada vez mais
convencido de seu papel: vai tomar aulas de equitagdo, comprar um alazéo
cabana, de crina grande, como o do Hopalong Cassidy, e mandar buscar nos
Estados Unidos dois Colts 44. ‘ Sabe, dagueles revolvdes azarados, que nem
os do Gary Cooper que matam 200 indios. A minha pinta vai ser macha, de
téo tremenda, 6 cara. Ja morou, eu num show, sacando o berro, que nem o
Sammy Davis fez quando veio aqui, dando uns tiros de pdlvora seca e
guardando o bruto no coldre depois de dar uns giros com ele no dedo? Ja
viu, né? Vai ser o show e as garotas v&o desmaiar. >

Erasmo Carlos mudaria a sua aparéncia no inicio de 1967, como demonstra a
capa da mesma revista com o Novo Tremend&o®™® trajando um sofisticado casaco bordd
e va&rios anéis. Mais inclinado a produzir musicas romanticas, o cantor deixaria de lado
seu estilo cowboy, transformando-se quase em um lorde inglés: “Ele agora vai ao S.
Paulo Golf Club com seu Rolls Royce e ganha, na ponta dos tacos, um novo €& Um
Tremenddo que n&o pde os pés em cima da mesa e usa maneiras aristocréticas [...]”>°

(figuras 83 e 84).

Ak Al 1 4 - SR, “‘ ain
Albi: The Galden ,:Wmmm ¢ Renato Aragie
| py .

Figuras 83: Estilo cowboy, 1966 e 84: “ O novo Tremendéao”, 196: O cantor mudou
seu estilo de acordo com o novo direcionamento de sua carreira.

512 O quarteto inglés adotou o estilo country & western na capa e contracapa desse LP. Como aponta
Marcelo Froes, a moda cowboy se instaurava na cena cultural também pelo sucesso de filmes como O
délar furado e seriados de TV como Bonanza. FROES, 2004, p. 112.

%13 Erasmo Carlos: o Tremendéo. I nterval o, 31/07 a 06/8 de 1966, capa.

514 A hora e a vez do Tremendao, I ntervalo, 31/07 a 06/8 de 1966, p. 6.

%1% O novo Tremendao. I ntervalq 26/02 a 04/03/1967, capa.

518 | dem, p. 3.
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O cantor também era retratado de forma ambigua pelos periddicos
analisados. Nessa matéria da revista Intervalo € o filho amoroso, aquele que sonhava
dar uma casa para sua mée, trazé-la para Sao Paulo para que ndo precisasse mais
trabalhar e vivesse com conforto, a0 mesmo tempo em que era definido como gald com
personalidade forte (figura 85 e 86):

Alto, 1,85m, forte e corpulento, 90 quilos, o Tremenddo é um dos mais
destacados bonitdes da TV. Erasmo é tranqiilo. Seu temperamento, contudo,
pode variar com rapidez. Entdo ele vai de um extremo ao outro: tanto pode
chorar como distribuir sopapos a granel. Simpético e inteligente, ele é
auténtico. Gosta de dizer tudo o que pensa, mesmo que se prejudique]...].>%"

O cantor Erasmo Carlos, e sua personalidade artistica de Tremenddo, era
também apresentado algumas vezes como um garoto romantico, como, por exemplo, na
matéria em que declara ndo haver esguecido o seu amor da adolescéncia, para quem
dedicou a cancgo Gatinha manhosa.®'® E possivel considerar que esse novo modelo de
homem, segundo Marko Monteiro,

Seria a passagem de uma forma de percepcéo, segundo a qual o masculino
esta imbuido de uma qualidade discursiva de genérico, universal, para uma
outra em que ele perde essa qualidade sem, contudo, abrir mdo da
dominancia sobre o pdlo feminino, estabelecendo, assim, uma certa
continuidade daquilo que chamamos grosso modo de “machismo”.5°

Portanto, rebeldia e docilidade se dternavam na definicdo das personalidades
artisticas dos cantores da Jovem Guarda. Wanderley Cardoso, porém, construiu desde o

inicio de sua carreira a imagem de “bom rapaz”, vindo até a gravar uma cangéo com esse

°17 sonho de Erasmo é uma casa para sua mée. I ntervalg 27/11 a03/12/1966, p. 19.
518 ofri & beca com aquela gatinha manhosa. I ntervalq 15 a 21/01/1967, p. 7.
1 MONTEIRO, Marko, 2000, p. 77.
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nome. Ocuparia 0 posto do “roméntico assumido do ié&-i&-i€”,°?° segundo Marcelo Frées.
Assm como Roberto Carlos, o cantor ndo se furtava a negar romances para néo perder
popularidade com as fas, aegando ter sempre uma namorada — escolhida entre as préprias
fés — em cada cidade em que se apresentava. Se, por um lado, negar 0 casamento
funcionava como estratégia de marketing, por outro, era também sina das transformactes
em curso. Principalmente quando o cantor alega ndo priorizar o casamento por se achar
muito jovem, com apenas vinte ancs, e estar vivendo momentos importantes e decisivos em
sua carreira. Porém, conjuntamente com tal declaracdo, que poderia ser interpretada como
um passo na direcdo do rompimento das tradigdes familiares, o cantor, na intengéo de
desmentir um romance com a atriz Brigitte Blair, declarou a revista Intervalo: “Meu Unico
amor é minha maezinha,">%!
(figura87).

O cantor, dém de protagonizar vérias matérias com a sua mae, gparecia

mostrando- se extremamente gpegado a essas mesmas tradicdes

constantemente ligado a temas religiosos: “Bom rapaz paga promessa’>2? (figura 88) é um
exemplo. O cantor era“[...] o retrato acabado do garoto exemplar. N&o bebia, ndo fumava,
néo arranjava confusdo. Foi sua a idéa de capitdizar essa imagem imaculada: 'Propus ao
compositor Geraldo Nunes que fizesse uma canco mostrando como eu era realmente” %%
Uma reportagem de Arnaldo Camara Leitéo informa aos leitores que o cantor pagou uma
promessa a Santa Rita de Cassia, acendendo uma vela no dtar de sua devocéo, nalgrgjada
Consolacéo, em Séo Paulo, feita para que sua Ultima gravagcdo, O bom rapaz, “tivesse éxito
estrondoso”. A cancdo alcangou o primeiro lugar em Sdo Paulo e em outras capitais, e
Wanderley ndo deixou de cumprir o prometido, corroborando na vida rea a imagem

cantada na cangdo: “A musica marcou tanto que os amigos ja estdo me chamando de O
Bom Rapaz, num apelido carinhoso. E ou ndo é motivo para acreditar mais ainda em Santa
Rita de Cassia?’.>**

520 FROES, 2004, p. 98.
%21 Meu tinico amor é a minha maezinha. I ntervalo, 03 a09/10/1965, p. 6-7.
522 Bom rapaz paga promessa. | ntervalo, 14 a 20/05/1967, p. 6-7.

523 Segundo reportagem da revista Contigo!, essa declaracéo foi dada pelo cantor em uma entrevista no
ano de 1996. Documento Musical Jovem Guarda, Contigo! Edicdo Especial, Sdo Paulo: Abril, Edi¢cdo
01, 2004, p. 72-73.

%24 Bom rapaz paga promessa. | ntervalo, 14 a 20/05/1967, p. 7.
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Wanderley Cardoso
desmente romance e confessa:

Figuras 87 e 88: Wanderley Cardoso: O bom rapaz era aparecia congtantemente em matérias ligadas a
temas religiosos ou familiares.

Do ponto de vista da aparéncia, foi possivel encontrar também reportagem
gue fizesse referéncia ao cantor e a sua preocupacdo com o visual: “Em 40 minutos
Wanderley se transforma’ € um indicativo de dois fatos. Primeiramente, quanto para um
jovem se tornara obsoleto ter de vestir-se com trgjes demasiadamente elegantes:
“Detesto gravata, se pudesse, sO andava com camisa esporte” — diz Wanderley Cardoso,
enfiando os dedos pelo colarinho, num desafogo. Porém, para entrar em cena, precisava
vestir-se com “uma roupa vistosa, brilhante, os cabelos bem penteados, camisa de peito
rendado, punhos dobrados, abotoaduras de ouro”. Esse tipo de traje parece ndo condizer
com aquele utilizado pelo cantor uma hora antes, quando e€le entrou na emissora
“arrastando umas botas velhas e queridas, camisa xadrez, o primeiro botéo aberto,
deixando a mostra o pescogo. Suas calcas de veludo cotelé estavam bem batidas|[...]”. O
segundo aspecto é o cuidado despendido com a aparéncia: “Wanderley é um rapaz
simples e um dos poucos astros que gquase ndo precisam de retoques para entrar em
cena. Mesmo assim, noblesse oblige, naqueles quarenta minutos ele passa pelas méos
do maguiador, do cabeleireiro Buarque, que o penteia, do barbeiro, do engraxate e da
manicure, que |he d& um polimento nas unhas. E preciso estar impecavel”.%?°

As novas maneiras de expressar sentimentos, a ousadia de usar roupas que
de alguma forma combinassem com essas emoc0des, abriram espaco para a circulagdo e

difusdo social de um novo padr&o masculino de beleza: o da androginia. O cantor

523 \Wandeco nos bastidores. I ntervalg 16 a22/07/1967, p. 3-5.
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Ronnie Vor?® é o melhor exemplo desse novo idea que comegou a figurar a partir da
metade da década de 1960: “Corpo longilineo, rosto anguloso, cabelos lisos, sedosos e
compridos e faiscantes ol hos verdes, 0 homem era lindo™?’ (figura 89). Além de belo, o
cantor era de familia aristocrética e culto: tetraneto de Manoel Jacintho Nogueira da
Gama, o marqués de Baependi, que fora ministro da Fazenda de d. Pedro |, formara-se
em economia pela Fundacdo Getulio Vargas, havia cursado a escola de aeronautica e

tirado brevé de piloto,>®

porém seu interesse era a musica. Apelidado de o Pegueno
Principe por Hebe Camargo, pois, apés haver dito que lera o livro do escritor francés
Saint-Exupéry, recebia elogios ternos daimprensa como “o anjo do ié-ié-ié".

O rapido sucesso do cantor proporcionou uma grande mobilizacdo da midia
para divulgar que ele seria 0 préximo a assumir 0 posto de Rei, ocupando o lugar de
Roberto Carlos. A grande popularidade do cantor causou dois efeitos opostos: primeiro,
como aponta Marcelo Froes, “[...] o rapaz de classe média ata tinha apenas oito meses
de carreira e estava tirando o lugar de quem vinha batalhando havia muito tempo. Era,
portanto, cedo demais para tornar-se o ‘rei da juventude’ . A imprensa o acusava de ser
um fdolo pré-fabricado sob medida para o sucesso”.®*® Se, por um lado, existia uma
parte da imprensa que criticava o @ntor, por outro lado, veiculos como a revista
Intervalo ndo poupavam esforgcos para tornar o idolo alguém mais proximo do grande
a0 século XV">% tenta explicar que as cancdes feitas por Ronnie VVon buscam atingir
“todas as camadas do publico, através do ritmo contagiante, novas mensagens de poesia

a'. 531

e belez “As letras que Ronnie Von faz ndo pretendem em nada ser intelectuais ou

herméticas, mas claras, aegres e com conteldo que possa atingir ndo apenas uma elite,
mas todos que puderem sentir uma misica’.>3? Porém, o cantor que gostava de musica
classica, Billie Holiday e Bossa Nova e estudava citara e aladde néo deixava de trazer as
influéncias de quem era para sua musica: “Acho a formula encontrada pelos Beatles,

com a musica medieval transportada para o ritmo ié-ié-ié, uma das coisas mais lindas

526 Apesar de nunca haver se apresentado no Jovem Guarda, o cantor era anfitrido do seu proprio
programa, O Pequeno Mundo de Ronnie Von, que foi ao ar em 15 de outubro de 1966 e durou pouco mais
de um ano. Ronnie Von figura até hoje como uma das maiores influéncias do estilo ié-ié-ié, quase como
parte integrante do programa.

%2’Documento Musical Jovem Guarda, Contigo! Edicdo Especial, Sao Paulo: Abril, Edigdo 01, 2004 , p.

60.

528 FROES, 2004, p. 125.

529 1 dem, p. 127.

30 Umanjo domina oiéiéié. Intervalo, 07 a 13/08/1966, p. 3.

>31 | dem.

*32 | dem, p. 5.
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gue ouvi até hoje. Atraves desse tipo de musica a juventude vai se aproximando mais e
mais dos cléssicos, sem deixar de lado as influéncias atuais[...]”.>*

Ronnie Von, desde a sua familia aristocrética, o linguajar rebuscado, a
educacdo culta, passando por sua aparéncia — o cabelo pajem, os olhos azuis —,
mostrava-se como um principe de contos de fadas contemporaneo, fato que ndo deixou
de ser explorado pelos meios de comunicacdo da época, difundindo uma ideia de

romantismo bastante tradicional (figura 90).

Figuras 89 e 90: Ronnie Von, o Pequeno Principe, em meados dos
anos 1960, exibia o perfil andrégino de beleza.

* k%

Detodo esse novo quadro que ia se configurando, é importante dar destague
a mudanca no papel feminino que vinha ocorrendo em grande parte das sociedades
ocidentais. Em se tratando das modificagdes em tais papéis, pela anadlise das revistas vé-
Se quanto a construcéo e, cada vez mais, a consolidagdo de um estilo de vida jovem
ultrapassavam as barreiras de um pais e chegava ao Brasil, também por meio de
reportagens com as modelos Jean Shrimpton e Twiggy, as novas celebridades
internacionais e 0 novo padréo feminino de beleza. Em 1965, a revista Manchete
apresentou ‘La Shrimp: na Europa e na América todas as mocas querem imité-la>*
(figura 91). A transformacdo do padrdo de beleza, a construcdo de icones juvenis
ligados aos ideais de liberdade e displicéncia comecam a ser noticiados pela imprensa

também nesse periodo.

534 La Shrimp: na Europa e na América todas as mogas querem imité-la. Manchete. 10/07/65, p. 86-87.
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igura 91: Jean Shrimpton: a“juvenilizacdo” da moda
internacional chegava ao Brasil.

De acordo com a reportagem, Shrimpton traz elementos de Bigitte Bardot,
Sofia Loren e Audrey Hepburn em uma sb, mas com o elemento da “novidade”’, pois
estas representam o passado. Ela € a moda do presente, € tudo que as garotas gostariam
de ser, e fazem de tudo para ser. De acordo com uma de suas sosias: “N&o somos nés
que tentamos imité la. E éla que se parece conosco, mas para melhor. E a imagem da
nossa geracio ndo apenas no fisico. E verdade. Tirada dos seus vestidos, dos refletores,
Jean Shrimpton é o retrato-robd da moca de hoje, um retrato idealizado” . >°
A reportagem enfatiza que a Unica coisa que interessa a modelo inglesa de
22 anos € a sua liberdade. Ela ndo estaria interessada em livros, dinheiro, nem em seu
proprio sucesso, apesar de aparecer, todos 0s anos, nas capas de centenas de revistas
internacionais. Ela quer apenas viver. De acordo com a reportagem, a modelo vive
COmMOo as outras mogas de sua geracdo, em seu guarda-roupa, apenas cinco vestidos de
noite, 0 resto sdo blue-jeans, suéteres e saias. Os ensaios fotogréficos se confundem
com avida real. Contrariamente as divas glamorosas e inatingiveis dos anos 1950, como
Marilyn Monroe ou Elizabeth Taylor, Shrimpton representaria, aos olhos de suas fas,
alguém real e acessivel, uma pessoa de verdade: “Os Roalls, os visons, os maridos e os
dramas de Miss Taylor fazem parte de um universo que as jovens de hoje jamas
atingiriam, enguanto o de Jean Shrimpton esta a seu alcance. O carro que dirige é um
simples Morris Minor, e vive em companhia de uma amiga num pequeno apartamento
em Kensington”.>%® A divulgacdo de intimidades da vida da modelo, sejam elas

3% La Shrimp: na Europa e na América todas as mocgas queremimita-la. Manchete. 10/07/65, p. 87.
536 | dem, p. 89.
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verdades ou ndo, difundem a fantasia de um estilo de vida acessivel para uma parcela de
jovens de sua geracao.

Em 1967, a revista Claudia trouxe um ensaio com Twiggy, com dicas de
moda e beleza (figura 92). Ensinava-se como imitar a famosa maquiagem dos olhos da
modelo, além de apresentar uma moda inverno jovem e confortavel, inspirada ao
mesmo tempo em sua silhueta macérrima e em seu “estilo de vida despojado”:
“Magrinha do jeito que & Twiggy morre de frio no inverno. E quando da mais vontade
de ficar em casa, ouvindo o disco do dia, lendo o livro do més. Perto do calor gostoso
do ‘stove — a lareira — e vestindo a mais confortavel das roupas, o0 ‘jump-suit’ —
macacdo [..]".°%" Linda Benn Delibero aponta que, para aguela geracdo, a moda
funcionava como “[...] um poderoso meio de expressdo, 0 estilo como um meio de
acesso a outra vida, a sensacao de possibilidade numa compra — a conexdo entre roupas
e apolitica de liberagdo nunca foi t80 pronunciada desde a década de 1920 [...]”.>*® Para
as meninas no limiar da adolescéncia, modelos eram difundidos pela industria cultural

com imensa rapidez e, consecutivamente, comegavam a parecer interessantes, >

Figura 92: Claudia, julho de 1967. Manchete anunciava sobre a modelo
Twiggy: “Puxavida, ela parece um moleque magrela’.

No Brasil é a cantora Wanderléa que representa esse novo padréo de
feminilidade juvenil. Ao mesmo tempo em que trazia elementos de rebeldia no seu
vestir ousado, calgcas compridas, minissaias, decotes, ela apresentava-se, ou era

representada pelos meios de comunicagdo, como uma menina ingénua. Seu apelido,

537 Twiggy. Claudia Julho, 1967, p. 52-53.
%38 DELIBERO, 2002, p. 54
539 1 dem.
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Ternurinha,>* foi inspirado em uma cancéo que gravou, Ternura. Sobre o protétipo da
cantora, Erasmo Carlos definiu: “Wanderléa era a menininha linda, desprotegida,
exposta aos Perigos de Paulina®** para que um herdi vencesse monstros e dragdes para
savéa-1a’.>*? Paulo de Tarso C. Medeiros discorre sobre essa aparente contradico:

Encarnando o ideal da mulher ativa, meiga, sensual e aparentemente liberada
das imposicOes familiares e da repressdo sexual, ela era o perfil da “garota
papo firme que o Roberto falou”®* [..] Misturando a moral arcaica e
familiar a presenca de um corpo insinuante que aticava os desejos de
transgresséo desse préprio anacronismo, Wanderléa, ao exibir seus dotes,
capturava o olhar faminto do ptblico[...].>*

>4% n3o se diferencia

Em 1966, a reportagem de capa da revista Intervalo
muito do formato da informacéo trazida por periédicos como O Jornal das Mocas, ao
colocar a cantora como uma mocinha casadoira tal qual os moldes dos anos 1950:
“Ternurinha estd amando. Quem é ele? O que faz? Quantos anos tem? E mais bonito do
que Roberto Carlos? Como e onde o conheceu? Ele j4 falou em noivado?’.%% Vaores
tradicionais como constituir familia por meio do casamento eram ainda considerados
primordiais para a mulher. Para as cantoras da Jovem Guarda, que se apresentavam em
roupas ousadas, tinham atitudes avancadas para a época e assumiam maior
independéncia, muitas vezes era cobrado que também assumissem papéis tradicionais.
Fazer sucesso sem se preocupar com tais assuntos parecia causar estranhamento. A
cantora Wanderléa tinha de responder a questdes como: “Vocé trocaria a carreira pelo
casamento?’; “Entre ele e a carreira, qual vocé escolheria?”; “Ele j& falou em noivado,
ou casamento?’. A cantora admite ser dificil namorar: por ter de dar atencéo aos fas,

ndo pensa em escolher entre ele e a carreira pelo fato de ainda no ser uma coisa séria

%40 Em entrevista recente, indagada se o apelido Ternurinha a incomodava, Wanderléa respondeu:
“Questionei muito o apelido. Até que uma hora pensei: ‘Quer saber, querem me chamar de Ternurinha,
tudo bem!” N&o vou fazer uma campanha de marketing para mudar isso, ainda mais que € um apelido
carinhoso. Descobri que esse nome vem muito da minha forma de perceber a vida. Sou uma pessoa de
personalidade forte, sou critica com as coisas essenciais da vida. Agora, bobagem e besteira, deixa para
la A vida é muito répida, efémera. Vou ficar melindrada por causa de uma atitude de carinho das
pessoas? Eu ndo. Agora, se quiserem achar que Ternurinha é uma coisa ingénua, tudo bem. Também
tenho um lado ingénuo”. LEMOS, Nina. Sem perder aternura. TPM, out, 2008, Versdo online.

*4! Filme original de 1914, refilmado nos anos 1960.

%42 Entrevista concedida pelo cantor Erasmo Carlos & revista Playboy, publicada em 1980. O entrevistador
foi ojornalista Ruy Castro, editor darevista na época. Versaoonline.

%43 Referéncia a cancdo E papo firme (Renato Corréa, Donaldson Gongalves, 1966). “Essa garota é papo
firme, é papo firme, € papo firme! Ela é mesmo avancada e s6 dirige em disparada. Gosta de tudo que eu
falo, gosta de giria e muito embalo. Ela adora uma praia e s6 anda de minissaia. Esté por dentro detudo e
s6 namora se o cara é cabeludo. Essa garota é papo firme, é papo firme. Se alguém diz que ela esta errada,
eladabronca, ficazangada. Mandatudo pro inferno e diz que hoje isso é moderno.”

%44 MEDEIROS, 1984, p. 39-40.

%45 Wander|éa tem anor secreto. I ntervalo, 29/05 a 4/06/1966, capa.

>4 dem, p. 3.
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em sua vida O fato de admitir um namoro menos rigoroso e nao priorizar
completamente a figura masculina é um indicativo de transformag&o, aliado & imagem
de Wanderléa cantando e tocando guitarra com o titulo: “Wanderléa quer mesmo ser a

bidu: esta tomando aulas de guitarra...”>*’

(figura 93). Porém, abaixo dessas mesmas
fotos, uma legenda insiste em afirmar: “Cupido atacou arainhado i€, i€, ié. E a Ternura
tornouse ainda mais terna’.>*® O lado infanto-juvenil da cantora é explorado em
reportagem de setembro de 1967,°*° em que ela admite gostar muito de um ursinho de
pellcia — Arquimedes — que ganhara da mae havia oito anos (figura 94). Algumas
informacBes visuais, como uma carta escrita pela propria cantora com versinhos para o
urso, e fotos dela posando com o brinquedo, remetem o leitor a um universo de

inocéncia e ternura.

Fiur as 93 e 94: Wanderléarepresentava o ideal da garota ousada ao mesmo
tempo em que trazia el ementos de meninaingénua.

Nesse contexto, h4 situagbes em que € possivel perceber quanto as
caracteristicas relacionadas a joviaidade passam a representar um valor. Como, por
exemplo, na reportagem “Wanderléa: ingénua até certo ponto”, que conta sobre quando
foi oferecido muito dinheiro a cantora para que tirasse fotos sexy para uma revista, mas,
pensando na familia e na carreira, €la recusou. Na mesma reportagem, ha um
depoimento da cantora justificando sua atitude em prol de certa ingenuidade, em

detrimento das caracteristicas relacionadas a maturidade feminina:

>47 \Wander|éa tem amor secreto. | ntervalo, 29/05 a 4/06/1966, p. 6.
548

Idem, p. 6.
%4° 0 amigo urso de Wanderléa. I ntervalqg 17 a 23/09/1967, p. 6-7.
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[...] Foi a0 espelho e fez para st mesma todas as poses que valiam tanto
dinheiro: “Havia um qué de exagerado nas poses e cheguei a conclusdo de
gque eu mais parecia uma crianca desgjeitada do que uma moga metida a
vamp. O que havia em mim era um clima juvenil sexy, natural em todo
broto. Que explica, talvez, todo 0 meu sucesso. Acho importante continuar
explorando-o, mas sem exageros e mistificagdes>>°

A reportagem “Wandeca no fino da moda’>**

enfatiza que Wanderléa passou
da fase de usar cal¢as compridas, blusas e suéteres, vindo a mostrar o seu guarda-roupa
mais sofisticado.>>? Tal afirmac&o também nos ajuda a perceber a transformacso por que
a cantora passou: de um estilo mais comportado para um mais ousado. S&o trés fotos
gue apresentam trés diferentes estilos. Na primeira (figura 95), a cantora veste um
kaftan, ou tunica de inspiracdo asidtica, em que podemos perceber as influéncias do
estilo psicodélico. Na segunda (figura 96), a cantora veste “um casaquinho francés de
jérsel metalico”. Segundo Roger Pierre, um jovem costureiro de Sdo Paulo foi solicitado
a opinar na matéria: “os grandes costureiros, como Givenchy, Jacques Esterel e Pucci,
empregam esse tecido metalico. Também combina com o tipo de Wandeca, que fica
uma boneca de ouro e prata’. A Ultima foto (figura 97) exibe Wanderléa de “camisa de
mangas compridas em madra escocés, acompanhada de chapéu de cowboy”. O que
vemos acontecer a partir desse momento € a possibilidade de escolha entre vérios
estilos. A menina com uma roupa gue € sexy, mas a0 mesmo tempo traz elementos de
infantilidade pode optar por utilizar um vestido elegante e “transformar-se” em mulher:
“[...] Wandeca mostra o seu charme juvenil de sempre. Ela consegue assim um milagre

total: ficaigualmente bem de roupas chiquérrimas ou bem simples’.®3

%50 \Wander|éa: ingénua até certo ponto. Interval o, 02 a08/04/1967, p. 8 € 9.
%51 \Wandeca no fino da moda. I ntervalq 12 a 18/03/1967, p. 6.
552
Idem.
53 |dem, p. 7.
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Figuras: 95, 96 e 97: “Wandecano fino damoda’ :
matérias e reportagens como esta para a revista Intervalo.

Mas, enquanto a imagem das mulheres ia se reinventando na figuras das
artistas da Jovem Guarda, ocorria também um impacto na visdo que os homens tinham
dessas “novas mulheres novas’. Em entrevista recente sobre a Jovem Guarda,
Wanderléa afirmou que Roberto e Erasmo Carlos ndo deixavam de refletir o
comportamento dominante, tratando-a de forma machista:

Eles eram machistas e ainda sdo! Como todo homem brasileiro, né? Por
mais que as coisas mudem e eles sejam descolados, vocé pega umas coisas
machistas neles. Na época da jovem guarda, o Erasmo adorava as minhas
roupas modernas, dizia até que queria uma namorada que se vestisse daquele
jeitos.szlé o Roberto ficava muito preocupado com o tamanho do meu decote

[.].

Seu pai também ndo era diferente. Mostrava-se bastarte preocupado com a
ousadia da filha: “E principamente com medo de eu influenciar a minha irma mais
nova. Ele dizia ‘Vocé ja esta perdida, ndo va levar as outras”.>>° Curiosamente, uma
das formas que a cantora encontrou para contestar esse universo masculino foi adquirir
um dos maiores simbolos de masculinidade: um carrdo. Para competir diretamente com
Roberto e Erasmo, ela comprou

Um Cadillac presidencia a prova de balasl Tudo por causa de uma
rivalidade com os dois. Sempre quis um carro mais bonito que o deles.
Pensava: “Se eles podem, também posso”. Encomendava os meus carros e,

%54 De acordo com Wanderléa, “Quando eu hamorava o filho do Chacrinha [ Zé Renato, com quem ficou
por sete anos] , ele também ficava preocupado com o meu decote. Era uma coisa de pensar: ‘Ah, ndo vai
ficar bem’. Mas néo vai ficar bem de acordo com a cabega deles, né? Porque todo mundo adorava’.
LEMOS, Nina. Sem perder aternura. TPM, Outubro, 2008, Verséo online.

555 1 dem.
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quando eles chegavam, os dois ficavam de olho, dizendo: “Olha o carro
novo que a Wandeca comprou”. Era pura rivalidade de mulher com homem.
Inclusive porque 0 meu pai também tinha uma coisa de que mulher ndo tinha
que dirigir. Ter meu carro era uma forma de contestar. Desisti dessa coisa
dos carros porque comegou a me fazer mal. Passava no meu Cadillac e o
pessoal com uma vida mais dificil falava: “Olhala a Wanderléa com o seu
carrdo” . Isso me fazia mal, me incomodava um pouco.>®®

Além de Wanderléa, Martinha (figura 98) também foi representante das
transformacbes sociais e padrdes de beleza. A cantora, que comegou a ser parte
integrante do programa ja em 1966, com dezoito anos, incorporou o estilo do Ginger
Group, da edtilista Mary Quant. Prottipo da menina doce, recebeu o apelido de
Queijinho de Minas. Suas roupas sao as que melhor expressam o visual menininha:
minissaias, trapézios, microvestidos, estampas xadrez, bolinha, cores vibrantes, lacinho
na cabeca, e nos pés sapato boneca ou botas na altura do joelho. A cantora, assim como
Wanderléa, ndo raro era retratada pelos meios de comunicagdo como uma boa- moga,
envolvida em ares de romantismo, um claro indicio desde seu apelido, Queijinho de

Minas, uma referéncia a sua origem mineira, mas também a sua docilidade.

. .

y”

—

Figura 98: O apelido Queijinho de Minas da cantora Martinha relacionava-se com a sua
docilidade, além de sua origem mineira. Em suas apresentacdes, seus figurinos traduziam o
baby style.

%58 LEMOS, Nina. Sem perder aternura. TPM, Outubro, 2008, Versio online.
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Esses novos papéis comportamentais apresentados pelos jovens icones pop
acabariam influenciando parte da populacdo juvenil. O grupo The Beatles Girls (figura
99), da entrevistada Cely e suas amigas, pode ser considerado um exemplo
representativo da transicdo entre um novo papel feminino e a tentativa de manutencéo
de um modelo antigo. As garotas, em suas performances ao vivo, tocavam cancoes do
guarteto de Liverpool e cada uma representava um Beatle, utilizavam o cabelo como o
deles e tinham um uniforme: terninho de veludo azul-marinho para o inverno,
bermudinha e camiseta para o verdo. Em Sorocaba, as garotas cantavam em clube e na
radio. Abriram um show de Roberto Carlos, em Sdo Roque, e de Eduardo Araljo, em
Sorocaba, e chegaram a tocar no programa Jovem Guarda, em janeiro de 1966. “|...]
Onde chamavam a gente ia, faziamos show, davamos autografos, isso era inédito.
Tocévamos violdo, guitarra”®’ Cely afirma que tinha muitos amigos do sexo masculino
e todos eles tinham conjunto. Como, por exemplo, o Zug Flix, também de Sorocaba, e

os Paladinos, de Jundiai.

I . bk i A
Figura 99: Mary, Noely, Suely e Cely: As garotas do conjunto The Beatles Girls com Wanderley
Cardoso no dia da apresentacdo no Jovem Guarda, em janeiro de 1966.

Formar um conjunto feminino baseado nas musicas e na visualidade de uma
banda formada por homens, mais do que pura imitagdo, era uma maneira de construir a
sua personalidade confrontando normas preestabelecidas: “A gente era rebelde? Era,
porque ndo podia nada. Mulher cantar € horrivel, ndo é vida pra moga. Nao tem futuro.
N&o ganha dinheiro, vira prostituta, alcodlatra. Eu cantava escondido da minha mée,
muitas vezes. Ela achava bonitinho cantar em casa. Mas eu matava aula pra ir cantar,
safa no jorna no dia seguinte, entdo era aquela brigalhada’. >*® O mundo de simbolos e

significados musicais e visuais téo particulares construido por esses jovens causava

557 Entrevista realizada com CéliaMaria Ribeiro Puglia
58 | dem.
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estranhamento em seus pais. Cely conta que ao fazer quinze anos, entre debutar e
ganhar um viol&o, ficou com a segunda op¢do. “Essa ai € modernissma’, Cely afirma
gue sua mée falava para todo mundo, achando-a diferente de seus outros dez irmaos.
“Eu entendo o que ela achava moderno. Para mim, tudo estava bom, eu achava legal
coisa diferente, comportamentos, principalmente. Eu ndo achei nada demais quando foi
proibido o beijo, um juiz proibiu o beijo. Essa histéria ‘de o0 que véo pensar’ ndo me
incomodava.”*>°

Durante todo esse periodo, a psicéloga Carmen da Silva foi uma profissional
bastante importante na ardlise do comportamento juvenil da década de 1960,
principalmente ao escrever artigos para diversas revistas, como Claudia, Realidade e
Contigo. Em artigo para a Contigo, Silva relaciona a idolatria das (dos) f&s ao processo
de passagem entre ainfancia e a adolescéncia, no qual a (0) jovem desidealiza os pais e
passa a buscar novos modelos. A demonstragdo exacerbada de amor da fa pelos idolos
doié-ié-ié, “[...] transpassada de éxtase, sufocada com o sangue em ebulicdo, ela sente-
se morrer [...]",>®° contrasta com o comportamento recatado que essa mesma menina
demonstra no dia-a-dia: “[...] A jovem que em publico grita desbragadamente seu amor
a um homem que nunca |he concedeu um olhar, que tenta beij& 1o a forca, que se Ihe
oferece em casamento, € a mesma que se assusta e protesta quando seu flerte arrisca um
gesto de carinho mais intimo; € a mesma que esgrime recatos e inventa desdéns para
que seu namorado n&o a desvalorize por julga la acessivel demais|...]”. %%t

Uma das questfes que certamente mais causaram incbmodo em pais e maes
conservadores era perceber que seus filhos estavam despertando para a vida sexual. A
difusdo em massa do fenébmeno Jovem Guarda facilitou o contato de muitos jovens com
um modelo mais livre de expressdo: “[..] o lancamento do i&-ié-ié e seus idolos foi
oportuno e habilissimo: para uma juventude que pretende se afirmar mediante atitudes
de rebeldia e oposicdo a tudo o que € antigo e ‘quadrado’ vém a calhar as contorgdes do
i&-16-ié — feita para a elasticidade dos corpos juvenis e as extravagancias de atitudes e

indumentaria dos cantores, que impressionam a ingenuidade dos mogos como sendo o

559

Idem.
%60 gILVA, Carmen da. A fa e o idolo. Contigo, Maio, 1967, p. 21. Ainda de acordo com a reportagem de
Carmen da Silva, “[...] Com a respiracdo presa entre os |abios Umidos e entreabertos, os olhos em transe,

0s musculos trepidando de energia mal contida, ela se mantém imoével. Mais do que ver e ouvir, ela

devora com os cinco sentidos agugados em tensdo maxima o rosto dele, a voz, os gestos, a indumentaria:

gueincrivel belezal [...] O delirio aarrasta, ela explode num clamor rouco: “Divino, divino, eu te amo!” —

patético apelo perdido entre milhares de outros apel os também desvairados, inatendidos, indteis. Ululando

gglmo possessa, agita 0s bragos, as pernas, os quadris, o corpointeiro[...]”. Contigo, Maio, 1967, p. 21
Idem.
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‘méximo’ em matéria de originaidade, inconvencionalismo e desafio [..]”.°%2

Assediando os idolos, “os herGis inatingiveis’, as meninas, assustadas com a
perspectiva de assumirem a sua feminilidade adulta, estariam fazendo uma espécie de
treinamento para no futuro desenvolverem um vinculo real com um homem possivel.
Benn Delibero aponta que 0 medo da transicéo entre adolescéncia e vida adulta fazia
com que as meninas na Inglaterra ficassem fascinadas pelo estilo mod, pois lhes
permitia “livre entrada num outro género de mundo exdtico, inteiramente diferente, um
mundo que era tdo infantil e assexuado como a propria Twiggy]...]". >¢3-%%4

No Brasil, certamente Wanderléa, com seu corpo curvilineo, esteve muito
distante do padrédo de beleza andrégino e infantil, sem protuberancias ou saliéncias,
propagado por Twiggy. Nenhuma das cantoras da Jovem Guarda, como Martinha,
Rosemary, Vanusa, Lilian ou Silvinha, demorstra qualquer relacdo com uma estética de
extrema magreza; pelo contrario, todas apresentam o corpo de mulheres adultas e
saudaveis, apesar de serem todas bastante jovens. Contudo, apesar de seus corpos
demonstrarem maturidade, inclusive sexual, o estilo de vida juvenil que se firmava cada
vez mais como um vaor — em uma sociedade carregada de tabus — parecia segurar esse
amadurecimento. Como aponta Benn Delibero,

Para as meninas da minha idade, era uma época de mensagens mistas cada
vez mais barulhentas edesnorteantes. A revolugdo social estava em toda
parte. Nossas minis e suéteres de menino pobre sugeriam que estavamos
despertas para as possibilidades sexuais, mas o sistema de valores em que
viviamos era t8o retrégrado quanto o delineador preto retinto usado pelas
Ronette girls>®® e ndo queriamos corpos com os quais ndo sabfamos o que
fazer. Sexo era liberdade ou escraviddo. De que modo poderia alguém

escapar disto? Volte atrés, mantenha-se jovem. °%®

Se 0 antagonismo entre masculino e feminino se dava cada vez menos pelas
aparéncias, como até 1950, ele ainda persistia em certos papéis representativos
remanescentes dessa década. Cada um dos artistas que se apresentava no Jovem Guarda
tinha um apelido que fazia jus a0 seu tipo. De acordo com Erasmo Carlos, esses

esteredtipos estavam muito ligados a linha de produtos que, posteriormente lancada pela

%62 |dem. Carmen da Silva n&o deixa de ressaltar o lado mercadolégico dessa questéo, afirmando que no

momento em que os jovens estao buscando model os opostos aos pais, “[...] entram em cena os fabricantes
de talentos, os inventores de mitos em escala comercial, sempre prontos a industrializar o tipo de
“produto” parao qual o mercado se mostrareceptivo[...]".

%63 Ainda de acordo com Linda Benn Delibero, “[...] o pessoa que produziu a Gltima mania mod
americana compreendia isto bem, compreendia que para muitas meninas na pré-puberdade, a quem
destinavam seus produtos, 0 maior medo era 0 medo do seu préprio corpo, da transformacdo que as
aguardava, do que poderiam perder [...]". DELIBERO, 2002, p. 63

%54 | dem.

%55 A's Ronnette Girls foram um grupo de musica pop americanano periodo de 1959 a 1966.

°%¢ DELIBERO, 2002, p. 67
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agéncia Magaldi, Maia e Prosperi, utilizou a imagem dos cantores a partir de sua

°67 Podemos perceber, nesse caso, 0 entrelacamento de aspectos

proposta fisica.
comerciais e comportamentais, que ndo deixavam de estar envolvidos na situacéo
material, que, como aponta Gilda de Méello e Souza, por mais que “[...] tenha mudado,
persistem as sobrevivéncias de ideologias e atitudes tradicionais’.®® Os cantores do
Jovem Guarda tinham seu nome vinculado a uma caracteristica de superioridade: o
Brasa, 0 Tremenddo, o Bom,**® enquanto as cantoras muitas vezes eram retratadas no
diminutivo, ligadas a atributos de docilidade: a Ternurinha, 0 Queijinho de Minas.
Como aponta Gilda de Méello e Souza, mesmo com todas as transformagdes de costume,
“[...] nem por isso é menor o peso da tradicéo de vida segregada, que deixou a marca na
atribuicéo das tarefas, na mentalidade, nos hébitos da mulher [...]”.%"°

Por meio da musica e das aparéncias, percebe-se que, nesse periodo, comega a
se abrir um didogo para uma transicdo de costumes. Na redidade, comegase a gpodtar,
MesMOo que IS0 ainda representasse uma manobra arriscada, nessa nova geracé. Com o
sucesso do programa Jovem Guarda, a agéncia de publicidade Magaldi, Maia & Prosperi
lancaria uma linha de produtos para 0 mercado adolescente em formacdo no Brasil, como

Veremos a seguir.

4.3 A formacéo do mercado consumidor adolescente no Brasil e alinha de
produtos Jovem Guarda

Em um momento de expansdo das praticas de consumo na sociedade brasileira,
a Jovem Guarda esteve ligada a0 processo de segmentacdo do mercado adolescente,
difundindo uma linha de produtos especifica para esse publico. Na metade dos anos 1960,
como aponta Maria Claudia Bonadio, a Fenit (Feira Naciona da IndUstria Téxtil) comecaria

agpresentar em seus desfiles as novas tendéncias da moda jovem:

E também em 1966, a moda jovem ganha pela primeira vez um espaco
exclusivo no evento, trata-se de um stand, patrocinado por Claudia e Manegquim
que promove desfiles de Mona Grovitz. Também com o intuito de chamar a
atencdo desse publico consumidor, é realizado nesse ano o desfile “moda
jovem-guarda’ que tem por modelos os entdo idolos da juventude Erasmo
Carlos e Wanderléia.>"*

%57 Entrevista concedida pelo cantor Erasmo Carlos & revista Playboy, publicada em 1980. O entrevistador
foi 0 jornalista Ruy Castro, editor darevista na época. Versdo online.

%68 5OUZA, 1987, p. 57-58.

%59 A pelido do cantor Eduardo Arajo.

>70 50UZA, 1987, p. 58.

"1 BONADIO, 2005, p. 122.
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Ainda de acordo com Maria Claudia Bonadio, essa moda ganharia forca a partir
desse periodo, vindo a ser explorada novamente em 1967, ano em que Pierre Cardin,
convidado pela organizagdo da Fenit, “[...] trouxe para a feira sua famosa colegdo de
ingpiracéo futurista e espacial desfilada por suas manequins Maryse, Hiroko, Penny e
Maria. No mesmo ano, outros trés nomes muito associados a moda jovem marcam
presenca no evento: Biba e Paco Rabanne|[...]”.%"

Os idedizadores do Jovem Guarda aingiram em cheio o publico de
adolescentes, que havia comegado a desenvolver o gosto pelo rock n’'roll e pela moda,
criando com estes um vinculo através das aparéncias de rebddia que ja vinham sendo
difundidas pela indudtria cultural. De acordo com matéria da revista Intervalo, quem
assgtiu a estreia do programa ndo tinha mais de vinte anos. “A maioria era de meninos e
meninas usando cal¢as Lee e botinhas, que subiam e desciam no compasso dos rocks e
outras bossas [..]”.>"® As meninas que perseguiran Roberto Carlos na saida do Teatro
Record tinham entre doze e dezessais anos. “[...] todas usando calgas ou saias Lee eo
competente cinturdo de vaqueiro americano”.>™* O desgio de consumo dos adolescentes
tenderia a aumentar com o sucesso do Jovem Guarda e 0 conseguente langcamento de sua
linha de produtos, pois esse espaco funcionava, em parte, como fomentador de desgos de
moda.

A difusdo em rede nacional dos idolos pop da Jovem Guarda constituiu um
fendmeno que proporcionou aos jovens brasileiros model os nacionais do pop/rock, que
até entdo eram importados. Em grande parte do pais, surgiram grupos que mesclavam
Seu gosto pelo Beatles e pela Jovem Guarda, como no interior de S&o Paulo. O grupo de
meninas The Besatles Girls, da entrevistada Cely, apresentado na introducdo, é um
exemplo representativo da formacao desses grupos juvenis que utilizam “[...] a roupa,
assim como outros artefatos populares, para ressaltar as diferencas de gosto, estilo de
vida e identidade [...]”,°"® segundo Joanne Entwistle. Em ambas as entrevistas, na de
Cely e na de Léo, foi possivel perceber quanto a calca Lee funcionava como um
importante artefato na comunicacéo entre aqueles do mesmo grupo, entre o adolescente
e afamilia e entre o jovem e a sociedade. Nesse sentido, como aponta, Joanne Entwistle

A moda e o vestir guardam uma complexa relagdo com a identidade [...] O
modo que realizamos nossa identidade esta relacionado com nossa posi¢édo

572 BONADIO, 2005, p. 122.

Zj Roberto Carlos foge para nao ficar nu. Interval 0. 5 a 11 de setembro de 1965, p. 14 e 15.
Idem.

>’ ENTWISTLE, 2000, p. 114.
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no mundo social como membros de certos grupos, classes ou comunidades
culturais. A roupa que escolhemos usar representa um compromnisso entre
as exigéncias do mundo social, 0 meio a que pertencemos e Nossos desej0s
individuais.®®
E possivel perceber nesse “obsessivo interesse nos mais delicados detalhes
do vestir™>’’ do grupo dos jovens brasileiros uma referéncia a extrema preocupacio com
a aparéncia ja trazida pelos mods. De acordo com Cely, ela ganhou sua primeira calca
Lee do pai: “Estava louca por uma, eraimportada, cara. Eu queria muito [acal¢a). Eu ja
estava ouvindo Beatles, Rolling Stones, entdo tinha muito interesse de me vestir igual
aos jovens ingleses, americanos.®’® O jeans, mesmo fabricado em escala industrial, nem
sempre era féacil de conseguir. Pelo depoimento do entrevistado Léo, € possivel
perceber, pelo esforco que fez para conseguir a calca, que, de fato, era muito
significativo para o jovem possui- la

Uma vez eu fui ao porto de Imbituba, levei coisas da terra como café,
algumas mercadorias que me tinham dito que marinheiros tinham interesse.
Fui em um navio estrangeiro que estava descarregando alguma coisa no
porto, carregando farinha e descarregando alguma coisa... E negociei com
eles, algumas eu comprei, outras eu troquei por mercadoria. Comprei um
monte de cal¢ca Lee e também umas blusas, umas camisas diferentes de
brim, eu sai apetrechado daquilo. As calgas eram deles, eles tiraram do
€Orpo para negociar comigo, porque isso era calca de operério, calgade brim
que €eles trabalhavam ali, para eles era até uma surpresa eu querer comprar

aquilo. Eu me lembro que no tempo a cal¢ca Lee era uma coisa muito dificil,
e eu ndo tinha muito dinheiro, mas eu tinhatreze[...] °"°

A moda trazida pela Jovem Guarda era difundida de diversas maneiras pelos
meios de comunicacdo, pela televisdo, pelo cinema, pela prépria musica— acompanhada
das capas de seus discos com as fotos dos cantores, pelas revistas. O nimero de
reportagens que enfocavam a Jovem Guarda ligadas ap tema moda encontradas na
revista Intervalo, levando-se em consideracdo ainda que o periodico ndo era
especializado nesse assunto, € mais um indicio de que o programa era um importante
difusor de estilo jovem.

Por meio dos relatos de Léo e Cely, podemos perceber quanto as diferentes

formas imageéticas propagadas pela industria cultural eram importantes como difusoras

576 ENTWISTLE, 2000, p. 141 e 143.

>"" | dem, p. 165.

578 Entrevistarealizada com CéliaMaria Ribeiro Puglia.

57 Ainda de acordo com Léo Rosa: “Eu tinha calca Lee de veludo, calca Levi's, uma outra calca de uma
marca completamente diferente, que todo mundo achava linda porque o bolso dela de tras era muito
bonito, as costuras, os debrumes, muito mais bonita que a cal¢a Lee, a calga mais comentada da turma
toda. Eu tinha treze desse tipo de cal¢a, e emprestava pro meu irmdo. Tinha uma jaqueta que um
[marinheiro] tinha, eu comprei aquilo. Depois eu tive jaqueta de brim, ninguém tinha. Eu tinha uma
jaqueta Lee. 1sso entdo eraumararidade, eu tinha uma branca e uma indigo, ninguém tinhaisso”.
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de moda. Léo encontrou nas capas de disco grande fonte de inspiracéo, levando-as para
acostureirafazer aroupaigual. Cely conta que comprou a sua calca Lee em S&o Paulo,
no Mappin. Afirma que para jovens ndo havia roupas prontas, mas havia casacos de |4,
“mais roupa pra senhora, pra jovem ndo me lembro de ter pronta, a ndo ser calca

comprida e camiseta’.>®°

Seus vestidos e roupas, €la sempre mandou fazer em
costureira. Para Cely, o cinemafoi bastante importante como inspiracdo de moda. Como
inspiracéo para fazer suas proprias roupas, baseava-se nos model os vistos nos filmes:

Eu via um modelo, ia & minha costureira e perguntava se ela tinha visto
aguelefilme, praelater ideiade que tecido eraaguele. “Vocé viu tal vestido,
em tal filme? Vi” [Pergunto se ela havia visto também o filme] E, porque
ndo tinha muito o que fazer na cidade. E a costureira era uma prima da
minha mde. Ai ia la na loja ela indicava: esse aqui € parecido, tirava a
medida e fazia.*®!

Como foi possivel perceber por esses relatos, ainda era comum mandar fazer
roupa em costureiras ou afaiates. Em meados dos anos 1960, a segmentacdo do
mercado adolescente estava ainda se constituindo. Porém, trés matérias encontradas no
segundo semestre de 1967, na revista Intervalo, foram muito importantes como
indicativo de que a moda jovem inspirada nas tendércias internacionais comecava a ser
produzida e comercializada no Brasil, além de atestarem a importancia dos artistas da
Jovem Guarda como difusores dessa moda. A primeira matéria anuncia o desfile da
colecdo masculina Jovem moda Jovem, da loja Ducal, lancada no Rio de Janeiro, na
boate Le Bateay, e em S3o Paulo, na boate Moustache:®®? “ Os rapazes do Brasil, agora,
podem vestir-se igual ou melhor do que os de Londres, Paris ou Roma|...]”. Longe de
ser apenas simples desfile, 0 “show” apresentado pela Ducal certamente dialogava com
0 universo adolescente desde o titulo dos 27 conjuntos apresentados. Mug, Batman,
Jovem Pop, Barra Limpa, Tudo é Bossa, Feitico de Broto, passando pela composicéo
cénica: motaocicleta pilotada pelo campedo de Interlagos Hélvio Ringel, “brotos em saia
militar e botas atas, que fingiam disputar a simpatia dos rapazes do desfile”, até atrilha
sonora: Eduardo e seus Menestréis.®®® Além de utilizar o desfile como estratégia para
divulgar as roupas, outras estratégias comegavam a ser empregadas, como a divulgacdo
em revistas.

%80 Entrevistarealizada com CéliaMaria Ribeiro Puglia.
%81 | dem.

%82 jovem moda Ducal. Intervalg 02 a 08/07/1967, p. 26.
%83 | dem.

177



A segunda matéria, “Martinha, Wandeco e moda’,>®*

gque pode ser
considerada um publieditorial, um editorial de moda que funciona como publicidade,
anunciava a linha jovem da loja Sears e também da Ducal (figuras 100 e 101). Essa foi
uma das matérias mais importantes relacionadas a moda encontradas na revista
Intervalo, uma das mais completas, pois apresentava 0 nome das lojas e as marcas das
roupas, além de contar com quatro paginas e seis fotos. O texto anunciava: “ Trés coisas
e dois jovens fazem esta reportagem: verdo, juventude e moda, mais Martinha e
Wanderley Cardoso. Martinha, como vocés estdo vendo, tem muita bossa pra
manequim, Wandeco é elegante naturalmente. Falta falar dos modelos cedidos pelo
Teen Shop, da Sears (os vestidos) e pela Ducal, pelo seu Departamento Jovemn Moda
Jovem”.8® Ha que atentar que esse publieditorial foi redizado no final do ano de 1967,
ndo sendo possivel desconsiderar o fato de que o processo de fabricacdo de roupas

prontas vinha se intensificando.

Figuras 100 e 101: “Marti nha, Wandeco e moda’: Confecgdes comegcam afazer parcerias
com os cantores da Jovem Guarda para anunciar seu departamento de moda jovem.

A terceira, reportagem de Arnaldo Camara Leitdo, “Martinha: botas pra
jambrar” °® (figura 102), conta que a cantora foi & rua Augusta comprar um par de
botas, completando assim trinta pares em sua colegdo. De acordo com a reportagem,
Martinha passou a comprar duas botas por més: “Cada vez que faz uma roupa nova,

trata de arranjar uma botinha para combinar. Tem conjuntos proprios para passeio,

84 Martinha, Wandeco e moda. | ntervala 03 a 09/12/1967, p. 30-33.
%83 | dem.

%86 Martinha: botas prajambrar. Interval o, 13 a 19/08/1967, p. 22-23.
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festas, esporte, viagem e shows’. E possivel concluir que com uma maior
disponibilidade de produtos no mercado, em lojas, magazines ou butiques, 0s jovens
comecariam a investir em bens de consumo. Esse processo marcou a formacéo e futura
consolidagdo do mercado consumidor adolescente no pais. O surto de consumo
adolescente que havia explodido nos Estados Unidos e Europa alguns anos antes
comecava a chegar no Brasil, em menor escala Se roupas e acessorios ja se
encontravam a disposi¢do para 0 consumo do publico, como sapatos, no caso as botas
de Martinha, ndo podemos descartar o fato de que a rua Augusta, nesse periodo, era “A

a’ ’ 587

rua comercial mais elegante da América Latin Ou sga, muito mais voltada para as

possibilidades das classes médias altas do que ao consumo popular.®®®

k‘_ .

Figura 102: “Martinha: botas prajambrar”:
Foi nos anos 1960 que comegou a se desenvolver
um mercado consumidor adolescente no Brasil.

Nesse contexto mais amplo da formagdo de um mercado consumidor
adolescente no Brasil, a Jovem Guarda trouxe a novidade do lancamento de uma linha
de produtos especificos para o publico jovem, como uma cole¢do de roupas, em uma

ocasido em que, de acordo com Oscar Pilagallo, “A engenhosidade do marketing

%87 S0 Paulo agora. Manchete, Julho 1965, p. 67.

%88 A revistaManchete, apesar de afirmar que na rua desfilam o bilionario e o marginal, em uma aluséo de
que ali talvez fosse um espago publico reservado a todos, ndo deixa de evelar a que publico a rua
realmente pertencia: “A tarde, as cal cadas se povoam de jovens barbudos e mogas f&s de Ingmar Bergman
gue ocupam 0s bares e sorveterias e as portas dos cinemas. O dernier cri automobilistico é acolhido com
suspiros. Entre trajes e maneiras de ser que desafiam Paris ou Greenwich Village, passam as gré-finas
mais esnobes da cidade atras do pormenor raro no antiquario ou na boutique. Ao anoitecer, quando os
anuncios se acendem, aumenta a vibragdo. Ha gente de todas as cores e comportamentos. A dama
elegante cruza com o playboy, o rico industrial discute sobre a ‘incomunicabilidade’ de Antonioni com o
rapazinho que se alimenta de cachorro-quente e Teillard de Chardin. Todos estdo a0 mesmo tempo
felicissimos e desolados e inquietos e deslumbrados porque estédo ouvindo hi-fi num bar da Rua Augusta,
discutindo optical -art numa galeria da Rua Augusta, procurando um sentido para a vida na Rua Augusta,
exibindo um Dior numa boate fechada da Rua Augusta, tomando um libérrimo cuba-libre num inferninho
daRuaAugusta|...]”. Sdo Paulo agora. Manchete, Julho 1965, p. 68.
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coincidia com o momento inaugural da segmentacdo do mercado, com énfase no jovem
consumidor”, °&

Em j& mencionada reportagem da revista Visao, >*® pode-se analisar como foi
acontecendo, no Brasil, a construgdo do mito Roberto Carlos, a consolidagéo do sucesso
do programa e a subsequente criagdo de uma marca de produtos de sucesso, associados
a0 Seu nome e ao de outros cantores do programa Jovem Guarda. O investimento
calculado para os oito primeiros meses do programa foi de meio bilh&o de cruzeiros (o
equivalente a mais de 4 milhdes de reais), dém da contratacdo de uma equipe de
profissionais de diversas areas, com cerca de trinta pessoas envolvidas na execucdo do
programa: maquiadores, secretarios, costureiros, empresarios, publicitérios, jorralistas,
entre outros. JA em 1966, o negdcio havia se desenvolvido a ponto haver sido necessério
criar duas novas firmas, dém da Magaldi, Maia & Prosperi Publicidade (MM&P), para
administré-la, criou-se a Jovem Guarda Empreendimentos e a Jovem Guarda Administracéo
e Participages.>*

A MM&P teve a perspicacia de se antecipar e investir em um negocio ainda
muito incipiente no pais. A nascente cultura pautada realmente em imagens comegava a
virar um bom negocio. A partir desse periodo, a publicidade adolescente receberia grande
investimento, modernizando-se progressivamente. Por conta disso, a publicidade ganharia
cada vez mais importancia na divulgacdo de uma marca ou de um produto:

Com os produtos da marca registrada pela Agéncia Magaldi, Maia & Prosperi
ocorreu uma curiosa situagdo de marketing, pois eles foram comercializados a
partir de uma imagem. A agéncia de publicidade, no caso, antecipou-se aos
fabricantes, capitalizando uma tendéncia que ela transformou em argumento de
venda. Gragas a inversdo do processo tradicional, batem hoje as portas das
agéncias numerosos fabricantes parareivindicar para seus futuroslangamentosa
marca que teria 0 poder magico de esvaziar 0s estoques e garantir escoamento
da produc&o por longo tempo>°?

Erasmo Carlos, em depoimento para o livio de Marcelo Froes, faou

especificamente sobre a importancia da agéncia MM&P, patrocinadores e produtos
lancados:

Era uma agéncia de publicidade — de S&o Paulo — com trés profissionais
competentes, que NOS Proporcionou Um universo que a gente jamais imaginaria
que pudesse conseguir. Foi uma coisa bem beatle, primeiramente porque eles
patrocinaram a Jovem Guarda quando ela estreou. Ndo tinhamos patrocinio,
entdo— quando o primeiro programafoi o quefoi e assustou todo mundo, eatéa
nds mesmo — eles correram na frente e pegaram patrocinios como o da Shell,

%89 P AGALLO, 2008, p. 42.

%9 Ym mito nasce e cresce em 12 meses. Visdo. 09/09/1966, capa.
91 1dem, p. 24.

®92 Um mito nasce e cresce em 12 meses. Visao. 09/09/1966, p. 27.
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com suas louras de pernas de fora e o elefantinho. Eles comegaram a fazer
coisas, promovendo projetos como o filme SSS Contra a Jovem Guarda. Eles
comegaram a movimentar as nossas vidas, se inspirando no que acontecia com
os Beatles na Inglaterra. Entdo resolveram lancar as nossas grifes, registrando e
administrando nossas marcas — Calhambeque, Jovem Guarda, Tremendéo, etc.
Figurinha, cal¢a, cinto, chapéu, guitarra, chaveirinho, amplificador, chiclete,
boneco, etc. [...].5%

Com aformacéo desse mercado adolescente em plena ascensdo, os publicitérios
perceberam a Jovem Guarda para além do seu aspecto musica. Transformaram o programa
em uma grife, langcando, inicialmente, a marca Calhambeque, vinculada a Roberto Carlos;
posteriormente, a marca Tremendao, vinculada a Erasmo Carlos, e, por fim, a marca
Ternurinha, vinculada a Wanderléa.>°* Todos acabaram gerando royalties com avenda de
produtos.>®® No periodo, 0 mercado jovem representava metade do Brasil: “Dos 80 milhdes
de brasileiros, 53% tém menos de vinte anos [...]. E mais da metade da populagio do Pais,
representando um imenso potencial comprador”. De acordo com informagdo trazida pela
revista Realidade,

Os resultados superaram todas as perspectivas. Poucas semanas depois do
langamento, o fabricante do tecido utilizado nos model os chegou a produgéo de
200 mil metros mensais. Em quatro meses, com a criagdo de novos produtos—
camisas, sapatilhas, chapéus, chaveiros, cintos— a venda atingia 350 mil pegas.
Sem contar os novos produtos que estdo sendo langados — roupas de inverno,
refrigerantes, acessorios para automéveis, bolsas, artigos escolares|...].5%

De acordo com a reportagem da revista Visdo, podemos concluir que os
produtos foram um sucesso de publico: “[...] a marca encontrou tamanha receptividade,
gue as primeiras producdes ndo foram suficientes para atender a0 mercado do Rio e de
S350 Paulo”.®®" Os jovens, tocados pelo novo estilo e inspirados pelos roqueiros da Jovem

%93 FROES, 2004, p. 265.

4 “O grupo lanca griffes. Além da etiqueta Calhambeque, aparecem Ternurinha e Tremend&o.”
MOUTINHO, Maria Rita Valenca; TEIXEIRA, Méslova, p. 224. A moda no século XX. Rio de Janeiro:
Ed. Senac Nacional, 2000
%9 « A marca Calhambeque foi registrada pela Agéncia Magaldi Maia & Prosperi Publicidade, que cobra
royalties pela sua utilizagdo. No caso de calgas, ha um determinado royalty para cada dois metros de
tecido usado pelas fabricas. Para o caso de cintos, por exemplo, sdo cobrados para cada lote de mil. E
assim séo vendidos os direitos de utilizagdo damarca|...].” Visdo. 09/09/1966, p. 26.

%9 Realidade, Maio, 1966, p. 80. Ainda de acordo com a reportagem, “Roberto Carlos passou a receber
em média de 15 a 20 milhdes de cruzeiros mensais em royalties. No dia seguinte, a cada programa de
Roberto Carlos, os donos de lojas ouvem seguidas vezes a mesma pergunta: — O Senhor tem um boné
igual aguele que o Roberto Carlos usou ontem?’. Vale destacar que, quando convidado para assumir o
Jovem Guarda, Roberto Carlos pediu salario de 6 milhdes de cruzeiros por més. O diretor, espantado,
disse-lhe que pagaria um milh&o e meio. Apos terem discutido uma hora, fecharam o contrato. Roberto
receberia 4 milhdes mensais. Em fevereiro de 1966, quando renovou o contrato com a TV Record, seu
salario aumentou para 8 milhdes de cruzeiros (o equivalente a 70 mil reais) e continuou com as mesmas
vantagens do contrato anterior (20% da bilheteria do Teatro Record, uma porcentagem da venda dos
videotapes para outras emissoras, passagens de avido e liberdade para assinar outro contrato no Rio).

%97 VVisdo, 09/09/1966, p. 26.
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Guarda, estdo prontos para ousar no vestir, consumindo um universo de produtos muito
além do tanto que compravam de discos de seus idolos. >

Uma das maiores dificuldades desta pesquisa residiu no fato de encontrar, nos
periodicos pesquisados, campanhas publicitarias que anunciassem os produtos da Jovem
Guarda, ou mesmo localizar os préprios produtos, talvez com algum colecionador ou fa. Se,
em rememoracdes sobre 0s anos 1960, algumas pessoas com as quals conversel sobre esta
pesquisa ndo tinham dificuldade em se lembrar das calgcas Calhambeque, inclusive de té-las
possuido, 0s depoi mentos eram sempre muito vagos: “Acho que comprel lAno Brés’ — era
0 que me diziam quando eu perguntava sobre o produto, porém, jando as possuiam mais. A
primeira pista veio da entrevista com Paulo de Tarso Marques Gola, > 51 anos, cujo pai,
sr. Giuseppe Gola, tinha uma fébrica de calgas no Bairro do Brés, em S0 Paulo, que
comerciaizava as calcas Calhambeque.®®® Mesmo ndo se lembrando exatamente se as
cacas comercidizadas na fébrica de seu pai eram originais da marca ou apenas
reproducdo, Paulo acaba por revelar uma valiosa informacéo: todos 0s seus amigos
gueriam comprar “a cal¢ca do avesso e do direito”, pecas que, segundo descricdes, se
caracterizavam por serem bicolores, uma cor na frente e outra atrés. 1sso acaba
revelando que, de fato, existia uma demanda pela cal¢a do Roberto Carlos por parte dos
jovens, independentemente de ser legitima ou nao.

Alguns dos demais entrevistados, como Léo e Arnaldo Rosa,®*! lembravam =
da cdca. Léo referiv-se a ela como “a moda da caca bicolor”, ndo especificamente a da
marca Calhambegue. Segundo Léo, “Antes da bocade-sino, teve moda da caca de duas

602

cores, na frente uma, atrés outra’,” = que ndo causou tanto impacto dentro de casa, mas

chamou muita atencd na rua: “[..] as pessoas faziam piadinha do tipo: ‘faltou pano?”.%%
Fausto Macedo comprou um exemplar, porém ndo ficou muito satisfeito com a qualidade
do produto: “Eu cheguel a comprar uma cal¢a Calhambeque, agui mesmo em Sorocaba,

em uma loja. Tinha calca, tinha cinto pra vender. A calca ndo era muito boa, o pano néo

%98 « A histéria da Jovem Guarda [...] € um pouco da histéria da indstria fonogréfica brasileira — tamanho
0 impacto daquelas musicas sobre o publico jovem, que comegou a comprar discos como nunca, huma
época em que suportes de maior fidelidade sonora comecavam a ser disponibilizados (notadamente
quando os ruidosos bolachdes de 78 rpm deram lugar aos compactos de 33 & 1/3 rpm.” FROES, 2004, p.
13.

%9 Entrevista realizada com Paulo de Tarso Marques Gola, em 29/07/08, em S&o Paulo.

6090 5 estabel ecimento abriu no ano de 1959 ou 1960 e fechou por volta de 1965, 1966.

%01 Depoimento cedido por Arnaldo Rosa de Andrade, por email, em 31/03/2009.

%92 Entrevista realizada com L éo Rosa de Andrade.

%93 | dem.
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era muito bom. Era uma calca de um tecido de algod@o grosso, mole. Ela ndo era lisa,
nem listrada, 0 pano era mesclado, cinza-claro e preto, uma coisa assim”.®%

A bibliografia recente cita os produtos de uma forma muito genérica, sem
muitos detalhes. “[...] todo o tipo de produto, de um simples broche a uma vitrola portétil,
passando por todos os itens do vestud&io”,®® como calgas, acessdrios como cintos; “|...]
botinhas e bonés Calhambegue (marca da agéncia de publicidade MM&P, que as dugava
para fabricas de camisetas, cacas, pastas escolares sgpatos € 0 que Mmals aparecesse)
vendiam muito bem”.%%® “Em pouco tempo, a marca Jovem Guarda estamparia 0s mais
variados produtos, de calcas a refrigerantes, de bonecos a bicicletas [..].°°" Algumas
publicagbes eram um pouco mais esclarecedoras. “Cada artista tinha 0 seu apelido e o
respectivo boneco a venda. Roberto era‘ O Brasa, Erasmo virou ‘ Tremenddo’, Wanderléa,
‘Ternurinha [..]”.°%% Porém, n& havia imagens ou descrigdes mais detdhadas desses
produtos nas bibliografias. Acreditel que, buscando as fontes priméarias, encontraria alguma
evidéncia arespeito.

Em setembro de 1966, a ja citada revista Visdo dedicou-se a fazer uma
reportagem analisamo a ascensdo de Roberto Carlos, associada a0 seu status de mito.
Contrariamente a bibliografia atua que conclui que a agéncia MM&P licenciava os
produtos da marca Cahambeque para “todo tipo de artigo”, a reportagem ressalta que
“evidentemente, a marca réo é cedida para qualquer tipo de produto. Até agora, sO foi
autorizada para calcas, saias, sapatilhas, botas, cintos e chapéus, podendo, mais tarde, ser
utilizada para bijuterias e comestiveis’. ©%°

Até 1966, 65 industrias, distribuidas em S&o Paulo, Campinas, Limeira, Santos,
Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Pogos de Caldas, fabricavam produtos Calhambeque.
Essas indUstrias produziam saias de algoddo, cottweed, de veludo cotelé, de courvin, de
antilope. Bonés e chapéus, blusdes, suéteres, camisetas de Ban-Lon, botas de couro
Saméllo, cintos de couro e algodéo e bolsas Vulkrom. Posteriormente, somaramse a lista

chaveiros, cdotas para automoveis, lancheiras, bonecas, botbes para panés de carros,

604 Entrevista realizada com Fausto Macedo.

€05 pj| AGALLO, 2008, p. 42.

606 M EDEIROS, 1984, p. 48.

%97 Documento Musical Jovem Guarda, Contigo! Edicio Especial, Sdo Paulo: Abril, Edicdo 01, 2004, p,
. 10.

‘E’)OB De acordo com reportagem da edicéo especial de Contigo!: “[...] Nos primeiros quatro meses em que 0

Programafoi ao ar, foram comercializadas 350 mil pegas da grife Calhambeque e cerca de 1 milh&o de discos

somando os de Roberto, Erasmo e Wanderléa, Jerry Adriani, Golden Boys, entre outros artistas assiduos

do palco do Teatro Record, que logo seria substituido por um outro maior, o Teatro Paramount. Contigo!

Edicdo Especial, 2004, p. 24.

699 v/isao, 09/09/1966, p. 26.
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porta:-livros e cadernos, dbuns para fotografias etc. Entre o0s grupos que exploravam a
marca, encontravam-se: Saméllo, Atma Paulista, Brigitte, Simar, Policristal, P. Trombetta,
Apex, Staroup, Tony e Super-Bolsas, além da Santa Balissa, esta encarregada de fabricar o
tecido padronizado para calgas Cahambeque. Sobre a divulgacdo de todos esses produtos,
de acordo com a reportagem, “A promocdo macica de todos os produtos é feita
conjuntamente através do programa Jovem Guarda’.%° Entre um niimero musical e outro,
existia um espago comercia reservado para divulgacdo dos produtos. O andncio do
produto, nesse caso calca, camisa e terno Calhamaquebe,®! era feito por um locutor, como
foi possivel descobrir por um arquivo de audio encontrado em site dedicado as memérias da
Jovem Guarda®'? E possivel imaginar que este aniincio tenha sido feito en meio a um
programa da Jovem Guarda, e ndo veiculado pelo rédio, como também poderiam ser
divulgados os produtos, pois, logo ao término da narracdo, Roberto Carlos comeca a cantar
“A Garotado Baile’ ao vivo, e é possivel ouvir aeuforiada platéia, nos levando aimaginar
gue se trataria de uma continuacdo do programa. A citada reportagem da revista Realidade
também confirma que a marca era anunciada ao vivo: “Em cada programa o cantor repetia:
‘Calhambeque vem ai, é uma brasa, moral’”.%%3

Durante todo o periodo da pesquisa, encontrei apenas um anuncio publicitério
produzido pela agéncia MM&P na revista Realidade, divulgando um produto da linha
Jovem Guarda, em novembro de 1966, que veremos a seguir. Os astros utilizavam sua
propria imagem para vender os produtos. Faziam isto em programas de televisio,
reportagens e matérias que, dentro de uma estratégia de marketing, funcionavam t&o bem
guanto uma campanha publicitaria. O sucesso de Roberto, Erasmo Carlos, Wanderléa e
outros idolos estava diretamente relacionado com o estilo adotado por eles. Além disso, 0
lancamento de uma linha de produtos baseada nesse mesmo egtilo fazia parte de um
esquema de marketing bastante difundido pelos periodicos. Algumas vezes, apareciam

referéncias diretas a grife: a matéria de capa “Roberto Carlos: 66 é 0 ano decisivo”

610 v/isa0, 09/09/1966, p. 26, 27.

611 Seque transcrigdo do audio: “Calcas... Uma cor legal na frente, outra cor legal atrés. Mas que barbaro
para formar um conjunto com uma camisa. No tamanho de 2 a 14 anos. Morem no terninho do barra
limpa, os brasinhas vao ficar uns amores com a colecdo de verdo exclusiva.. Mas, a0 comprar
Calhambeque..., exija a etiqueta dourada Calhambeque”. As reticéncias sdo referentes aquilo que ndo se
conseguiu transcrever devido a ma qualidade do &udio. Na realidade, as palavras mais dificeis de
compreender falavam o nome de uma marca; hesse caso, é possivel deduzir que as lacunas dizem respeito
a confecgao que produzia as roupas.

612 http://www.jovem-quarda.com/ . Infelizmente ndo ha como descobrir, pelo site, maiores informagdes,
como, por exenplo, se 0 andncio foi feito em um programa Jovem Guarda ou anunciado no radio. Nao ha
mesmo como descobrir adataem quefoi feito.

®13 Realidade, Maio,1966, p. 80.
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destaca 0s sucessos do idolo da “gente moca’: Festival de San Remo, filme longa-
metragem “com todos os cobras da jovem guarda brasileira e o lancamento comercial
macico da marca Calhambeque e outras bossas [...]”. ®1

Como jé& foi apontado, em meados de 1966, Erasmo Carlos e Wanderléa
adotaram o estilo country, e um dos motivos que os levaram a fazé-lo foi o lancamento
de uma marca de chapéu e de colete, como atesta reportagem da revista Intervalo®*®
provavelmente licenciada pela agéncia MM&P. Apesar de a matéria ndo especificar o

nome da marca, é possivel supor que se trata de Tremendéao (figura 103).

encontrado
narevista TPM (n&o hamencgéo de onde origina mente
foi veiculada essa campanha publicitaria).

As Confecgbes Camelo anunciaram a Colecdo Jovem Guarda na revista
Realidade a partir de novembro de 1966 (figura 104). Na publicidade, produzida pela
agéncia MM &P, Roberto Carlos aparece trgjando camisa rosa, com uma gravata branca,
fina, e um terno xadrez em tons de cinza®'® Pelo texto que acompanha a foto, é possivel
perceber que um dos aspectos de contestacdo que o trgje exercia— 0s jovens buscando trajes
particulares para diferenciaremse do universo paterno — acaba sendo absorvido pelo
mercado e langado como produto: “O guarda-roupa € uma das areas criticas na 'guerra fria'

travada entre os jovens e os 'coroas. Os 'barras limpas se recusavam, sistematicamente, a

614 Roberto Carlos: 66 é 0 ano decisivo. I ntervalo. 02 a08/01/1966, p. 5.

615 A hora e a vez do Tremendao. | ntervalg 31/07 a 6/08/1966, p. 4.

616 « Roberto Carlos posa para revistas anunciando uma moda de visual chocante: camisa cor-de-rosa, com
paleté xadrez em preto e branco e gravata branca” MOUTINHO, Maria Rita Valenca; TEIXEIRA,
Méslova, 2000, p. 224.
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envergar uma'beca’ igua a dos mais velhos. Porém, Confeccdes Camelo acaba de eliminar
pelo menos essa 'area de atrito’. E ai estd Roberto Carlos, que ndo nos deixa mentir,
'moral”.®t” A novidade da linha de produtos Calhambeque ou outras grifes associadas ao
programa Jovem Guarda — como as marcas inspiradas em Erasmo Carlos (Tremendéo) e
Wanderéla (Ternurinha) —, principamente no que diz respeito as roupas, era justamente
disponibilizar no mercado para o consumidor adolescente a moda ousada e moderna que os
integrantes da Jovem Guarda vestiam na televisdo. Aquilo a que o publico assistia como

“tendéncia’ de moda na televisdo poderia ser adquirido prontamente em butiques ou lojas
de departamentos.

“area de atrito”
E ai esta

o Roberto Carlos,
que nao nos
deixa mentir,
mora .

A COLECAO

GENIAL NAS 4
ESTACOES DO ANO.

Figura 104: revista Realidade, novembro de 1966.
Anuncio da Colegéo Jovem Guarda (Confecgdes Camelo).

Washington Morais, pesquisador da Jovem Guarda, fez uma série de videos em
que apresenta o programa Curiosidades sobre a Jovem Guarda®!® Na quarta ediczo,
Morais apresenta a0 publico seus ilustres convidados. os bonecos inspirados em Roberto
Carlos, Erasmo Carlos e Ronnie Von. Existiram ainda as bonecas inspiradas em Wanderléa
e Martinha. De acordo com Morais, os bonecos foram lancados pela marca Estrela, em

®17 Colegéo Jovem Guarda. Realidade, Novembro, 1966, p. 50.
618 Os videos esto disponiveis no Y ouTube: http://www.youtube.com/watch?v=2ZL 2srwmVMM.
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1967 (figuras 105 a 108). Porém, algumas empresas utilizavam sem autorizacdo o nome dos
artistas da Jovem Guarda. Em reproducdo de uma noticia da revista Interval o de outubro de
1969,°1° é veiculada a noticia de que uma grande indlistria de Sdo Paulo haveria lancado no
mercado, tempos antes, uma boneca chamada Martinha. A cantora acreditou estar sendo
explorada comercialmente sem receber nada por isso e contratou um advogado para
processar a empresa por uso indevido de suaimagem. A empresa de brinquedos declarou:
“Martinha é o diminutivo de um nome extremamente comum no pais e que, dém disso, a

boneca ndo tem nenhuma semelhanca fisica com a artista’.°%°

Figuras 105 e 106 (acima): Lancheira e bonecos plésticos dos Begtles, langados por volta de
1964, naInglaterra e na Espanha, respectivamente.

107 (abaixo, exq.): 0 kit completo de Erasmo Carlos: o bonequinho “idolo da Juventude”,

lancado pela Estrela, andl, chaveiro, corrente, 6culos e casaco de general €108 (abaixo, dir.):
0s bonegquinhosinspirados no cantor Ronnie VVon.

Inspirados pelo sucesso internacional da beatlemania, os sécios da MM&P lancariam uma
série de produtos da Jovem Guarda visando atingir o publico infanto-juvenil do programa.

619 Almanaque da Jovem Guarda, Caras Edicao Especial, Outubro, 1996, Vol. 6, p. 24.
620
Idem.
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Outros segmentos industriais também tinham interesse em associar U nome a
Roberto Carlos. A marca de combustiveis Shell comprou seu testemunho pelo periodo de
seis meses para que de anunciasse a gasolina fabricada pela marca. Associar 0
representante maximo da Jovem Guarda e sua paixd pelos carrdes a uma marca de
gasolina foi uma estratégia bem-sucedida para aproximar o publico jovem desse mercado.
No ja mencionado site, foi possivel encontrar um &udio dessa campanha, provavel mente
veiculada pelo rédio:

Roberto Carlos: Passei num posto Shell e botei gasosa com o ICA, minha caranga
esta uma brasa, mora?

Locutor : Roberto Carlos ta por dentro pessoal. S6 nos postos Shell vocé encontra
gasolinacom ICA, o aditivo que ndo |he custa um centavo amais.

Roberto Carlos: Isto é ou ndo é algo mais? Vocé pode confiar na Shell, mora?°?*

Ao longo do periodo de andlise de fontes primérias, foi possivel perceber que,
concomitantemente ao sucesso do programa Jovem Guarda, rapidamente se consolidava
um variado nicho de produtos para 0 mercado adolescente inspirado no estilo difundido
pelo proprio programa. Provavelmente, ndo pagando royalties para a MM&P, algumas
empresas trataram de aproveitar a oportunidade do fendmeno para associar seus produtos ao
estilo da Jovem Guarda,

Em 1967, a marca de lingerie Lumiére utilizou a imagem de Ronnie Von para
divulgar seus produtos (figura 109). No anuncio, o cantor posa no meio de duas modelos
gue vestem camisolas. O cen&io é bagtante musical e degante, e fazem parte dele um
contrabaixo, um trompete e uma guitarra Para compor o clima de delicadeza e
feminilidade, proposta do produto, buscou-se a erudicdo dos instrumentos musicais, diadaa
“persondidade artistica do Pequeno Principe’,®?? o represente mais nobre da Jovem

Guarda.

621 http://www.jovemguarda.com. Acessado em 15/02/2009.
622 Trés dimensdes Lumiére. Claudia Julho, 1967, p. 15.
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Figura 109: Claudia, julho, 1967.
Anuncio lingerie Lumiére.

O anuncio da Monareta 67 (figura 110) tem, visua mente, inspiracdo. Os

personagens principais assemel ham se a Roberto Carlos e Wanderl éa e anunciam:

E agora, mora, a onda méxima é Monareta 67. E brasa nos States, na Suécia, na
Inglaterra... No mundo inteiro! Agorano Brasil também o bom é esnobar com a
Monareta. E bom p'ra passear com a turma, p'ra botar uma banca legal, p'ra

deixar os brotos gamados. E a ondaméxima, moral®?®

Figura 110: Intervalo, outubr de 196, eRealidade, agosto de
Anuncio dabicicleta Monareta67 (Monark).

1966.

623 E agora, mora! A onda méxima é Monareta 67. | ntervalo, 16 a22/10/1966, p. 30, e Realidade,
Agosto, 1966, p. 96-96.
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A lgja de indrumentos musicais Eletro-Radiobraz oferecia baterias,
amplificadores e guitarras diretamente paraa“ Jovem Guarda’, utilizando a expresséo como
snénimo de juventude: “A jovem guarda ja decidiu! A bossa € comprar na Eletro-
Radiobraz”.®%*

A marca de televisores Colorado anuncia a “[..] TV paa o0s jovens
tel espectadores independes’ ©2° (figura 111). Os modelos do antincio desse produto s30 dois
garotos trgjados com camisas estampadas e listradas e uma garota. Os trés aparentam ser
bastante jovens. Os dois garotos estéo apontando o dedo indicador, sinal que poderia ser
interpretado como uma referéncia ao gesto feito por Roberto Carlos no Jovem Guarda
guando, para apresentar seus convidados, curvava o corpo e gpontava o dedo para a coxia
Para completar as referéncias ao programa, o garoto da direita esté segurando uma guitarra.
Naimagem, o elemento musical ndo aparece desconectado do produto material. O produto
néo é oferecido isoladamente, com foco apenas em sua funcionalidade, a ele esta ligado
o discurso de um estilo de vida. Isolado, em seu desempenho funcional, o objeto perde o
sentido, destituido de sua caracteristica de simbolo.%?® Um outro exemplo de antincio
direcionado para o publico adolescente, o achocolatado Nescau oferecia prémios, entre os
guais também televisores e vitrolas portéteis, discos do “sucesso do momento: The
Monkees”, aém do “Novo Volkswagen 1.300".5%

624 A jovemguarda ja decidiu! A bossa é comprar na Eletro-Radiobraz. Intervalg 13 a19/11/1966, p. 43.
625 O mini Colorado RQ. Intervalq 24 a30/09/1967, p. 17.

626 « O aspecto simbdlico proporciona aos produtos identidade que vai ser avaliada pelo consumidor como
congruente, ou ndo, com a sua propria. Produtos entendidos como simbolos servem ao individuo para
construir significados que causem reac6es desejadas em outras pessoas. Se 0s significados sdo negociados
e construidos no discurso, o objetivo do consumo de simbolos € legitimar padr8es de comportamento,
pois esses significados de consumo também sdo definidos por consenso socia [...].” GARCIA, Carol;
MIRANDA, Ana Paula de. Moda é comunicacdo: experiéncias, memoérias e vinculos. Sao Paulo:
Anhembi Morumbi, 2007, p. 33.

%27 Mais de 24.000 prémios para vocé!Participe do grande concurso Nescau. Intervalg 28/05 a
3/06/1967, contracapatraseira.
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Figura 111: Intervalo, setembro, 1967.
Anuncio do minitelevisor Colorado RQ.

Alguns artigos sf0 de extrema importancia para a compreensao dessa transicao
comportamental. A maior variedade de produtos oferecidos no mercado possibilitava que os
jovens construissem, dentro da propria casa, 0 seu universo. Se ainda restava a obrigacéo de
compartilhar o ambiente comum, muitos ja tinham a possibilidade de ter o proprio quarto e,
dentro desse espaco, ouvir suas musicas, conviver com 0s Seus amigos, enfim, viver em um
espaco apartado dafamilia. A crescente portabilidade dos produtos, como jafoi exposto, foi
um grande avango nesse sentido. A vitrola e a televisdo, divulgadas nos anlincios acima,
desempenharam importante papel na construcéo e difusdo do estilo de vida jovem.

No auge do sucesso do Jovem Guarda, a industria cinematografica tambem se
aproximou de Roberto Carlos. Em 1967, inspirado na bem-sucedida formula utilizada por
Richard Lester em 1964 com os Beatles, Roberto Farias dirigiu o filme Roberto Carlos em
ritmo de aventura (figura 112) e outros dois filmes que tinham o cantor como protagonista:
Roberto Carlos e o diamante cor-de-rosa (1970) (figura 113) e A 300 km por hora (1971)
(figura 114). Ostrés, de acordo com José Mario Ortiz Ramoas, “[...] plenos de sinais do que
era considerado ‘moderno’, extravasando um desgjo de contemporaneidade em sua busca
do expectador juvenil”.®?®

628 RAMOS, 2004, p. 200. Vérios outros filmes foram produzidos nesse mesmo periodo visando atingir o
publico adolescente; dentre eles, destaca-se Na onda do ié-ié-i&, protagonizado pelos comediantes Renato
Aragdo e Dedé Santana, dirigido por Aurélio Teixeira em 1965, que contava com a participagdo de véarios
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~
UM FILME DE COM ROBERTO CARLOS,
ROBERTO ERASMO CARLOS,
RAUL CORTEZ.

N | - SEM RESTRICAO DE AREA ovo

Figuras 112, 113 e 114: Entre 1967 e 1971, Roberto Carlos protagonizou trés filmes direcionados ao
publico jovem: Roberto Carlos emritmo de aventura (esq.), Roberto Carlos e o diamante cor-de-rosa
(centro) e Roberto Carlos a 300 km por hora (dir.).

Entre o fina de 1967 e o inicio de 1968, apesar do grande sucesso
conquistado pela Jovem Guarda em diversas &reas, ja era possivel perceber que esse tipo
de formato de programa idealizado para o publico adolescente comegava a demonstrar
sinais de desgaste. Socialmente, o Brasil estava passando por transformagoes, e a

juventude ndo deixava de estar envolvida nesse processo, coOmo veremos no item a

seguir.

cantores e grupos do género como: Wanderley Cardoso, Rosemary, Os Vips, Wilson Simonal, Brazilian
Beatles, Renato e Seus Blue Caps, The Fevers, Ed Lincoln. Mais informagdes sobre “O juvenil como
género cinematogréfico” em BUENO, 2008; sobre andlise mais detalhada dos filmes de Roberto Carlos
dirigidos por Roberto Farias, e ainda discussdes sobre “Juventude, cultura pop e pés-modernidade’, em
RAMOS, 2004.
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4.4 Jovem Guarda: tao efémera e transfor madora como a adolescéncia

O auge do programa Jovem Guarda foi 0 ano de 1966. A partir de meados de
1967, o programa comegou a apresentar alguns sinais de desgaste, tanto por parte dos
artistas quanto pelo proprio formato, fato que aparece vinculado as transformacdes
politicas e socioculturais, nacionais e internacionais, que vinham acontecendo no
periodo. Passados alguns anos, a geracdo dos anos 1960, que se agitou com a descoberta
dorock n’roll, talvez ja ndo visse sentido em continuar “vibrando com aingenuidade, o
sabor juvenil e aleveza daquele adorével circo”.%%°

Grande parte de sua contribuicéo foi auxiliar no processo de transformagéo
dos costumes do espago familiar. Entre outros fatores, o traje assumiu papel
fundamental de contestacéo, passando a ser questionado em seus moldes padronizados.
A edificagdo de um estilo de vida jovem rebelde no Brasil, que gudou a minar os
padrdes familiares tradicionais dos anos 1950, foi feita por adolescentes bastante jovens.
Assim como €les, tantos outros jovens trilharam um caminho semelhante. O fim do
Jovem Guarda representa a transicdo de uma fase da juventude, e, assim como ela,
varios desses jovens passariam por mudancas, dando novos rumos e significagdes as
suas vidas. Foi necessario um longo periodo de grandes conflitos politicos e
ideol 6gicos, travados no espaco privado, para que a juventude chegasse ao status de ser
reconhecida socialmente como grupo autdbnomo e para que O respeito pela
individualidade comecasse a exigtir:

N&o foi um movimento politico externo, foi interno, porque dentro de casa
era uma relagdo politica com pai e méde. 1sso, na época, talvez ndo tenha
efeito nenhum, mas hoje tenha. A repercussao é pra frente. Entdo a gente
ndo foi defender candidato, tirar dtador, por prefeito e presidente, ndo
fizemos isso realmente, mas a gente fez uma revolucdo interna. A gente
mudou costumes, habitos. Eu brigava muito com a minha mae. Essa briga
beneficiou meus irmds mais novos. Assim cOmo outras pessoas
beneficiaram outras pessoas. 1sso muda toda uma cabega, toda uma geracéo.
Eu acho que eles ficaram mais abertos. Os meus irmdos mais velhos sdo o
retrato dos meus pais, nés ndo, nds somos outras pessoas. Até eles falam:
quem vocés puxaram que sdo tdo diferentes? A %ente tem outra cabecga.
Toda essa negociagao dentro de casatem um efeito.®°

Como afirmou o entrevistado Léo: “Néo era algo que vocé botava com
tranquilidade [as roupas ousadas|, havia um conflito, havia um certo gosto em haver o

conflito, porque ai a gente se achava diferente, mas pagava um certo preco por isso

629 ALBIN, Ricardo Cravo. O livro de ouro da MPB: a histéria de nossa musica popular de sua origem até
hoje. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004, p. 277.
630 Entrevista realizada com CéliaMaria Ribeiro Puglia.
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porque as pessoas em geral nE0 usavam esse tipo de roupa, esse tipo de traje’. %% De
acordo com o depoimento do entrevistado Arnaldo, a juventude comegou a perceber que
podia ser “dona de seu proprio destino”, “fazendo valer” suas aspiragdes, mesmo que
1SS0 ndo significasse, necessariamente, falta de respeito aos mais velhos, mas a vontade

de decidir o seu préprio futuro e a sua propria maneira de viver:

A Jovem Guarda possibilitou o “inicio do fim” das inposi¢fes de pais que
determinavam o futuro de seus filhos segundo suas vontades, escolhendo até
quem casaria com quem. Em Tubar&o, como em qualquer cidade do interior,
a sociedade tende a ser mais resistente as mudangas. Contudo, gragas a
televisdo, a Jovem Guarda, as revistas da época, aos poucos a nova forma de
viver e de se comportar da juventude comegou a ser aceita por uns e
“engolida’ por outros®®?

Como aponta o entrevistado Fausto:

Existia uma magia, e essa magia significava o adolescente, no caso a
juventude, se libertando de regras que eles consideram ultrapassadas e em

busca de uns valores que a prépria juventude achasse que tinham mais valor.
Mais isso tudo pode ser resumido no seguinte: Os Beatles modificaram um
pouco os costumes e a Jovem Guarda também. A Jovem Guarda foi um

modismo, mas a gente se espelhava no Roberto Carlos e nos outros artistas
que iam 14, eles tinham uma visdo de mundo que era um pouco mais

descontraida. Entao, hoje em dia, qualquer pessoa pode colocar uma calca
verde, naquela época um homem jamais poderia colocar uma calga verde.

Hoje em dia, as pessoas podem ter o cabelo do comprimento que quiserem e
responder por isso, mas haquele tempo era uma coisa muito dificil. Se um

homem tivesse o cabelo por cima da orelha, isso era... Porque todo mundo,
todo mundo masculino, tinha que usar corte militar, maguina um ou dois em

cima da orelha. Entdo essa quebra de costumes, inclusive na parte sexual,

isso veio amodificar os costumes.®®?

Paulo Gola, cujo pa tinha uma confeccdo que produzia as calgas
Cahamqguebe, vem de uma grande familia de onze irméos, criados em meio as
transformacdes culturais dos anos 1960. Paulo afirmou que, na hora de escolher as
préprias roupas, ndo existia liberdade individual para o jovem: “[...] a coisa era imposta

de cima pra baixo, 0 pai que comprava, e usa. Era preto, marrom, cinza e azul- marinho

[..]”.%3* Paulo ressaltou quanto, para a sua irma mais velha, foi dificil aderir & moda da

minissaia
Ela era mais velha que eu, tinham muitos homens. Ela sofria porque queria
usar minissaia e 0 meu pai nao deixava, e, na hora de sair, ou ela enrolava
depois ou levava para vestir na casa de alguém. N&o tinha essa liberdade que
tem hoje, era completamente diferente. 1sso em S&o Paulo. Era comum vocé

ver 0 pessoal, saia e ia pra casa de alguém, e |a se vestia do jeito que era
moderno.®®

631 Entrevista realizada com L éo Rosa de Andrade.

632 Entrevista realizada com Arnaldo Rosa de Andrade.
633 Entrevista realizada com Fausto Macedo.

634 Entrevista realizada com Paulo Gola.

635 | dem.
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Em se tratando do aspecto mercadolégico, foi possivel perceber, por meio da
andlise de anuncios publicitérios nas revistas pesquisadas, que a industria da moda
absorveu rapidamente o estilo de vida jovem rebelde, lancando-o como tendéncia no
mercado. A partir da metade dos anos 1960, a influéncia das transformacoes
internacionais que vinham ocorrendo no sistema da moda, conjuntamente com a
consolidacéo do sucesso nacional da Jovem Guarda, acarretaria uma grande mudanca na
imagem estabelecida pela publicidade. Gradualmente, veriamos acontecer uma
“juvenilizagdo” dos anuncios publicitarios. Assim como 0s gostos comegariam a se
alterar, em decorréncia das mudancas na sociabilidade, os periodicos também passariam
por mudangas, havia um novo publico interessado em consumir um novo tipo de

informacéo.

Os anuncios nas revistas, e as agéncias de publicidade por tréas deles,
acompanhavam as transformagdes, ou muitas vezes adiantavam se, lan¢ando terdéncias
de moda. Podemos perceber que o discurso publicitério dos periddicos pesquisados, em
geral, passou a enatecer o universo individual, exaltando a juventude em detrimento da
tradicdo familiar patriarcal. Essa ambientacdo jovem proposta pela publicidade esta
ligada a0 momento em que, no Brasil, comegcam a ser produzidas roupas que
acompanham as tendéncias internacionais de moda como minissaias, calcas femininas,

camisas coloridas masculinas, entre outras (figura 114a).

(so atacado)

confeccoes UAGTT

Figura 114a: O Cruzeiro, 1967: “Calgas viol&o: toda moderninha, jovem, cheia de bossa’. A
pubicidade rapidamente absorveu o estilo de vidajovem, langando-o como tendéncia de moda.

195



A Jovem Guarda abriu possibilidades de transformacéo no que se referia a
gparéncia no vestu&rio e a mudangas na musica, posteriormente, grupos de artistas
assumiriam posturas mais transgressivas no cenario nacional, como aconteceu com o
Tropicalismo, movimento musical que teve seu auge entre 1967 e 1968.5%° De acordo
com Celso Favaretto, “A mistura tropicalista notabilizourse como uma forma sui
generis de insercao histérica no processo de revisdo cultural, que se desenvolvia desde o
inicio dos anos 1960. Os temas basicos desta revisdo consistiam na redescoberta do
Brasil, volta as origens nacionais, internacionalizacdo da cultura, dependéncia
econdmica, consumo e conscientizagdo [...]". %" As relagbes entre a Jovem Guarda e a
Tropicalia sdo apontadas pelo proprio Caetano Vel oso, em recente entrevista:

[...] aTropicalia nasceu — dentre outras coisas — desse conselho que eu ouvi
da Bethania ["A mUsica popular brasileira ta muito defensiva, muito sem
energia, vocé precisa assistir a0 programa do Roberto Carlos!] Da visdo
atenta que eu passei a ter do Roberto Carlos e do programa Jovem Guarda,
do Erasmo, da Wanderléa e do jeito como o programa era feito, com seu
repertério e seu clima de descompromisso intelectual e ao mesmo tempo de
energia criativa. Tinha muito mais energia criativa e muito menos pretenséo,
do que no ambiente em que n6és mesmos circulavamos. E isso foi
revitalizador e foi um dos propulsores da Tropicélia.®%®

Sdo influéncias que podem ser percebidas até mesmo na emblematica cancao
tropicalista Alegria, alegria, que lancou 0 movimento. Nela, Caetano optou “por uma
justaposicdo de acordes perfeitos, & noda do ié&-iéié [..]".%%° A cancéo tropicalista,
apresentada algumas vezes no programa Jovem Guarda, “[...] nd chegou a ser um
corpo totalmente estranho no programa’. ®*° Porém, essas influéncias néo se restringem
apenas ao aspecto musical. Em umaimagem dessa apresentacdo (figura 115), é possivel
perceber que, ainda no inicio do Tropicalismo, Caetano Veloso apresentouse no Jovem
Guarda com trgjes bastante formais para um garoto jovem (aparece com terno, grande,

alids, para o0 seu porte fisico), enquanto os artistas do programa ja utilizavam figurinos

636 EAVARETTO, Celso. Tropicalia alegoria alegria. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2000.

%37 | dem, p. 28.

638 Em 1995, Caetano Veloso gravou, no esttdio da Polygram, um depoimento acerca daimportancia da
Jovem Guarda. Esse documento esta disponivel online no site:
http://www.jovemguarda.com.br/entrevista-caetano-vel 0so02.php.

639 p|LAGALLO, 2008, p. 61.

640 | dem. De acordo com Marcelo Frées, Caetano Veloso foi “o primeiro cantor, além de Roberto Carlos,
abisar uma musica no programa sem que isto constasse na programagao” . O autor ainda comenta que a
plateia o aplaudiu tanto, que ele deixou o palco tremendo dos pés a cabeca. FROES, 2004, p. 185.
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bastante arrojados para €poca, que, provavelmente, acabariam influenciando a

construcdo de algumas das aparéncias extravagantes do Tropicalismo.%*

Figura 115: Wanderléa e Caetano Veloso:

Em sua apresentag&o no Jovem Guarda

0 cantor ainda ndo havia adotado o

estilo exuberante que marcaria o Tropicalismo.

* k%

No dia 17 de janeiro de 1968, Roberto Carlos decidiu deixar a apresentagcdo
do programa, em S&0 Paulo — a versdo carioca ja estava fora do ar. Mesmo que a
continuagdo do Jovem Guarda sem Roberto Carlos tenha durado pouco tempo, vae a
pena ressaltar que os artistas que ai se apresentaram nesse periodo pareciam ja
demonstrar maior liberdade comportamental em cena, de acordo comMarcelo Frées:

Wanderléa, que tanto relutara em aparecer de minissaia ou biquini em seu
filme Juventude e Ternura, acabou esguentando um Jovem Guarda ao se
apresentar vestindo um pared colorido, com abertura lateral até a cintura.
Mas o cantor Marcos Roberto, que tentou se apresentar de bermudas, acabou
sendo censurado pelos colegas. Nao tinha tanta liberdade quanto Renato
Barros, dos Blue Caps, que, num misto de ousadia e desleixo, chegou a ir
para 0 palco com sanddlias de borracha. Erasmo defendia a liberdade no
palco do programa: “Considero a necessidade de coeréncia uma coisa
superada. O homem tem que fazer o que 0 momento e as circunstancias
estejam pedindo. O que quero é produzir alegria para me comunicar”,
declarou.®*?

641 Como aponta Celso Favaretto, o Tropicalismo “elabora uma construcéo feita de imagens estranhas, de
carater onirico, que, desmontadas, iluminam como numa cena as indefini¢des do pais’. Os Tropicalistas
utilizam elementos parddicos e alegoricos, e isso viria a se refletir no figurino extravagante do
grupo.FAVARETTO, 2000, p. 129-125.

%42 | dem, p. 197.
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Podemos supor gue as grandes revolucdes sgam feitas por lideres politicos
e que, por tras de uma transformacdo, ha sempre um grupo engajado envolvido. De
fato, grande parte delas acontece dessa forma. Porém, as transformagfes advindas com
a difusdo da Jovem Guarda néo se encaixam nesse perfil de mudanca social. Talvez
justamente por ser um produto da industria cultural brasileira, sem grandes pretensdes
intelectuais, € que o Jovem Guarda acabou precisamente atingindo grande parte da
populacdo brasileira, chegando a causar tantos impactos comportamentais. Vale dizer
gue sua duracdo tdo curta coincide com o periodo efémero e inconstante da
adolescéncia. JA em 1966, a reportagem da revista Visao previa que 0 sucesso desses
idolos pop e deste tipo de programa televisivo duraria o tempo que levasse para
aparecer alguém que atendesse melhor as atuais exigéncias ou que criasse novas
exigéncias.®*®

Para além do fato de Roberto Carlos ter adquirido autonomia com 0 SUCesso
aé entdo conquistado, “uma carreira sem paralelo na histéria da musica jovem
brasileira’, % e j& viesse demonstrando, havia algum tempo, insatisfacdo em n&o poder
admitir questdes sobre a sua vida pessoal, o fim do programa esta ligado a um conjunto
de transformacfes sociais em curso no final da década, que abarca a alteracdo dos

gostos da prépria juventude. ®*°

Segundo Erasmo Carlos a época: “A Jovem Guarda ja
estava um pouco saturada, o Tropicalismo jatinha surgido. A juventude comegou a seguir
as propostas dos novos artistas. A menina que gostava da ingenuidade da Jovem Guarda
ja tinha crescido e estava interessada em outras coisas, dai a identificacdo do outro

pUblico”. % O cantor complementa, referindo-se ainda ao Tropicalismo: “[...] eu descobri

gue ja havia cabeludos mais cabeludos do que eu, gente que usava roupas mais
extravagantes que as minhas, rebeldes mais ousados do que eu — porque eu era rebelde,

mas n3o era ousado” . %47

643 A reportagem refere-se & construcéo do mito Roberto Carlos, porém é possivel considerar a Jovem
Guarda como um todo dentro desse processo.®*® Visdo, 09/09/1966, p. 25.

644 porque Roberto Carlos resolveu deixar o Jovem Guarda. I ntervala 31/12 a 06/01/1968, p. 11.

645 Com o fim do programa, em 1968, podemos imaginar que houve uma divisdo do publico da Jovem
Guarda entre agueles que comegaram a apreciar 0S NOVOS movimentos musicais que surgiriam na cena
pop ou mesmo na MPB e aqueles que continuaram acompanhando a carreira de Roberto Carlos, que
seguiu uma linha mais romantica e adulta, bem como os outros cantores que também ali se apresentavam.
Porém, nada excluiu que os dois estilos musicais fossem apreciados por uma mesma pessoa.

646 FROES, 2000, p. 207.

647 Entrevista concedida pelo cantor Erasmo Carlos & revista Playboy, publicadaem 1980. O entrevistador
foi o jornalista Ruy Castro, editor da revista na época. Versdo online.
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8,648 sobre a saida de

Em reportagem da Folha de S.Paulo, janeiro de 196
Roberto Carlos do programa, Paulo Machado de Carvalho foi taxativo em afirmar que a
razéo da saida era a queda de audiéncia, que havia descido para 18% ,e iSsO era pouco
para a Record: “O programa estava h4 muito tempo no ar, e sua forma de apresentacéo
havia saturado o ptblico. Uma modificac&o era necesséria’. **° De acordo com amesma
reportagem, a vinda do diretor Carlos Manga, nos Ultimos sei's meses, “representou uma
injecdo de efeito temporério [...]. Dois anos e meio de apresentacdo semana desgastam
qualquer um, mesmo um Roberto Carlos’.®*® A Record simplesmente atendia a esta
demanda: “Quero que todo mundo saiba que a saida de Roberto Carlos € uma coisa
absolutamente normal em televisdo. O publico é quem manda, a Record programa o que
o publico pede’. %1

Enquanto arevista Realidade refletia a crise do ié-ié-ié de uma forma mais
critica, ligada aos fendbmenos da realidade social, a revistalntervalo também abordava o
fendbmeno, porém vinculando-o quase sempre a vida pessoa dos seus integrantes. Desde
0 inicio de 1967, o periddico comegou a trazer matérias enfatizando o “novo perfil” de
vérios cantores da Jovem Guarda, prética que continuou depois do fim do programa, em
1968. Isso nada mais era do que um reflexo do amadurecimento na vida pessoal e na
carreira profissional de cada um deles, que passaram a ser retratados, na midia, de uma
forma mais adulta, porém ainda bastante moralista, afastando-se do papel de icones
juvenis, por mais que ainda preservassem algumas caracteristicas desse estilo.

Em marco de 1967, Intervalo apresenta “O novo Tremenda&o”, reportagem ja
citada anteriormente, fazendo referéncia a passagem do cantor a fase de cantor
romantico.®®? Com o fim do programa, a revista traca um perfil mais maduro e adulto
também de suas cantoras femininas. Em janeiro de 1968, a reportagem apresenta “uma

Wandeca madura, que beija e é beijada, mais mulher do que menina, mas usando com

%48 Um Rei sem coroa. Folha de S.Paulo, llustrada, 15/01/1968. Folha online.
2‘5‘2 Um Rei sem coroa. Folha de S.Paulo, Ilustrada, 15/01/1968. Folha online.

Idem.
65! De acordo com Paulo Machado de Carvalho, “Assim aconteceu com 'Essa Noite se Improvisa, que
recentemente teve queda de audiéncia, foi modificado e voltou a subir de novo. Ronnie Von estava caindo
ha meses atras, fizemos contratagcdes, subiu novamente; agora voltou a cair e saiu do ar, para voltar uma
vez por més apenas, como acontecerd com Elis Regina. Fazemos isso na Record, porque é indtil insistir: o
publico sabe o0 que quer. Roberto Carlos continua um artista de grande prestigio — a prova é a magnifica
vendagem de seu mais recente LP. O seu cartaz continua enorme. Mas, repito, as suas apari¢des semanais
na televisdo, dentro de um mesmo estilo de programa, estavam saturando o publico. Talvez seja culpa
nossa, da Record, que ndo soubemos encontrar uma férmula de producdo para atrair de novo o interesse
do publico. Mas os fatos estdo ai, a audiéncia baixou muito e Roberto Carlos precisa ser preservado, no
seu proprio interesse, repito”. ldem.
%52 O novo Tremendao. I ntervalo, 26/02 a 04/03/1967, capa.
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muita graca uma mini-saia [e inclusive um maid], € a que vocés verdo no filme
Juventude e Ternura [..]".%°® A reportagem ndo deixa de associar o “sdto de
amadurecimento” de Wanderléa ao seu “papel de mulher”, fato que ela protagoniza em
“cenas de ternura com o veterano gaa Anselmo Duarte. Durante muito tempo,
guardando os padrdes juvenis convencionais, Wanderléa apareceu ao vivo e nos tapes
lancando modas juvenis e dando as suas apresentacbes um sentido de pureza, como
guando tratava Roberto Carlos de ‘meu irmdozinho”. O cinema, possivelmente, vai
desfazer iImagem de boneca, humanizando a artista, fazendo-a amar e ser amada
como uma mulher jovem”.%** O fim da reportagem ndo deixa ddvida de que esse “novo
perfil maduo” era também uma tentativa de convencer o publico a assistir ao novo
programa assumido por Erasmo Carlos e Wanderléa, com o fim do Jovem Guarda:
“Influéncia dessa mudanca € a nova série de programas que a TV Record paulista
langou, estrelado por Wanderléa e Erasmo Carlos. Ternurinha e Tremenddo — um dos
mais divertidos tapes que ja foram apresentados numa escassa meia hora. Wanderléa
também ai deixou de ser menininha: estd uma moga’. ©>°

A “nova Martinha’ era a capa da edicdo de janeiro de 1968.°° Na
reportagem, temos o pefil de uma Martinha mais independente, diferente da
representada na maioria das reportagens analisadas anteriormente, geralmente retratada
como moca ingénua e romantica. A reportagem ainda apresenta a cantora com viagens
internacionals acertadas, para Portugal e Argentina, relatos de sua popularidade no
interior de S&o Paulo; e, finalizando, a cantora afirma estar confiante, querendo formar
um grupo proprio, para ndo depender de ninguém, estaria inclusive aprendendo a dirigir,
j& que pretendia comprar um carro e talvez uma casa nova.®*’

O “novo Roberto Carlos’, em edicdo de margo de 1968 da revista Intervalo,
é retratado como “[...] mais maduro. E homem que n&o esconde nada de sua vida, seu
casamento com Nice’. Consciente de seu sucesso, 0 cantor demonstra haver
conquistado autonomia em sua carreira para, de fato, seguir o caminho da musica
romantica, principalmente depois de haver conquistado o primeiro lugar no Festival de
San Remo e se consagrado internacionalmente: “ Emociona mente todos j& sabem o que

representou San Remo pra mim. E profissionalmente representou minha grande chance

653 Wandeca é mais mulher. Intervalo, 31/12 a 06/01/1968, p. 26-27.
654
|dem.
655 | dem.
656 Conhega a nova Martinha, I ntervalq 14 a20/01/1968, capa.
%57 | dem, p. 7.
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no Exterior [..]”.%°® Apaixonado, o cantor faria vérias musicas para Nice. Como aponta
Oscar Pilagallo, foi em 1968 o0 ano “em que rebeldia e repressdo mediram forgas mundo
afora, seria inesguecivel para aqueles que eram entdo jovens [...]. Para Roberto Carlos,
1968 também seria inesguecivel. Mas talvez ele ndo tenha tido tempo de prestar muita
atencdo ao gque acontecia a sua volta— e, se prestou, ndo deixou que isso se refletisse em
sua musica. A redidade é que ele estava mais preocupado com o casamento com
Cleonice Rossi, a Nice [...]".%%° Como podemos perceber nas imagens a seguir (figuras
116 e 117), a aparéncia do cantor refletia, em muito, atransformacéo pela qual sua vida
vinha passando. Talvez menos preocupado em manter a imagem de idolo da juventude,
podemos ver gue essa maior autonomia pessoal refletia maior liberdade visual: cabelos

mais compridos e enrolados, barba por fazer, roupas mais largas.

Figuras 116: Roberto Carlose 117: Roberto Carlos e Nice:
“Um novo Roberto Carlos’: Em uma fase mais independente de sua carreira,
0 cantor exibe um visual mais relaxado, condizente com o estilo hippie.

A prépria revista Intervalo, até o periodo musicamente dominado pela
Jovem Guarda, comegou a trazer matérias, inclusive reportagens de capa, com Caetano
Veloso, Gal Costa e os Mutantes, ja retratados sem os moralismos de outrora. Nos
titulos das matérias podemos perceber as influéncias do estilo de vida hippie: “Baianos

»n 660 «

aderem a grupo do sitio”, Os Mutantes. a misica em tom universa”,®®! “Um

658 Um novo Roberto Carlos Intervalo 10 a 16/03/1968, p. 4-5.

%59 PILAGALLO, 2008, p. 66.

650 Bajanos aderem ao grupo do sitio. I ntervalg 29/10 a 04/11/1967, p. 30-31.
%61 Os Mutantes: a misica em tom universal. Intervalo. 05 a11/11/1967, p. 42.
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casamento superbacana’ foi uma “colorida festa na praia de Ondina’, em referéncia ao
casamento de Caetano e Dedé. %%

Se essa geracdo de cantores gque surgiu no final da década de 1960 com os
Tropicalistas foi mais bem aceita pelos meios de comunicagdo de massa, 1sso se deu, em
grande parte, pelo reflexo da transicdo de costumes conquistada pelos préprios jovens
ao longo da década. Veriamos, entre o final de 1967 e o inicio de 1968, essa maior
liberdade refletida na aparéncia dos jovens, que, conscientes de seu papel socid,
acabariam por chocar ainda mais os padrdes sociais com um tipo de vestimenta ainda
mais extravagante. Com o endurecimento da ditadura militar (0 Al-5 em 1968), a
excentricidade manifestada pelo traje e pelo comportamento inusua para os padrfes da
época acabaria por causar incdmodo, tendo de ser contida pelos meios repressores do
governo. Para a ditadura, esse comportamento era considerado “subversivo”, fato que
levou o governo a perseguir muitos desses jovens, artistas ou néo.

Em sua curta trgjetoria, a Jovem Guarda esteve inserida na transicdo da
problemética da rebeldia juvenil. O jovem da década de 1950 ainda era tratado como
marginal, mas, a partir dos primeiros anos da década seguinte, segundo L uisa Passerini,
“a aimosfera havia se aterado e o debate comegava a mudar de tom: termos como
‘delinqiiéncia juvenil’ eram substituidos por outros como ‘cultura dos jovens' [..]".%%
De 1965 a 1968, enfatizouse a rebeldia juvenil ligada a afirmacdo da identidade
pessoal, confronto entre pais e filhos, abismo de geragéo, transi¢cdo de costumes, sempre
guestdes relacionadas a quebra de uma | 6gica familiar, deslocando o jovem de seu papel
de agente socia e deixando-o em uma Situagdo de vulnerabilidade: por buscar formas
proprias de expressao, a moral vigente ainda o considerava transviado. O depoimento de
Wanderléa, em 1966, para a revista Intervalo, intitulado “Somos aegres e alegria ndo é
uma revolta’, acerca dos problemas da juventude, exemplifica muito bem essa
transformacéo no perfil dos jovens. “Os jovens tém energia a despender. Como querem
gue a gaste? Talvez, como antigamente — voltando de noitadas alegres e atirando tijolos
em vidragcas para se obrigarem a correr. Ou rasgando, numa agressividade mal
controlada, estofamentos de 6nibus e cadeiras de cinema. NOs gastamos nossa energia,

hoje, de modo muito mais racional e humano, sem destruir coisa aguma: cantamos e

662 Um casamento supercacana. I ntervala 10 a 16/12/1967, p. 3.

663 PASSERINI, Luisa. A juventude como metafora da mudanca social. Dois debates sobre os jovens: a
Itdlia fascista e os Estados Unidos da década de 1950 In: LEVI, Giovanni; SCHMITT, Jean-Claude.
Histéria dosjovens Val. I1. Sdo Paulo: Companhiadas Letras, 1996, p. 354.
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dancamos’.®®* Ja em 1968, os rebeldes sdo os atores sociais das revoltas universitérias,
dando voz as suas proprias reivindicagbes, bem como os hippies, que ndo encontraréo
tantas barreiras sociais para pregar o amor livre e usar roupas psicodélicas. Para que no
fina da década a juventude ja estivesse constituida como classe social auténoma,
falando com a sua propria voz, grande parte do trabalho ja havia sido feito por aguelas
mocas e rapazes loucos, esquisitos e cabeludos, que deveriam ser mandados para o

5

hospicio,®®® como muitos defendiam, por se vestirem de forma extravagante ou se

comportarem de forma diferente da considerada normal.

%64 Somos alegres e alegria ndo é uma revolta. I ntervalo. 22/05/1966.

%55 Em 1965, Roberto e Erasmo Carlos compuseram a cancdo Mexericos da Candinha, em alusio a
Cidinha Campos, a maior cronista social do periodo da Jovem Guarda. Cidinha tinha um programa na
Réadio Pan-Americana, Os Mexericos da Cidinha, em que, de acordo com matéria da revista Intervalo, se
metia“em encrencas’. Nessa mesma matéria, a manchete anuncia: “ Cidinha Campos € a maior fofoqueira
do Brasil! Ela esta torcendo para apanhar de Roberto Carlos’. O cantor haveria “ameacado” em tom de
brincadeira dar uns “petelecos’ em Cidinha, em consequéncia de uma fofoca sobre determinada relagdo
amorosa. Cidinha Campos € a maior fofoqueira do Brasil! Intervalo, 30/10 a 05/11/1966, p. 40-41.

Paulo de Tarso C. Medeiros, no livro A aventura da Jovem Guarda, faz uma analise detalhada da cancéo,

representativa de um didlogo entre atradicéo e amodernidade. MEDEIROS, 1984, p. 49-53.

Trecho daletra Mexericos da Candinha: “Olha o que a Candinha esta falando aqui. Puxa, mas como fala.
A Candinha vive afalar de mim em tudo. Diz que eu sou louco, esquisito e cabeludo. E que eu ndo ligo
para nada. Que eu dirijo em disparada. Acho que a Candinha gosta mesmo de falar. Ela diz que eu sou
maluco. E que o hospicio € meu lugar. Mas a Candinha quer falar. A Candinha quer fazer da minha vida
um inferno. Ja esta falando do modelo do meu terno. E que a minha calca é justa. Que de ver ela se

assusta. E também a bota que ela acha extravagante. Ela diz que eu falo. Giria. E que é preciso maneirar.

Mas a Candinhaquer falar[...]".
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CONSIDERACOESFINAIS

Trabalhar com representagbes ou ideais consolidados pelos meios de
comunicacdo de massa impde certos limites ao tema pesquisado, limites esses impostos
pelo tempo ou mesmo pela interpretacdo de quem registrou o fato naguele determinado
momento. Corremos 0 risco de reproduzir smples generalizacbes e, na redidade,
acabamos encontrando muito mais perguntas do que respostas.

Foi possivel compreender, ao longo desta pesquisa, quanto o desenvolvimento
da juventude, como faixa etéria distinta a partir dos anos 1960, estava relacionado com
aquilo que Renato Ortiz chama de “mundo do consumo”.®%® No caso especifico do Brasil,
andlisar a emergéncia de um mercado consumidor jovem vinculado a Jovem Guarda e as
tendéncias internacionais da moda me fez perceber o entrelacamento entre consumo e
meméria nacional. %’

Tentamos esconder o fato de ter buscado no exterior nossos modelos, mas
sabemos que no Brasil ndo é recente a ideia de buscar moldes estrangeiros como
inspiragdo, sinbnimo de bom gosto, sofisticacéo e eegancia. Coldnia de exploracéo de
outrora, 0 pais viu surgir, com atransferéncia da corte para o Rio de Janeiro em 1808, uma

.668 «

maior difusdo da moda europeia®>” “[...] mesmo com temperaturas tropicais, as senhoras da

corte adotaram n&o apenas 0s modelos, mas também os tecidos providos da Europa’.®°°
Quanto aos hébitos de consumo, Heloisa Pontes, na apresentacdo do livro Moda e
sociabilidade: mulheres e consumo na Sdo Paulo dos anos 1920,°° de Maria Claudia
Bonadio, afirma que hodiernamente “Ir & compras tornouse uma pratica tao
corriqueira na rotina das mulheres que chega a ser surpreendente saber que nem sempre

as coisas foram assim [...]”. ®"*Habituamo-nos tanto a algumas préticas do dia-a-diaque,

Z:j ORTIZ, Renato. Mundializac&o e cultura. S&o Paulo, Brasiliense, 2007, p. 118.

Idem.
%58 De acordo com Maria Claudia Bonadio, uma das consequéncias da transferéncia da corte para o Rio de
Janeiro foi “O aparecimento da imprensa no pais e, com ela, da imprensa feminina, impulsionada
especialmente pela moda, pois as senhoras da corte precisavam manter-se informadas a respeito das
transformacdes dos figurinos europeus’. In BONADIO, Maria Claudia. Moda e sociabilidade: mulherese
consumo na Sdo Paulo dos anos 1920. Sao Paulo: Senac, 2007, p. 31. Sobre a influéncia europeia no
Brasil, ver também: RAINHO, Maria do Carmo Teixeira. A cidade e a moda: novas pretensdes, hovas
distingdes: Rio de Janeiro, século XIX. Brasilia: Ed. UnB, 2002, e NEEDELL, Jeffrey D. Belle Epoque
tropical : sociedade e cultura de €elite no Rio de Janeiro na virada do século. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 1993.
%59 dem.
670 | dem.
%71 dem, p. 9.
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as vezes, 0 desenrolar do processo histérico que Ihes deu origem é esquecido. Préticas
consumadas hoje ja foram processos em construgdo no passado.

Estética, musical, comportamental e comercialmente, a Jovem Guarda insuflou
debates em variadas frentes. Foi criticada por trazer ao Brasil uma pura e smples
“copia’ do rock internacional britanico e todos os modismos que o acompanhavam.
Como aponta Roberto Schwarz, a busca de um “fundo nacional genuino”, de uma
cultura popular livre do comércio e da comunicacdo de massa, desde 1964 para c, com
a internacionalizacéo do capital, a mercantilizagdo das relagbes sociais e a presenca
cada vez maior da midia, perdeu averossimilhanca.®’? Em vez de pensarmos que a
“copia é secundaria em relacdo ao original, depende dele, vale menos, [...] seria mais
exato e neutro imaginar uma sequéncia infinita de transformagdes, sem comego nem
fim, sem primeiro ou segundo, pior ou melhor [..].°”® As musicas dos Bestles, e
anteriormente o rock' n'roll norte-americano, ouvido nas condigdes sociais do Brasil,
tém um efeito diferente; “O resultado € que as formulas e as palavras sGo as mesmas,
embora fossem diversos o contetido e o significado que aqui passavam a assumir”.®"*

O yeah, yeah, yeah dos Beatles virou mania, ja ndo importava, era nacional,
virou ié-ié-i& abriu espaco para o primeiro idolo pop: “[..] mas que um artista
brasileiro, Roberto Carlos € uma expressao do Brasil. Certa vez, nos anos 90, um critico
afirmou: ‘Ele é a cara do Brasil: uma porcaria”.®” Os cabelos compridos viraram tema
em Cabeleira do Zezé. Seria ele “transviado” ou “Bossa Nova® por utilizar os cabelos
compridos?®’® Outra achava que o “cara era transviado” por usar “sapato sem meia,
calca apertada e cabelo pro lado”.®”” Adoniran Barbosa, cantor e compositor de samba
paulista, gravou Ja fui uma brasa®’® Pela |etra, percebemos, aém da popularidade do
i&-i6-i€, gque 0 novo estilo musical e seus novos idolos haviam substituido, ndo apenas

para os jovens, 0s cantores da geracdo anterior:

Eu também um dia fui uma brasa, e acendi muitalenhano fogao. E hoje o que
€ que eu sou? Quem sabe de mim € meu violdo Mas lembro que o radio que

672 SCHWARZ, Roberto. Nacional por subtrag&o. In: Cultura e politica. S&o Paulo: Paz e Terra, 2005.
1986, p. 2.

73 |dem, p. 4

674 HOLANDA, Sérgio Buarque de apud SCHWARZidem, p. 9.

675 PILAGALLO, 2008, p. 9. NEVES, Ezequiel. O Globo. 31/10/1993. Apud PILAGALLO, idem.

676 «Olha a cabeleirado Zezé. Seraque ele é. Seraque ele é. Seraque ele é BossaNova. Seraque ele é
Maomé. Parece que é transviado. Mas isso eu ndo sei se ele €. Corta o cabelo dele! Cortao cabelo dele!”
Cabeleira do Zezé (Jodo Roberto Kelly e Roberto Faissal, 1963).

677 « Sapato sem meia. Calca apertada. Cabelo de lado. Esse cara é transviado. Diz qué do twist e que s
danca‘labamba’. Mas ndo é de nada, o coitado ndo danga nem samba.” Sapato sem meia (autor
desconhecido, 1966)

678 34 fui uma brasa (Adoniran Barbosa).
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hojetocaié-ié-ié o diainteiro, tocava saudosamaloca Eu gosto dos meninos,
desses“tar” deié-ié-ié, porque com eles, cantaavoz do povo. E eu quejafui
uma brasa. Se assoprarem posso acender de novo®’®

A Jovem Guarda iniciou 0 processo de uma cultura juvenil pelas aparéncias
em conjunto com a musica. Aqueles que viveram sua adolescéncia entre 1965-1968,
como os entrevistados nesta pesquisa, de fato, ainda viviam um momento de transicdo
prestes a se consolidar no Brasil dos anos 1970. Estava nascendo a primeira geragéo de
jovens a desfrutar da segmentacéo do mercado adolescente. “A primeira geracéo da era
da televisan”®® a absorver “[..] uma massa de informagdo disponivel, com rapidez, a
baixo preco, insistente, quase obrigatorid’, que faria das criangas daquela época,
segundo reportagem da revista Claudia, 0s mogos mais maduros e informados do
futuro®! num periodo em que o rédio passariaa dividir atencdo com a televisdo.®®?

Podemos perceber essa passagem na afirmacdo de Zuza Homem de Mello ao
afirmar que Orlando Silva foi o primeiro idolo de massa criado pelo rédio no Brasil, e
Roberto Carlos foi 0 primeiro criado pela televisan.®®® Roberto Carlos foi apropriado
pela arte popular, mas também pela Pop Art, que comegava a ter seus seguidores no
pais. Dois artistas plasticos, no auge da Jovem Guarda, fizeram suas representacdes do
cantor. Em 1966, Nelson Leirner criou um Altar para Roberto Carlos, instalacéo
também chamada de Adorac&io®®* (figuras 118 e 119). No mesmo ano, influenciado pela
Pop Art, Mauricio Nogueira Lima pintou o cantor (figura 120). Essas manifestacfes
artigticas, resultantes de seu momento social, exprimem a emergéncia do que Guy
Debord afirmou ser “A sociedade do espetaculo”, sendo este ndo um “conjunto de
imagens, mas uma relagcdo socia entre pessoas, mediatizada por imagens’.®® O autor
ainda diz que “Toda a vida das sociedades nas quais reinam as condi¢bes modernas de
producdo se anuncia como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que era

diretamente vivido se afastou numa representacgo” . °%°

679 34 fui uma brasa (Adoniran Barbosa).

680 5 jovem ptiblico ou a primeira geracao da era da televisdo. Claudia, Julho, 1967, p. 58.

681 Retrato da adolescéncia. Claudia Julho, 1967, p. 23.

682 « e dez, seis nunca ouvem réadio.” Pesquisas do |BOPE. Realidade, Julho, 1967, s/p.

683 PILAGALLO, 2008, p. 44.

%84 | dem, 44 -45.

%85 DEBORD, Guy. A separago acabada. In: A sociedade do espetéculo.. Versio online disponivel em:
http://br.geocities.com/mcrost12.

686 | dem.
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Figuras 118, 19: Altar para Roberto Carlos de Nelson Leirner e 120: a Pop Art de Mauricio Nogueira
Lima: Roberto Carlos mitificado pelos meios de comunicagéo de massa e pelas artes plasticas.

Os jovens eram rebeldes, mas, paradoxalmente, ndo tinham nada contra o

mundo. 58"

Sua relvindicagdo era ndo viver como seus antepassados. Os meios de
comunicacdo impressos analisados consideravam rebeldia o fato de ees vestirem-se de
maneira diferente dos outros jovens do passado, ou das pessoas em geral, além de ndo
concordarem com regras impostas pela tradicdo familiar patriarcal. O estranhamento
social que muitas cancdes e periodicos traziam acerca dos comportamentos inusuais da
juventude rebelde seria, em breve, aceito com o auxilio da difusdo em massa desse
comportamento, como um estilo de vida mais ligado as descobertas dos prazeres do
consumo. Uma “consciéncia de moda’ chegaria para esse grupo de adolescentes via o
pop/rock da Jovem Guarda, porém o trge continuaria sendo utilizado como forma de
manifestacdo e pertencimento, sgja para contestar no do ambiente privado, sgja para
sentir-se e expressar-se como jovem no espago publico.

Somente a passagem do tempo nos possibilita classificar as décadas de
acordo com suas caracteristicas mais marcantes. Hoje sabemos que, nos anos 1960,
diversos fatores coincidiram para que agquele momento representasse uma quebra do
modelo vigente anterior, e esse “moderno estilo de vida’, trazido pelos icones pop da
Jovem Guarda em suas roupas ousadas, letras de mUsica e atitudes, muitas vezes
carregado de ambiguidades e alienagéo, serviu de inspiracéo para que muitos jovens, no
Brasil, buscassem uma independéncia de vida, que acabaria por significar maior
liberdade para a geracéo seguinte.

%87 Ele é um rebelde, mas ndo tem nada contra o mundo. Tommy Standen é herdeiro de um castelo na
velha Irlanda. Intervalo, 30/10 a 5/11/1966, p. 18-19. Tommy Standen era um cantor de ié-ié-ié na
metade dos anos 1960. Apesar de suas origens irlandesas, vivia no Brasil. De acordo com a reportagem,
teve cancdes gravadas por Ronnie VVon e Agnaldo Rayol.
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ANEXO

TERMOS DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO



Comité de Etica em Pesquisa

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Programa: Mestrado em Moda Cultura e Arte
Titulo da pesquisa/estudo: Jovem Guarda além do ig&-ié-ié: estilo de vida jovemn nos anos 1960
Mome do pesguisador: Maira Zimmermann de Andrade

Mome do Orientador: Maria Claudia Bonadio

Sao Paulo, 28 de abril de 2008.

Voc& estd sendo convidado{a) para participar da pesquisa acima. Sua participagdo sera
voluntaria & a gualguer momento vocg poderd desistir e sair. Assim como ha liberdade para
aceitar ha também liberdade para recusar participagio, o que ndo |he trard nenhum prejuizo
pessoal

Para gue vocé possa decidir, 0s objstivos desta pesquisa sao: Colher depoimentos sobre as
transformacgoes comportamentais e a formagao de um estilo de vida jovem no Brasil dos anos

1960.

Para atingir estes objetivas, os procedimentes que serdo utilizados envolvem: Questdes feitas
diretamente a cada entrevistado, utiizando-se gravador, a partir de temas como: os anos 1260
no contexto nacional & internacional, o comportamento da juventuds, & sociedade brasileira da
época, os valores familiares, a moda e a musica deste periodo.

COs possiveis riscos envolvidos com estes procedimentos sdo:
a) para veca: Nenhum
b) para a entidade na gual frabalha: Nenhum

Par outro lado, os beneficios esperados com este estudo sac: Tragar a partir do ponto de vista
dos entrevistados um painel que servird como subsidio para justificar a argumentagéo
desenvolvida a partir dos conceitos estudados na bibliografia do projeto.

Ressaltames que os depoimentos sero utilizados restritamente em trabalhos académicos.

Se voc& considera que as informagdes agqui apresentadas sdo suficientes para esclarecer os
objetivos, os procedimentos, os riscos € os beneficios de sua participacio na pesquisa, e se
vocé concorda em participar, assine a declaragio abaixe.

/PCw-tu d_v?l Urhb fvmmwgﬂp
RG ne q 1'533 ‘})‘:}] ‘Z' declaro estar
m:fmrrrado sobre o5 objetivas, método,

riscos e beneficios desta pesquisa e
concordo em dela participar.

Entrevista concedida em Sao Paulo;SP, no dia 20/07/2008.

\Data a assi@ra
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Comité de Etica em Pesquisa

sénac

sip paulg

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Programa: Mestrado em Moda Cultura e Arte
Titula da pesquisa/estudo: Jovem Guarda além do ig<é-ié: estilo de vida jovemn nos angs 1960
Mome do pesquisador: Maira Zimmermann de Andrads

Meme do Onentadar: Maria Claudia Bonadio

Saon Paulo, 28 de abril de 2009

Vacé estd sendo convidado(a) para participar da pesquisa acima. Sua participagio serd
voluntaria e a gualquer momento vocdé poderd desistir @ sair. Assim coma ha liberdade para
aceitar ha também liberdade para recusar participacdc. o gue ndo lhe trara nenhum prejuizo
pessoal.

Para que vocé possa decidir, o3 objetivos desta pesquisa s&o: Colher depaimentos sobre as
transfarmacdes comportamentais e a formagdo de um esfilo de vida jovern no Brasil dos anos

1960.

Para atingir estes objetivos, os procedimentos que ser&o utilizados envalvern: Questdes feitas
diretamente a cada entrevistado, utilizando-se gravador, a partir de temas como: o$ anos 1980
no contexto nacional e intemacional, o compartameanto da juventude, a sociedade brasileira da
época, os valorss familiares, a moda e a misica deste periode.

Os possiveis riscos envalvidos com estes pracedimenios $&0:
a) para vocéd: Nenhum
b) para = entidace na gual trabalha: Nenhum

Por outro lade, os beneficios esperados com este estudo s&o: Tragar a partir do ponto de vista
dos entravistados um painel gue servira camo subsidio para juslificar a argumentagao
desenvolvida 2 partir dos conceilos estudados na bibliografia do projeto.

Ressaltamos que os depoimentos serfio utilizados restritamente em trabalhos académicos.

Se voca considera que as informacBes aqui apresentadas sdo suficientes para esclarecer os
abjetivos, os procedimentos. os riscos e os beneficios de sua participagéo na pesquisa. ¢ s&
vocé concorda em participar, assine a declaragio abaixo.

- . . Eu,
RG. n°486098 - o2 declaro estar
informade sobre o3 objetivos, método,
riscos ¢ beneficios desta pesquisa e
eoncordo em dela participar.

Enfravista concedida em Sorocaba-SP, no dia 03/09/2008.

%rmj‘? 4. 2009 O\Tﬂ/v
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Comité de Etica em Pesquisa

senac

siio pauly

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Programa: Mestrado em Moda Cullura e Arle
Titula da pesquisalestudo: Jovem Guarda alem do i&-ié-i&; estilo de vida jovem nos anos 1960
Mome do pesquisador: Maira Zimmermann de Andrade

Mome do Orentador: Maria Claudia Bonadio

Sip Paulo, 28 de abril de 2009,

Vood estd sendo convidado(a) para participar da pesquisa acima. Sua participagio sera
yoluntaria & a qualgquer mamento vocé podera desistir e sair. Assim coma ha liberdade para
aceitar ha lambém liberdade para recusar participagdo, o que nao lhe trard nenhum prejuize
pessoal.

Para que vocé possa decidir, 0s objetivos desta pesquisa sao: Colher depoimentas sobre as
transformacoes comportamentais e a formagao de um estilo de vida jovern no Brasil das anos
1960,

Para alingir estes objetivos, os procedimentas que serdo utilizados envalvem: Questbes feitas
diretamenle a cada entrevistado, utilizando-se gravador, a partir de temas como: 0s anos 1960
no contexto nacional & internacional, o compartamento da juventude, a sociedade brasileira da
época, os valares familiares, a moda e a misica deste periodo.

Os possiveis riscos envolvidos com estes procedimentes sao:
a) para vocé: Nenhum
b} para a entidade na qual trabalha: Menhum

Par autro lado, os beneficios esparados com este esluda s8o: Tragar a partir do ponta de vista
dos enfrevistados um painel que servird como subsidio para justificar a argumentazio
desenvolvida a partir dos conceitos estudados na bibliografia do projeto.

Ressaltamas que os depoimentes serfio ulilizados restritamente em trabalhos académicos.

Se vocé considera gue as informagies agui apresentadas sac suficientes para esclarecer 08
chietivos, os procedimentos, os riscos e 0s beneficios de sua participagdo na pesquisa, e se
vock concorda em participar, assine a declaragao abaixo.

Eu,
FAUsTO A Do
- a b 7. e g
RG. 0" M. 6782837 declaro estar
informado sobre os ohjetivos, métodn,
rivcos ¢ heneficios desta pesquisa
concordo em dela payticipar,

Entrevista concedida em Sorocaba-5P, no dia 08{11/2008.
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Comité de Etica em Pesquisa

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Programa Mestrado em Moda Cultura ¢ At
[itulo da pesquisa’estudo: Jovern Guarda zlém do iZaé-e. eshio de vida jovem nos anos 1960
Mome do pasguisador Maira Zmmermann de Andrade
Mome do Onentador Maria Claudia Bonadio
S&n Paulo, 28 de abnl de 2008

Vack esla sendo convidadoia) para participar d2 pesquisa acima. Sua participacdoc sera
voluntana e 2 gualquer momanto vocé podard das stir & sair. Assim como ha lberdade para
acaitar ha também lberdade para recusar paricipecao, 0 que n&o lhe trard nenhum prejuizo
pEsSs0E

Para que vocd possa decidin 08 objetives cesta pesquisa 530 Colher depoimenios sobre as
transformagdes compartamentais e a formacgao de um pstilo de vida jovern no Brasil dos anos
14960,

Parz atingr esies objstivos, 08 procedimentas que sarac ulilizados envnlvem. Questdes feilas
direiamente 2 cada entravisladn, utilizando-se gravador, a parlir de 1emas como. 0% anos 1860
ne contexle nacional e internacional, © comportamenio da juveniude, a sociedade brasiera da
épacs, os valores familiares, a moda g 2 musica desie periodo.

{)s possivels riscos envolvidos com csles procedimentos sao
&) para vogd Nenhum
b} para a entdade na gual trabalha: Nenhum

Por outro lado, os beneficios esperados com este estudo sao: Tracar a partir do ponio ce vista
dos entrevistados um painel que serviré como subsidio para justificar @ argumentagao
desenvolvida a partir Gos conceilos estudadas na bibliografia do projelo.

Ressaliamos que os depoimenles serdo utihzados restriamenle em trabalhos académicos
. Se vocs considera gue as informagées agw apresenlacas sao suficienles para esclarecer 05

ohjgtvos, o5 procedimentas, 05 NSGos € 05 beneficios da sua parlicipacdo na pesquisa, e se
vocd concords em participar, assine 2 declarac2o abalko

RG. n*2.¢.2. 2 F & declaro estar
ffarmado sobre os nhjelivos, metodo,
riveos ¢ heneficior desia pesguia ¢

concordn em dela participar.

- nirevista concedida om Jaguaruna-SG.ne diz 270272005,

SuLP, Le, 28.94 0 8
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Comité de Etica em Pesquisa

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Programa: Mestrado em Moda Cultura e Arte
Titulo da pesquisafestudo: Jovem Guarda além do ié-ié-ié: estilo de vida jovem nos anos 1960
Nome do pesquisador: Maira Zimmermann de Andrade

Nome do Orientador: Maria Claudia Bonadio

Sac Paulo, 28 de abril de 2008.

Vocé esta sendo convidado(a) para participar da pesguisa acima. Sua participagao serd
voluntaria e a qualquer momento vocé podera desistir e sair, Assim comeo ha liverdade para
aceitar ha também liberdade para recusar participagdo, o que nao lhe trard nenhum prejuizo
pessoal.

Para que vocé possa decidir, os objetivos desta pesquisa 520! Colher depoimentos sobre as
transformagoes comportamentais e a formagao de um estilo de vida jovem no Brasil dos anos
1960.

Para atingir estes abjetivos, 08 procedimentos que serdo utilizados envolvem: Questdes feitas
diretamente a cada entrevistado, ulilizando-se gravador, a partir de temas como. 05 anos 1960
no contexto nacional e internacional, o comportamento da juventude, a sociedade brasileira da
época, os valores familiares, a moda e a musica deste periodo.

Os possivels riscos envolvidos com estes procedimentos sao:
a) para vocé: Nenhum
b) para a entidade na qual trabalha: Nenhum

For outro lado, os beneficios esperados com este estudo sao: Tragar a partir do ponto de vista
dos entrevistados um painel que servira como subsidio para justificar 2 argumentagao
desenvolvida a partir dos conceitos estudados na bibliografia do projeto.

Ressaltamos que os depoimentos serao utilizados restritamente em trabalhos académicos.

Sa yocé considera que as informacdes aqui apresentadas sdo suficientes para esclarecer 0s
objetivos, 0s procedimentos, 0s riscos @ 0s beneficios de sua participagao na pesquisa, e se
voch concorda em participar, assine a declarag&o abaixo.

Eu Arnaldo Rosa de Andrade, RG. n”
369 530-1, declaro estar informado
sobre os objetivas, método, riscos e

beneficios desta pesquisa e concordo em
dela participar.

Entrevista concedida por email, no dia 31/03/2008.

Blumenau, SC, 29 de abril de 2009
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